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SISSEJUHATUS

Kunstiviljal tegutsev noor kunstnik seisab sageli vastuolulise olukorra ees: {ihelt poolt soov
olla tdsiseltvoetav vabakunstnik ning teisalt vajadus oma loomingust majanduslikult dra
elada. Nende kahe suuna vahel tekivad ndhtamatud pinged ja kirjutamata reeglid, mis
mojutavad kunstniku loomingulisi valikuid, enesekuvandit ning positsiooni kunstiviljal.

Kaesolev 1oputoo ,,Kidrid® uurib noore kunstniku positsiooni kaasaegsel Eesti
kunstiviljal, keskendudes eelarvamustele ja ootustele, mis kujundavad arusaamu
vabakunsti ja kommertskunsti suhtest, kunstilisest edust ning kunsti miiiigist ja
hinnastamisest. Too ldhtekiisimuseks on, kas kunstnik peab valima vabakunsti ja
kommertskunsti vahel v6i on voimalik neid praktikaid ithendada ilma oma identiteeti
kahjustamata.

Sageli ndhakse vabakunsti ja kommertskunsti teineteisele vastanduvatena:
vabakunstnikku peetakse soltumatuks ja ideekeskseks loojaks, samas kui kommertskunsti
seostatakse tellimustoode, turuloogika ja miiiigile orienteeritusega. Sellest tulenevalt voib
kommertsliku tegevusega kaasneda hirm kaotada oma usaldusvdirsus voi positsioon
vabakunstnikuna. Noored kunstnikud tunnevad muret selle iile, kuidas neid kunstiviljal
lahterdatakse ning millised ootused kaasnevad ,,tdsiseltvoetava“ kunstniku kuvandiga.

Isabelle Graw kirjutab, et kunst ja turg ei ole tegelikult tdielikud vastandid, vaid ,,kunst ja
turg on siigavalt pdimunud, tdombudes samal ajal pidevalt iiksteisest eemale® (Graw 2009,
7). Samuti rohutab ta: ,,Kunstiteos-kaubal on korraga nii siimboolne (kunstiline) vdartus kui
ka turuvédrtus® (Graw 2009, 8). Need mdtted peegeldavad histi olukorda, milles noored
kunstnikud sageli tegutsevad — loominguline autonoomia ja majanduslik reaalsus
eksisteerivad samaaegselt ning mojutavad teineteist pidevalt.

Oluline osa noore kunstniku identiteedi kujunemisel on ka edukuse mdiste. Edukus
seostub sageli ndhtavuse, tunnustuse ja miiligiga, kuid samal ajal voib kunstiteoste
hinnastamine ning kunstiturul tegutsemine tunduda ebakindel ja raskesti modistetav protsess.
Sarah Thornton kirjeldab kaasaegset kunstivilja kui ,,uskumuse majandust* (Thornton 2008,
22-23), kus kunstiline vidirtus soltub lisaks teosele ka institutsioonidest, ndhtavusest ja
kunstivélja kollektiivsest usust. Sellises siisteemis ei kujune kunstniku védrtus tiksnes
loomingulise kvaliteedi pohjal, vaid seda mojutavad ka kunstivdlja hierarhiad,

kontaktvorgustikud ja avalik kuvand.



Teoreetilise tausta loomiseks intervjueerisin Kdrgem Kunstikool Pallase (edaspidi Pallas)
vilistlastest noori kunstnikke. Intervjuude pdhjal analiilisin, kuidas tajutakse vabakunsti ja
kommertskunsti vahelisi piire ning milliseid vaartushinnanguid kunstiviljal noore kunstniku
suhtes kujundatakse. Intervjuude eesmérk on uurida t66s piistitatud hiipoteeside
paikapidavust noorte kunstnike kogemuste ja arvamuste pohjal. Uurimus keskendub sellele,
kuidas noored kunstnikud motestavad oma positsiooni olukorras, kus loominguline
eneseviljendus ja majanduslik toime tulemine on omavahel tihedalt seotud.

Loputod praktilises osas iihendan maali ja kontseptuaalse kunsti. Rakendan Pallases
omandatud maalioskust visuaalse viljendusvahendina, kasutades samal ajal kontseptuaalse
kunsti vOimalusi teose sOnumi mitmekesistamiseks. Too praktiliseks véljundiks on
kontseptuaalne maal, milles magnetid stimboliseerivad kommertskunsti tdommet ning
kunstniku kogetavaid ,,kddre* vabakunsti ideaalide ja kunstituru ootuste vahel. Teose kaudu
uurin sisemisi ja viliseid pingeid, mis mdjutavad noore kunstniku loomingulisi valikuid,
identiteeti ja enesepositsioneerimist kaasaegsel kunstiviljal.

Tanan siidamest juhendajat Margus Meinartit ja konsultanti Liisa Nurmet ning ka Orm
Moru ja Kadri Asmerit, kes aitasid kaasa t60 kirjaliku osa valmimisele. Minu siigav tdnu
kuulub kdigile intervjueeritavatele, kes leidsid aega oma motteid jagada ja igale kaasaelajale,
kes 10putdd teemaga isiklikult suhestus. Suurepédrase raamimise t06 eest kiidan Aigar

Oinakut.



1. NOORE KUNSTNIKUNA HAKKAMA SAAMINE

Olen valinud oma 16putd6 teemaks eelarvamused kunstiviljal, sest noore kunstnikuna néen,
kui tugevalt need mdjutavad kunstnike motteviisi, loomingulisi otsuseid ja
tulevikutunnetust. Noor kunstnik soovib, et tema loominguline tegevus jitkuks ka parast
kooli 10petamist ning et 10putdo ei jadks viimaseks suuremaks kunstiprojektiks. Samal ajal
leitakse kunstiviljale sisenedes end olukorrast, kus mangureeglid ei ole veel tiielikult selged.
Teadmisi ja praktilisi kogemusi on véhe, kuid kiisimusi palju. Konkreetseid vastuseid sellele,
kuidas kunstnikuna toime tulla vdi oma praktikat jatkusuutlikult iiles ehitada, on keeruline
leida.

Kuna kunstnikuna hakkama saamise teemat kédsitletakse dppekavas suhteliselt vihe, tuleb
suur osa teadmistest omandada iseseisvalt. Sellises olukorras voib noor kunstnik kergesti
toetuda juhuslikele nouannetele, kuulujuttudele ja eelarvamustele, teadmata, kas need tema
kunstipraktikat tegelikult pikemas perspektiivis toetavad voi hoopis piiravad. Sageli tekib
tunne, et kunstnikukarjddri tegemiseks peavad olemas olema mingid kindlad ,,trikid* voi
valemid. Tegelikkuses ei pruugi need aga iga kunstniku puhul toimida, sest kunstipraktika
sOltub suuresti inimese isiksusest, vddrtustest ja loomingulisest 1dhenemisest.

Noore kunstniku jaoks muutub oluliseks ka kiisimus edukusest. Edu seostatakse sageli
ndhtavuse, tunnustuse ja miiligiga, mistottu voib tekkida tunne, et kunsti kvaliteeti
moddetakse ainult selle turuvédirtuse kaudu. Siim Raie kirjutab: ,,Kunsti keerukus ja
autorikeskne védrtusloome ei kéi kokku borsiloogikaga®™ (Raie 2025). Samuti rohutab ta
»kunst jadgu ikka kunstiks® (Raie 2025), viidates sellele, et kunstilise vidrtuse modtmine
ainult majanduslike néitajate kaudu ei ole piisav.

Olen maérganud, et alustavatel kunstnikel on sageli raske eristada kunstilist véartust
rahalisest vdartusest. Moni teos voib olla kunstiliselt viga tugev, kuid jidda kommertslikult
mirkamatuks, samas kui hdsti miitidav looming ei pruugi tdhendada suuremat kunstilist
vadrtust. Isabelle Graw kirjutab: ,,Turu eitamine ja idealistlik ldhenemine kunstile osutuvad
ariliselt kasulikuks® (Graw 2009, 8). See nditab, kui vastuoluline v3ib olla kunstniku
positsioon siisteemis, kus samaaegselt véartustatakse nii loomingulist autonoomiat kui ka
turul néhtav olemist.

Ka kunstniku kuvandiga kaasnevad kindlad ootused. Sageli idealiseeritakse
vabakunstnikku kui turust soltumatut ja tédielikult loomingule piihendunud autorit, kuigi

tegelikkuses peavad paljud kunstnikud oma tegevuse kdrvalt tegema ka kommertstdid voi



muid kdrvalprojekte. Thornton kirjutab: ,,Mdne kunstniku jaoks on avalik tdhelepanu ja
ideoloogilised kompromissid liiga suur hind*“ (Thornton 2008, 100). Selline hirm vdib
mojutada noore kunstniku loomingulisi otsuseid ja suhteid kunstivéljaga.

Samas ei tdhenda turuga suhestumine tingimata kunstilise identiteedi kaotamist. Graw
rohutab: ,,Kunstniku ja tema teose tdielik samasus puudub, mistdttu on kunstnikul voimalik
kujundada oma suhet turuga voi sellele vastu seista® (Graw 2009, 12). Just kiisimus sellest,
kuidas sdilitada loominguline autonoomia siisteemis, mis on samaaegselt seotud nii kunsti

kui ka turuga, on kéesoleva t66 keskmes.

1.1. Hiipoteesid

T66s otsin vastuseid viiele hiipoteesile, mis pohinevad eelarvamustel ja hoiakutel, millega
olen noore kunstnikuna ise kokku puutunud. Algselt oli piistitatud hiipoteese rohkem, kuid
fookuse hoidmiseks valisin vélja neist viis, mis haakuvad 16put66 teemaga kdige paremini
ja tagavad teema voOimalikult asjakohase ning tervikliku kisitluse. Hiipoteesid késitlevad
noorte kunstnike suhtumist kommertskunsti, kunstilise identiteedi kujunemist ning
kunstniku majanduslikku hakkamasaamist. Hiipoteeside kontrollimiseks viisin ldbi

intervjuud Pallase vilistlastega.

Valitud hiipoteesid:

1) Kommertskunsti maine

Eesti kunstimaastikul peetakse kommertskunstiga tegelemist loominguliseks

kompromissiks.

2) Miiiigisurve ja loomevabadus

Majanduslik surve sunnib noori kunstnikke karjdéri alguses kohandama oma kéekirja

,»hea maitsega“, mis parsib nende eksperimentaalset arengut “vabakunstnikuna”.

3) Vabakunsti defineerimise ebaméiirasus

Noored kunstnikud eelistavad maéédratleda end vabakunstnikena, et viltida
kommertskunstiga kaasnevat negatiivset mainet. Samal ajal puudub {ihtne arusaam
sellest, kust jookseb vabakunsti ja kommertskunsti piir ning mida vabakunstniku

identiteet tegelikult tihendab.



4)

5)

Miiiigitulemuste roll eneseméiratluses

Noored kunstnikud defineerivad kunstilist edu eelkdige 1dbi miiligitulemuste,

pidades teoste turuvairtust peamiseks edukuse néitajaks.

Objektiivne hinnakujundus kunstis

Noored kunstnikud otsivad kunstiteoste hinnastamiseks voimalikult objektiivset
valemit. Usutakse, et valemil pdhinev siisteem suurendab kunstniku usaldusvéérsust

ostja silmis, pakkudes subjektiivsele loomingule objektiivselt podhjendatud véartust.



2. INTERVJUUD

Loputdo teoreetilise osa peamisteks allikateks on perioodil 2025. aasta novembrist kuni
2026. aasta maértsini ldbiviidud poolstruktureeritud intervjuud kiimne Eesti kunstnikuga.
Intervjuud toimusid valdavalt silmast silma kohtumistena, vélja arvatud iiks Zoomi
vahendusel toimunud videokone. Fiiiisilises ruumis toimunud intervjuud salvestasin oma
isikliku mobiiltelefoni salvestusrakendusega, Zoomi intervjuude salvestamiseks kasutasin
Zoomi videokdne tarkvara salvestussuvandit. Intervjuude analiiiisi holbustamiseks laadisin
intervjuude salvestised iilesse Tekstiks.ee kdnetuvastusrakendusse, mis koostas nendest

masintranskriptsioonid.

Pallase vilistlastest intervjueeritavate loend (Iopetamise kuupieva alusel, vanimast

alates):

1) Paul Kormasov (2013)

2) Maria Evestus (2014)

3) Johanna Mudist (2014)

4) Kiristel Sergo (2015)

5) Marita Liivak (2017)

6) Regina Mareta Soonsein (2019)
7) Maris Paal (2021)

8) Ingmar Roomets (2024)

9) Patrick Tall (2025)

10) Miina Vilo (2025)

Vilistlaste valimi kriteeriumiks oli esiteks nende iildine aktiivsus kunstimaastikul, seda
nii klassikalises nditusekunstis kui ka/voi kommertskunsti valdkonnas. Teiseks
kriteeriumiks oli asjaolu, et nende kooli 10petamise aasta jadks ajavahemikku 2013-2025,
lahtudes “Osta noort kunsti” oksjoni vanuse iilempiirist, milleks on nelikiimmend eluaastat.

Vastajate anoniilimsuse tagamiseks viitan analiiiisi osas intervjuudele nende toimumise

jarjekorra alusel (nt Vastaja 1), mis ei vasta intervjueeritavate loendis esitatud jarjekorrale.
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2.1. Metoodika

Esmase analiiiisi jaoks lugesin kdigi intervjuude transkriptsioonid 14bi ja mérkisin tekstis dra
noore kunstnikuna hakkama saamise ja edukusega seotud 15igud. Panin kirja intervjuude
16ikes korduvate teemade ja arvamuste kirjeldused, et teha vordlev analiiiis.

Analiitisi kdigus keskendusin eelkdige sellele, kuidas intervjueeritavad tajuvad
vabakunsti ja kommertskunsti vahelisi piire, milliseid vddrtushinnanguid nende praktikatega
seostatakse ning kuidas need mdjutavad kunstniku identiteeti ja karjédrivalikuid.

Intervjuude analiiiisist selgus mitu ldbivat teemat, sealhulgas kunstniku edukuse
seostamine miiiigi ja ndhtavusega, kommertskunstiga kaasnevad eelarvamused, kunstniku
enesehinnang ning kunstiviljal tajutav lahterdamine. Samuti ilmnesid vastuolud kunstilise
autonoomia ja majandusliku toimetuleku vahel, mida paljud vastajad kirjeldasid pideva
pingeviljana.

Intervjuudel on oluline seos t66 praktilise osaga. Intervjueeritavate kogemused,
kohklused ja seisukohad aitasid kujundada praktilise t66 kontseptuaalset ldhtekohta ning
motestada teoses kisitletavat , kddride” metafoori. Praktilises t60s viljendub intervjuudest
esile kerkinud vastuolu vabakunsti ideaalide ja kommertslike vajaduste vahel. Magnetite
kasutamine siimboliseerib seejuures tdommet majandusliku edu poole ja samal ajal survet

sdilitada kunstniku usaldusvairsus ning identiteet kunstiviljal.

2.2. Intervjuude analiiiis

Kunstnikega tehtud intervjuude peamine fookus oli noore kunstniku positsioonil kaasaegses
kunstimaailmas, keskendudes eelarvamustele ja ootustele, mis kujundavad arusaamu
vabakunsti ja kommertskunsti suhtest, kunstilisest edust ning kunsti hinnastamisest. Teema

avamiseks kiisisin koigilt vastajatelt 9 korduvat kiisimust (vaata lisa 1).

Intervjuude vastustest joonistus vilja kaheksa pohilist teemat:
1) Kommertskunst, kommertslikkus
2) Galeriikunst kui vabakunst
3) Muuseumikunst kui vabakunst
4) Kuidas vastajad enda kunsti defineerivad (kunstnikuindentiteet)
5) Kunstiline edu ja selle saavutamine

6) Kustnikuna kunstist dra elamine

11



7) Milline kunst miiiib
8) Teoste hinnastamine
Jargnev analiiiis on jagatud loetletud teemade pohjal alapeatiikkideks. T60s viljatoodud

tsitaadid on loetavuse huvides esitatud toimetatud kujul.

2.2.1. Kommertskunst, kommertslikkus

Eesti Keele Instituudi Sonaveeb ei defineeri otseselt termineid ,,kommertskunst” ega

,kommertstoode”, kuid selgitab modistet kommertslik ja kommerts:

1) Kommertslik — dritegevusega seotud, tulu saamisele suunatud voi suurt tulu andev;
sageli erilise kunstilise vOi muu véidrtuseta. Sarnastdhenduslike sdnadena toob
sonastik esile moisted tulunduslik ja driline. (SGnaveeb 2026)

2) Kommerts — (rikkalik) harilikult odavate kaupade pakkumine ehk ,,koik miitigiks”-
tegevuslaad. Siinontiiimidena on esitatud argikeelsed madisted dri ja bisnis. (Sonaveeb

2025)

Kuigi ametlikud sonaraamatud ldhenevad antud modistetele puhtalt majanduslikust ja
keelelisest aspektist, voib olla nendel terminitel kunstiviljal marksa mitmekesisem tdhendus.
Palusin intervjuudes osalenutel defineerida oma arusaama kommertskunstist. Enamik
vastajatest ndgid kommertskunstis "kapitalismi last" (Vastaja 2), mis rahuldab tavatarbija
esteetilist maitset, kuid mis siimboliseerib professionaalsel kunstivéljal tegutsevate

kunstnike jaoks sageli loomingulist kompromissi ja sisulist tiihjust.

Pallase vilistlaste vastused saab jagada peamiselt kolme suuremasse kategooriasse:

1) Kommertskunst kui turule orienteeritud toode
2) Kommertskunst voib olla kunst, disain voi kisitoo

3) Kommertskunsti negatiivne maine

2.2.1.1. Kommertkunst kui turule orienteeritud toode

Peamiselt leiti, et kommertskunst on kunst, mille peamine voi ainus eesmirk on miilik ja
rahaline kasum. Kommertskunstnik motleb ostja eelistustele ja turu ndudlusele juba enne

teose loomise alustamist.
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“Ma arvan, et kunstnik voib-olla teeb rohkem selle mottega, mis miiiib.” (Vastaja 3).

“...kunst, mille ainus eesmdrk on raha teenimine, millel stigavam sisu voi tasand puudub.”

(Vastaja 10).

Leiti, et kommertskunst on sageli suunatud massidele, piilides konetada voimalikult

paljusid inimesi, sealhulgas neid, kes ei ole kunstiviljaga tihedalt seotud.

“Nimi titleb juba hdsti dra, et kui on kommertslik kunst, siis see peab ikka viga laiale massile

peale minema.” (Vastaja 5).

“...eesmdrk on dkki konetada voimalikult palju inimesi, mitte siis ainult konkreetselt erialast

huvitatud inimesi voi kunstihuvilisi, vaid ka nagu laiemat seltskonda...” (Vastaja 7).

Kommertskunsti iseloomustati kui lihtsamini seeditavat, dekoratiivset ja pinnapealset
loomingut, kus puuduvad siigavamad sisu- ja tdhenduskihid voi semiootika. Selles ndhti ka

tehniliste oskuste ja visuaalkeele taju hddbumist.

“Voib-olla kommertskunsti, mis on veits selline pinnapealsem ja dekoratiivsem, et seda on

lihtsam maha ka miiiia. ” (Vastaja 3).

“...(kommertskunst) on nagu lihtsamini soodav ja seal ei ole voib-olla alati nii siigavaid
sonumeid voi sellist peidetud siimboolikaid ega kihte. See on kuidagi lihtsakoelisem koik ja

selline pinnapealsem, ma arvan. Kommertskunst sellepdrast liheb nagu paremini peale ka.’

(Vastaja 3).

“...litleme nii, et iildse seda semiootilist nii-oelda visuaalkeeleopet ei ole (kommertskunstil)

all...” (Vastaja 5).

’

“Eelkoige suunatud miitigile. Seal voib-olla ei ole tihti sisulist poolt, palju voi mitte iildse.’

(Vastaja 8).

Vastajad arvasid, et kommertskunsti tegemisel kasutatakse votteid, mis on teadaolevalt
aitavad kiirele miitigile kaasa, sealhulgas ka sotsiaalmeediat voi seal levinud trende. Kasutati
termineid nagu "Instagrami kunst" ja "Tiktoki trendid", viidates kiirestiopitavatele

tehnikatele (nt akriitilvalamine), millel vastajate hinnangul kunstiline vairtus pigem puudub.

“...mulle meenuvad sellised nii-oelda pinterestist opitud tehnikad nagu see valamine

(akriitilvalamine) /.../ koik saavad selle nagu kahe sekundiga dra oppida...” (Vastaja 4).

“...paned niidi vdrvi sisse ja tombad.” (Vastaja 5).
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“..see on selline, mis on nditeks mingi Tiktoki trendi peal tehtud. Tépselt sellises tehnikas,

tdpselt samade, korduva teemaga...” (Vastaja 6).

2.2.1.2. Kas kommertskunst on kunst, disain voi késitoo?

Osad vastajad toid vélja seosed ka teiste kunstivaldkondadega, néiteks (toote)disain —

kommertskunstnik kui disainer.
“Eks sa juba oled teinud disaini voi miiiidava toote, mitte kunsti.” (Vastaja 1).

Vastaja 2 leidis, et kommertskunsti tehes luuakse pigem miilidavat toodet voi disaini,

mitte kunsti.
“Enam ei loo, et edastada mingi sonum, vaid sa lood, et edastada produkt.” (Vastaja 2).

Lisaks 101 ta seoseid kapitalismi, linnastumise ja individualismiga kui kommertskunsti
ajendajatega.
“...ta (kommerts) on nagu meie kapitalismi laps.” (Vastaja 2).

Toodi vilja, et kommertskunsti aetakse sageli sassi kisitooga. Samuti vorreldi seda

turistidele suunitletud suveniiride ja kitSiga, tuues vélja, et kunsti jaoks ei piisa liksnes

kaelistest oskustest, vaid vaja on ka hingelist siigavust.

“...tdnapdeval, eriti veel kommertskunsti puhul, on kuidagi omane ajada sassi kdsitéo,
kdsitéooskused voi kdsitoolisus /.../ mingil hetkel ei piisa enam ainult pelgalt kdelisest
oskusest, vaid on vaja, et mingisugune taju ja mingisugused konfliktid t60s ikkagi dra
kajastuvad.” (Vastaja 5).

“On niisugused kits nagu stampmaalid, mida ka turistidele maha miiiiakse /.../ See on

niisugune “kunst” laiale maitsele.” (Vastaja 9).

2.2.1.3. Kommertskunsti negatiivhe maine

Vastajate suhtumine kommertsi oli valdavalt kriitiline voi1 ettevaatlik, toodi vilja mitmeid

negatiivseid aspekte. Niiteks peeti kommertskunsti kunstnikule "libedaks teeks".

“...imidz (kommertskunstnikuna), mille sa endast lood, sellest on viga palju raskem vilja

murda voi rebrand'ida hiljem.” (Vastaja 1).
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Mone vastaja jaoks oli "kommertskunst" tiihistav sdna voi lausa sdimusdna, mida teiste

suunas kasutatakse.

“.. see (kommerts) on nagu selline soimusona /.../ tildiselt ma tegelikult ei kasutakski seda

sona kunagi.” (Vastaja 6).

Vastaja 3 leidis, et kommertskunsti on energiavahetus vihem intiimne kui siigavama

kunsti puhul.

“...see pohjus, miks mul endal on seda raske teha (kommertskunsti), ma arvan, on

sellepdrast, et ma annaksin dra selle alustala, mis minu uskumustes on.” (Vastaja 3).

Samas pidid mdned vastajad tddema, et mingil mééral on iga miilidav maal kommertslik,
kui eesmérk on see kunagi maha miiiia. Taotlus luua ilus teos, mis meeldiks tavatarbijale,

voib tekkida ka paratamatult voi alateadlikult.

“...kui me loome, siis voib-olla me ei motle sellele, et me teeme kommertskunsti, aga tahes-
tahtmata voib tulla ka selles (kommertsi) suunas. Et aaa ma teen mingi ilusa maastikumaali
ja see tegelikult liheb voib-olla natuke rohkem sinna kommertsi alla sellepdrast, et

maastikumaalid miitivad praegu hdsti.” (Vastaja 3).
“...kui ma miitin maale, siis nad on ju mingil mddral kommertskunst ka.” (Vastaja 4).

Positiivselt poolelt toodi vilja, et kommertskunst voib aidata noorel kunstnikul olla
majanduslikult edukas. Esimene vastaja leidis, et sellega tegelemine on meeldivam variant

kui iheksast viieni mitteerialasel to01 kdimine.

>

“...mones mottes kommertsliku kunsti tegemine saab aidata noorel kunstnikul olla edukas.’

(Vastaja 1).

“...kuna mul on praegu raha vaja, et ellu jddda, siis ma otsustasin, et pigem on halvem

variant minna tiheksast viieni téole, mis ei ole minu erialaga seotud...” (Vastaja 1).

2.2.2. Galeriikunst

Kui kommertskunst oli vastajate jaoks teadlikult miitigile suunatud "toode", siis galeriikunsti
késitletakse osana kunstiskeene mitmekesisusest: kunstnikud ndevad galeriide pingutust
leida kompromiss vabakunsti autentsuse ja turundudluse vahel. Galerii on koht, kus

vabakunst (kui autentne eneseviljendus) kohtub majandusliku ellujiimisega. Uldiselt leiti,
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et galerii roll on filtreerida ja presenteerida kunsti viisil, mis leiaks huvilisi ja ostjaid, ideaalis

tegemata seejuures allahindlust kunstilises kvaliteedis.

Intervjuu vastused jagasin kolme suuremasse kategooriasse:
1) Galeriikunsti defineerimine ja galeriide liigid
2) Miiiigisurve moju galeriidele

3) Galeriikunst kui vabakunst

2.2.2.1. Galeriikunsti defineerimine ja galeriide liigid

Kommertsgalerii versus institutsionaalne/riiklik galerii: enamus vastajaid eristasid ja tdid
vélja erinevad galeriide liigid, nditeks miiligile orienteeritud eragaleriid ning riiklikud
galeriid. Kui esimese galerii eesmirk on otsene miitlik ja kasum, siis leiti, et teine keskendub
pigem “prestiizsema” ja kaasaegsema kunsti edendamisele.

Eragaleriidest:

“...minu peas nagu paratamatult iga eragalerii on siiski kommertsgalerii, kui sinu eesmdrk
on miitia, siis sa hakkadki sisse votma rohkem kunsti, mis on kergelt seeditavam suuremale

enamusele...” (Vastaja 1).

Vastaja 1 leidis, et miiligigaleriidel (ehk eragaleriidel) on suur voim, kuna nad on otseses

kontaktis ostjatega ja defineerivad kunstniku edu l&bi miiliginumbrite ja hindade.

“...miitigigaleriid defineerivadki kunstilist edu sellega, et kui palju ja mis hindadega sa oma

kunsti miitid...” (Vastaja 1).
Asutustele voi riigile kuuluvatest galeriidest:

“Ma iitleks, et seal on voib-olla rohkem kaasaegset kunsti. Voib-olla tundmatumaid
kunstnikke. /.../ vihem kaasatust nditeks kuraatoritega ja erinevate selliste abitootajatega,
et ongi voib-olla ainult kunstnik ise, kes on otsast lopuni koik selle (ndituse) teinud.”
(Vastaja 4).

Galeriide kohta, kus on vdimalik tasu eest oma ndituse piisti panna jagati oma kogemust
ja arvati nii:
“Ma olen kunagi teinud iihes galeriis nditusi, kus me viimasel hetkel saime teada, et

valvureid ei ole /.../ siis ma kdisin niimoodi paar korda nddalas umbes vaatamas, et kas koik
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on alles ja kas tuled ikka polevad. Vahepeal oli unustatud tuled polema panna /.../ seal pidi

maksma ka veel eraldi ja siis see oli eriti kurb...” (Vastaja 4).
“Kui sa maksad, siis sa void, ma arvan, sinna panna mida iganes.” (Vastaja 6).

Teised vastajad, kes galeriisid omavahel eristama ei hakanud, defineerisid galeriikunsti

kui "kunsti, mis on galeriis iileval" vdi mida seal on voimalik ndidata.

“Galerii kunst on see kunst, mis on galeriis iileval.” (Vastaja 6).

2.2.2.2. Miiiigisurve moju galeriidele

Kuidas galeriid hakkama saavad vdi kuidas nad ennast finantseerivad oli galeriikunsti
defineerimise keskne element. Leiti, et galeriid peavad olema paindlikud, kohandudes ajastu

vaimu ja publiku tdhelepanuvoimega, et majanduslikult toime tulla.

“Ma arvan, et galeriid on pandud veidi sellisesse raskesse kohta, et kuna sul peavad olema
arved makstud, sul peab mingisugune traffic ikkagi olemas olema /.../ praegu tuleb neil olla
kuidagi kameeleoni moodi, et nad peavad tajuma missugune aeg praegu on, mille poole

rohkem tdhelepanu suudetakse péorata.” (Vastaja 2).

M0oni vastaja arvas, et erinevalt muuseumist on galerii pohifunktsioon teoste miitimine
kasumi teenimise ja arvete maksmise eesmairgil. Toodi vilja, et miiligiga saab

kompenseerida ka niiteks piletitulu puudumise.

“...ma arvan, et galeriikunst on voib-olla monevorra lihtsustatult oeldes kunst, mida kas
saab miitia voi vihemalt soovitakse miitia /.../ kunstimuuseum kiisib palju piletiraha /.../
galeriid piletiraha ei kiisi, nende sissetulek tuleb miitigist /.../ galerii eesmdrk, erinevalt siis

muuseumist on enamasti teenida kasumit.” (Vastaja 10).

Leiti, et miiiigisurve tottu valitakse sageli teoseid, mis on dekoratiivsemad. Viidati ka

otsesele seosele kommertskunstiga.

“..vdaga palju on selliseid kommertsgaleriisid kiill, et voetaksegi rohkem sisse sellist

dekoratiivset (kommertskunsti), mida tundub kergem miiiia. ” (Vastaja 3).
Vastus kiisimusele: kumb on kommertslikum, kas eragaleriid voi riigigaleriid?

“Kindlasti eragalerii just sellepdrast, et tal on vaja raha, et ellu jddda ja riiklik galerii toetus

soltub siis riigi rahastusest.” (Vastaja 1).
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2.2.2.3. Galeriikunst kui vabakunst

Leiti, et vabakunsti edukaks miitimiseks peab galerii olema kunstniku té6dest ja nende sisust
stivitsi teadlik. See viitab arvamusele, et ka galeriis voib vabakunst muutuda kommertskunsti

sarnaseks ja selle véltimiseks nduab galerii teadlikku vahendustegevust.

“..kui sa votad sisse nditeks siigavamat hingestatud kunsti, siis pead viga teadlik olema
sellest kunstnikust: oskama temast ja tema maalidest rddkida. Voib-olla kommertskunsti, mis
on veits selline pinnapealsem, dekoratiivsem, et seda on lihtsam maha ka miiiia. /.../ Versus
see teine, siis toores, voib-olla vahetum, autentsem, enesevdljenduslikum, robustsem, dkki

mingi ekspressionism voi midagi, ma arvan, et seda on raskem miiiia galeriil.” (Vastaja 3).

Oli vastajaid kelle silmis on galeriikunsti sageli "tosisem" voi professionaalsem (nduab

haridust, kuraatoritdd), néiteks prestiizsemates Tallinna galeriides.

“Moni nditeks tahab tekitada ka sellist eksklusiivsemat, natuke rohkem muuseumi taset,
nagu korgemat taset galeriina /.../ no nditeks need Hobusepea ja Draakoni, need galeriid

tunduvad sellised, et nad tahavad prestiizsemat vibe hoida.” (Vastaja 3).

2.2.3. Muuseumikunst

Enamus intervjueeritavatest kisitlesid muuseumikunsti kui vabakunsti
institutsionaliseeritud vormi ja kommertskunsti vastandit, mis on vaba miiiligisurvest ja
dekoratiivsuse noudest. Kui kommertskunst on pigem suunatud kiirele miitigile, siis
muuseumikunst vastupidiselt on suunatud igavikule, keskendudes kogude kvaliteedile,
ajaloolisele ning tihiskondlikule véartusele. Muuseumid on suunitletud kunsti sdilitama ja

koguma, mitte seda (edasi) miilima.

Intervjuude vastused jagasin kolme suuremasse kategooriasse:
1) Muuseumikunsti definitsioon ja tdhendus
2) Muuseumikunst kui vabakunst

3) Kuidas muuseumikunst erineb galeriikunstist
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2.2.3.1. Muuseumikunsti definitsioon ja tihendus

Enamus vastajad defineerisid muuseumikunsti kui kunsti korgeimat taset ja kvaliteedimarki.
Muuseumikunsti néhti kui midagi, mis on ajaproovile vastu pidanud vdi omab potentsiaali

sdilitada oma vairtus lébi aegade.

“...muuseumid jahivad enda kogudesse mingisuguse vddrtusega teoseid, mis voiks ka
ajaloos mingisugust védrtust omada /.../ nditeks loob kunstnik midagi eriti isikupdrast, mis

voib kunstiajaloos oluline olla...” (Vastaja 7).

Oma toodega muuseumisse joudmine oleks enamus kunstnike jaoks nagu edukuse

stumbol.

“Mulle tundub, et muuseumi kunst on orienteeritud kuulsatele, rohkem tuntud nimedele. Kui
ma motlen muuseumite peale, siis nad votavad inimesi, kes on nagu made it. Kui me motleme
mingi Kumu voi Tartu kunstimuuseumi peale ja ma motlen ka suuremas pildis neid suuri,
suuremaid (vilismaa) muuseumeid, siis nad tahavad kunstnikke, kes on juba saavutanud
midagi, kehtestanud ennast voi pannud jala siia pinnale maha. Nad (muuseumid) siis teavad,
et nad saavad neid (kunstnikke) usaldada, et tuleb hea nditus. Millegipdrast nad on juba

suured nimed, et votame neid.” (Vastaja 3).
“...muuseumi kunstiblokk on arvatavasti koige keerulisem saavutada.” (Vastaja 5).

Sarnaselt galeriikunstile, leidus ka muuseumikunstist rédékides vastajad, kes defineerisid

seda otsesonu muuseumis iileval oleva voi kogus hoiustatava kunstina.
“Muuseumikunst on see kunst, mis on muuseumis tileval.” (Vastaja 6).

“See, mis on muuseumikogudesse voetud pohimotteliselt...” (Vastaja 9).

2.2.3.2. Muuseumikunst kui vabakunst

Enamus vastajatest ndgi muuseumit vabakunsti vdirtustaja ja kaitsjana. Paljud arvasid, et
muuseumid koguvad nii-6elda "puhast" vabakunsti, mida kunstnik on saanud luua ilma
majanduslike piiranguteta. See on loodud "sisemisest kirest" ja mitte tellimustoona voi

peamiselt miitigi eesmargil.

“...muuseumis ndidatakse siis julgemalt seda kunsti, mis on tehtud nii-éelda kunsti loomise

pdrast, mitte selle miitimise pdrast. /.../ seal ongi mingi stigavam lugu taga voi see ei olegi
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nii esteetiliselt ilus, et kellelegi koju diivani kohale sobiks. See muuseumit ei huvita, vaid

pigem tahaks loota, et neid huvitab rohkem see lugu ja see tihendus...” (Vastaja 1).

Vastajad rohutasid, et muuseumid koguvad eeskétt kunsti, mis ei pea olema ilus voi
dekoratiivne, vaid voib vastupidi késitleda iihiskonnakriitilisemaid ja siingemaid teemasid.
Vastav kunst ei pruugi olla lihtsasti miitidav (nditeks véga suur ja konseptuaalne teos, mida

tavainimesel on raske osta).

“Muuseumikunst ma arvan voib olla selline kunst, mida jdlle tavainimene endale koju ei
taha. Mul on nditeks tiks EKA kolleeg, (nimi eemaldatud) /.../ ta on tipselt selline kunstnik,
et ta paneb nagu hull, pdevad ja 60d on kogu aeg stuudios ja ta teeb oma neid hdsti-hdsti
suuri maale. See on toesti tal suur kirg, aga ta ei teeni sellega raha, sest et keegi ei taha
panna endale koju tile kahemeetrist maali /.../ keegi ei taha elada koos maaliga, kus on suur
stinnitav naine peal /.../ ta ongi praegu sellises noutud seisus, et peabki push'ima seni, kuni

muuseumid tahavad osta tema kunsti...” (Vastaja 4).

“...ei ole lihtsasti ega otseselt miiiidav /.../ tegeleb teemadega, mis kuidagimoodi on
tihiskonnas olulised voi huvitavad ja selle tottu on muuseumisse joudnud nagu nditeks

kontseptuaalsemad teosed...” (Vastaja 10).

2.2.3.3. Kuidas muuseumikunst erineb galeriikunstist

Leiti, et erinevalt galeriist on muuseumi eesmark kunsti talletamine, sdilitamine ja rahva

harimine, mitte selle vahendamine turule. Olulisel kohal on ka niitidiskunsti séilitamine.

’

“...muuseumikunstil on ajalooline vddrtus /.../ koguvad selleks, et ndidata tulevikus.’

(Vastaja 6).
“..kui nad (muuseumid) ndevad, et kui kunstnik loob midagi eriti isikupdrast, mis voib
kunstiajaloos oluline olla voi on need teemad kuidagi lihtsalt olulised...” (Vastaja 7).

Toodi ka muid néiteid, miks muuseumid ja galeriid {iksteisest erinevad:

“Muuseumikunst on kureeritum /.../ muuseumikunstile lisandub voib-olla rohkem sellist asja
timber, et muuseumites on publikuprogrammid ja haridusprogrammid, siis seal on valvur
kindlasti, galeriis ei pruugi olla /.../ muuseumikunst saab ka kindlasti rohkem kajastust,
lihtsalt sellepdirast, et seal on rohkem neid inimesi timber, kes selle nimel tootavad.” (Vastaja

4).
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2.2.4. Kuidas vastajad enda kunsti defineerivad (kunstnikuidentiteet)

Palusin kunstnikel defineerida ennast kui kunstnikku. Kaheksa vastajat paigutasid ennast
vabakunsti valdkonda, sealhulgas ka galerii- ja/ voi muuseumikunsti alale. Kaks inimest aga
positsioneerisid ennast kommertskunsti ja vabakunsti vahepeale. Palusin kunstnikelt ka enda

valikut pdhjendada. Kiisisin ka, kuivord nad oma otsusega rahul on.

Vastustest joonistusid vilja jirgmised pohijooned:
1) Koige sagedasem pdhjendus enda vastavaks positsioneerimiseks oli asjaolu, et nende

looming kas ei ole iildse vdi on véga viiksel médral suunitletud turu ootustele.
“...ma tean, et ma ei pea klienti rahuldama enda kunsti tehes.” (Vastaja 3).

2) Enamik on oma positsiooniga vabakunstis (ka galerii- ja muuseumikunstis) rahul,
sest see pakub neile vaimset vabadust, kuid tddetakse, et kuidagi on vaja ka raha

teenida.

“...kunstniku t66 jdtkusuutlikkuse koha pealt, ma arvan, on koige parem kuuluda ikkagi
galeriikunsti alla, sest et paratamatult on vaja sissetulekut teenida ja seda lihtsalt koige

paremini saab teenida koostoos teistega.” (Vastaja 10).

3) Mitte likski kunstnik ei positsioneerinud ennast tegevaks ainult kommertskunsti
valdkonnas. Mdte endast kui kommertskunstnikust tekitas mones vastajas suurt
ebamugavust. Pigem sooviti, et nende looming oleks veel rohkem kontseptuaalsem

ja autentsem.

“...mote (olla kommertskunstnik) tundub minu jaoks nii kuidagi vale voi ebameeldiv ja ma
lihtsalt ei taha seda teha /.../ ma tegelikult viga tahaks, et minu kunst liiguks sinna suunas

edasi, et see oleks veel kontseptuaalsem ja veel rohkem mina.” (Vastaja 1).
M0oni vastaja {itles lihtsalt, et nad ei ole kommertskunstnikuks loodud.

“Nditeks minu enda loomingus ma tunnen, et mul on vdga raske sinna (kommertskunsti
tegemisse) kuidagi tap in-nida. Ma tunnen, et ma nagu hiilgaks sellega enda autentset
loomingulisust. Sellepdrast arvan, et mina nditeks ei ole kommertslik kunstnik, et mul on

’

kuidagi raske minna sellisesse vibe'i, et ma pean niiiid tegema mida mult oodatakse.’

(Vastaja 3).
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4) Oli ka vastajaid, kes ennast vabakunsti alla paigutasid, aga hiljem tddesid, et nad ei

tunne end kuuluvat {ihtegi eelmainitud valdkonda .

“...ma olen neljas variant, mida nimetatakse rahvakunstnikuks, sest minu looming ldheb
peale tavainimestele ehk siis mittekunstnikele, mittekunstiinstitutsioonidele. Seda onneks
tuleb ka aeg-ajalt ette, et meeldib ka institutsioonidele, aga viga harva. Ma olen maast ja
madalast olnud seda usku, et kunst on méeldud inimestele ja mitte teistele kunstnikele /.../

ma olen see neljas variant ehk Eesti inimeste kunstnik.” (Vastaja 6).
“...ma ei kuulu kuhugi mingisse voolu, oma arust vihemalt mitte.” (Vastaja 9).

Toodi vilja ka see tdsiasi, et teised inimesed vdivad positsioneerida neid teisiti, kui nemad

seda teevad.

“...vastavalt nagu vaataja maitsest voi kohast ma voiks liigituda tegelikult iikskoik millisesse
(valdkonda) /.../ mone inimese maitse jaoks ma olen voib-olla liiga kommertslik, mone

inimese jaoks olen ma just niisugune keskmine galeriikunstnik, et mida annab ka miiiia...’

(Vastaja 10).

Kunstnike vastustest joonistub vilja vastuolu soovi ja reaalsuse vahel. Nii monegi
kunstniku puhul oli tunda veendumust, et "péris" kunst on vabakunst. Enda seostamist
kommertskunstiga vilditi, kuna seda tajuti kui loomingulist allakdiku.

Kunstnikud olid oma valikutega rahul seni, kuni neil sdilib autonoomia oma loome iile.
Rahulolematus tekib siis, kui majanduslik surve sunnib tegema "lihtsamini miitidavamaid"
teoseid. Kokkuvotvalt voib  Oelda, et kunstnikute jaoks on enesemdiiratlus
"vabakunstnikuna" voi “galeriikunstnikuna” professionaalse identiteedi alustala, mis aitab
neid endit eristada késitoolistest voi disaineritest, isegi kui praktikas soltuvad nad

majanduslikult pohiliselt enda teoste miiiigiedust.

2.2.5. Kunstiline edu ja selle saavutamine

Kunstiline edu oli paljude vastajate jaoks tasakaalupunkt sisemise terviklikkuse ja vélise
tunnustuse vahel. Kuna edu on subjektiivne, puudub sellel iiks kindel mdddik (nagu raha voi
kuulsus) — kriteeriumid, mille pdhjal intervjueeritavad oma saavutusi hindasid, varieerusid

individuaalselt.
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Noore kunstniku eduvalem on téis paradokse: tuleb olla korraga nii stivenenud ja kirglik
looja kui ka ettevdtlik ning sotsiaalselt osav ,,miiligimees®. Valdavalt leiti, et edu ei ole
staatiline seisund, vaid nduab pidevat eneseiiletust ning kohanemist muutlikul kunstiviljal.
Suurimaks eduks pidasid kunstnikud siiski vabadust jaddda oma loomingus endale truuks ja

sdilitada autentsus.

Intervjuu vastused jagasin kolme suuremasse kategooriasse:
1) Kunstilise edu definitsioon
2) Kas kunstnikud tundsid end edukana?

3) Kuidas saavutada edu noore kunstnikuna?

2.2.5.1. Kunstilise edu definitsioon

Kunstilist edu ei defineeritud vastustes iiheselt, vaid joonistusid vilja jargmised pohilised
jooned:

Paljude vastajate jaoks tdhendas edu eeskitt eneseteostust — oskust ja vOimalust
realiseerida oma ideid ja valdkondlikke unistusi nii, et tulemus vastab eeskitt kunstniku enda

ootustele.
“..ikkagi see, et ise olen rahul sellega, mida ma teen.” (Vastaja 4).

“...lihest kiiljest on iiks (edu) moode paratamatult raha, aga see ei ole nagu kindlasti ainus
moode, nditeks mul on olnud perioode, kus ma miitin kiill hésti, aga tunnen, et parasjagu mu
tood ei ole koige tugevamad. Samas on perioode, kus ma tunnen, et loominguliselt liheb
pdris hdsti, aga miitigid vaikivad /.../ (edu) tidhendus minu enda jaoks on iseenda rahulolu,

et kas ma vastan nendele standarditele, mis ma olen ise endale seadnud.” (Vastaja 10).

Edu mérgina ndhti ka kutseid niitustele, positiivset tagasisidet ning erialaste preemiate ja

stipendiumide saamist.

“...minu jaoks tihendabki kunstiline edu pigem seda, et avalikkus ndeb ja tunnustab sind,
inimesed tahavad su toid ndha, nad on sellest huvitatud ja nad tahavad su lugusid kuulata.
Voib-olla ka saada mingit, kas elutéopreemiat voi kiitust oma hea ndituse eest, mitte lihtsalt

seda, et mingi rikkur ostis (teose/d) dra...” (Vastaja 1).

“Jah, tegelikult sa ei tee ju (kunsti) vaakumis, publik on véiiga oluline osa sellest koigest /.../

hea tagasiside teeb roomsaks, nagu dopamiin.” (Vastaja 9).
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Kuigi majanduslikku toimetulekut ei peetud peamiseks edu mairajaks, oli nii monegi

vastaja jaoks osa edukuse definitsioonist suutlikkus end oma erialase t66ga éra elatada.

“...edu tihendab seda, et ma saangi olla nii-oelda tdiskohaga kunstnik, et ma ei pea korvalt

midagi muud tegema.” (Vastaja 6).

“No, kunstiline edu tihiskondlikult ilmselt on see, et sa ikkagi elad dra oma toodest, kui sul
on nditused ja sa oled nii-oelda pildis. /.../ kui sa ikkagi ei ela dra sellega, mis sa oled

oppinud, siis on ikkagi raske tunda ennast edukana.” (Vastaja 8).

2.2.5.2. Kas kunstnikud tunnevad end edukana?

Palusin kunstnikel end analiilisida ja kiisisin neilt otse, kas nad tunnevad end oma edu
definitsiooni jargi edukana? Vastajate eneseanaliiiis oli valdavalt tagasihoidlik:

Pool vastanutest ehk viis kunstnikku jéid ,,jah* ja ,,ei* vahealale. Nad tundsid end oma
edu definitsiooni jirgi vaid osaliselt edukana. Pohjused, miks ennast tdielikult edukana ei

tuntud olid jirgmised:

“...(sooviksin) et mul oleks rohkem rahalist ja fiiiisilist jaksu, et rohkem luua ning koik oma
ideed pdriselt dra teostada, et ma saaksin (oma kunsti) rohkemate inimestega jagada. See

on see, mida ma tahaksin ja siis ma oleks onnelik.” (Vastaja 1).

“...enda sisimas on alati selline tunne, et (teosed) voiksid olla veel paremad /.../ voi veel

stigavamad voi tehniliselt meisterlikumad /.../ kunstniku toos niisugune elukestev otsing...”

(Vastaja 10).
Neli vastajat kinnitasid, et peavad end edukaks.

“...vahel guugeldan ennast ja siis vaatan, oi, mul on ikka pdris palju presentsi ja asju, mida
ma olen teinud ja et ma ei ole alla andnud. /.../ see on nii suur luksus iildse saada seda teha,
et kuidagi ma olen suutnud oma elu nii elada. /.../ oma arust olen viga edukas, enda

perspektiivist.” (Vastaja 9).
Ainult iiks kunstnik ei tundnud end oma kriteeriumite pohjal iildse edukana.

“..ma ei tegele kunstiga praegu nii palju, kui ma olen varem to6 korvalt tegelenud. See on
tdiskohaga téo, ellujddamine. /.../ nii vihe tegelikult taotlen nditustele, postitan voi kuidagi

tildse annan (vihe) mdrku oma kunstist. /.../ “Osta Noort Kunsti” oksjonil mul kunagi liks
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vdga hdsti, iiks maal miitis 5000 euroga. Aga nditeks viimasel oksjonil mul ei miiiidud (maal)

maha...” (Vastaja 4).

2.2.5.3. Kuidas saavutada edu noore kunstnikuna?

Intervjueeritavate soovitused olid seinast seina. Kdige rohkem soovitasid vastajad noortele
kolleegidele jarjekindlat to0d teha ja kandideerida igale poole kuhu saab (néitused, oksjonid)

ning mitte alla anda.

“Minu jaoks on oluline olla, iitleme siis, et paista orbiidil /.../ isiknditused voi siis votta
grupinditustest osa. Oksjonid, need koik presenteerimise platvormid on hdsti olulised.”

(Vastaja 5).

“Mingil mddral on ikkagi vaja mingisugust jddrapdisust voi enesekindlust, et ega ei ole
lihtne, aga sa peadki kasutama tegelikult neid voimalusi, mis on, et nditeks “Osta Noort

Kunsti” oksjon, see on minu meelest superdge voimalus.” (Vastaja 7).

Leiti, et universaalse edu valemi asemel peitub edu voti kunstniku individuaalsete

tugevuste arendamises ja pidevas enesetdiendamises.

“Minu arust seal ei ole mitte mingit muud valemit, kui lihtsalt teha edasi seda, mida sa teed
Jja proovida olla kogu aeg parem, et mitte rahulduda esimese asjaga, mis sul vilja tuleb.”

(Vastaja 8).

“...lihtegi (edu) valemit olemas ei ole, aga ma arvan, et on oluline saada aru enda
tugevustest. /.../ igal kunstnikul on erinevad tugevused ja norkused /.../ minul voib-olla ei
olnud nii tugev joonistusoskus kui osadel teistel koolikaaslastel, aga ma ndgin, et mul oli
voib-olla keskmisest tugevam virvitunnetus. Sellepdrast hakkasingi téodes panustama just

vdrvile hdsti palju.” (Vastaja 10).

Kunstimaailm on sotsiaalne ja on vaja olla nidhtav. Soovitati suhelda ja luua kontakte
kuraatorite, teiste kunstnike, galeristitega jne. Tuleb julgeda kiisida ja endale voimalusi luua,

mitte jddda ootama, kuni keegi mérkab.

“...kohe varakult hakata koostéod tegema kuraatoritega. See on see asi, mida Pallases ei
opetatud. Nditeks EKA-s ongi eraldi kuraatori suund, sa téotad seal endal selle network'i
tiles ja ma nden ka praegu EKA vilistlasi voi tudengeid, kes teevadki nende inimestega

koostood, kellega nad koos oppisid. See annab nii palju juurde, sest et sul on juba iiks
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inimene lisaks, kes aitab sul tekste vormistada voi kes kirjutabki sulle tekstid valmis /.../

voitleb selle nimel, et saada sulle raadioesinemisi...” (Vastaja 4).

Vastaja 6 arvates peitus tema edu vOti sotsiaalmeedia varajases ja jirjepidevas
kasutamises ning autentses enesevéljenduses. Platvormi suurima kasuna toob ta vélja

vOimaluse jouda kiiremini laiema publikuni.

“...ma hakkasin sotsiaalmeedias postitama juba nagu ammu-ammu, et enne kui see veel
nagu nii popp oli nagu tdna /.../ sotsiaalmeedias minu puhul téotas avameelsus, aga ma

saan aru, et see ei ole absoluutselt koigil kapasiteeti olla avameelne avalikult.” (Vastaja 6).

2.2.6. Kunstnikuna Kunstist dra elamine

Enamik vastajatest ehk 7 inimest olid intervjuude tegemise ajal tdielikult vabakutselised
kunstnikud. 3 vastajat tegelesid kunstiga kas poole- voi tdiskohaga t66 korvalt. Palusin neil
radkida, kuidas nad vabakutseliste noorte kunstnikena ennast dra elatavad.

Selgus, et kunstist draelamine on tdnapdeval Eestis teoreetiliselt voimalik, kuid praktikas
tdhendab see kunstniku jaoks pidevat ebakindlust ja muret. Enamik vastajaid todes, et puhtalt
vabakutselise loomet6oga toimetulek on keeruline ja nduab markimisvéarset
enesedistsipliini. Kunstnikuna ellujddmiseks on oluline nii majanduslik kohanemisvdime kui
ka jérjepidev loometdd, millest viimane on vajalik potentsiaalsetele ostjatele
usaldusvidirsuse ja pikaajalise investeeringu vidrtuse toestamiseks.

Araelamiseks nihakse vajadust teha ka tellimustdid voi isegi muuta oma looming

"seeditavamaks" v0i esteetilisemaks, et see konetaks laiemat ostjaskonda.

“Jah, et noore kunstnikuna edu saavutamisel on vaja leida see nii-6elda rahatsoon, kas
lisatoona voi siis teha lihtsalt natukene miitivamat kunsti /.../ kui ma teen kunsti, millel on
kontseptsioon voi lugu taga, ma natuke motlen, kas seda saab natukene seeditavamaks teha

sellisele inimesele, kes ostab kunsti ainult vilimuse pdrast ka.”” (Vastaja 1).

Lisaks miitiakse oma loomingust inspireeritud kommertstooteid vdi meeneid, et luua
laiemale ostjaskonnale taskukohasemaid vOimalusi kunsti soetamiseks ja seeldbi miiiiki

soodustada, néiteks kunstilaatadel osalemisega.
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“...(kommertstoodete) hind on lihtsalt kdittesaadavam inimestele, et kui maale miiiia, siis
nende hind on oluliselt suurem, aga eks toomaht on ka palju suurem, mis sinna (maali) alla

liheb.” (Vastaja 7).

Paljud kunstnikud elatuvad "visuaalse kunsti" laiemast rakendamisest, tehes lisatdona
nditeks seinamaalinguid, protsendikunsti projekte, ndituste installeerimist voi juhendades

to6tubasid.

“..kui sul on universaalne kdeline oskus, siis sa saad seda laiendada nii, et see mahub sulle
eriala sisse. Et olgu see kas siis mingid protsendikunstid, seinamaalingud, no siin tegelikult

on vdga lai ampluaa...” (Vastaja 5).

Voib juhtuda, et kunstnik peab olema valmis tegema juhutéid voi olema

ravikindlustuseta.

113

. raskematel hetkedel on ikka mingeid suvalisi juhutéid ka tehtud /.../ iihel hetkel ma

kandideerisin Prismasse kauba viljapanijaks ja ma ei saanud seda téod.” (Vastaja 8).
“Pdrast kooli loppu olen ma enamuse ajast olnud ilma ravikindlustuseta.” (Vastaja 8).

Ellujaamiseks toetutakse tihti partneri, abikaasa voi riiklikule rahalisele abile, mis aitab

katta igapdevased pohiarved.

“..elatan (ennast dra), aga natukene ikkagi oma partneri abiga, just igapdevaste suuremate
arvete osas /.../ kui ma pdris iiksi elaksin, siis oleks ilmselt natukene keeruline. Siis peab

natuke motlema. /.../ kui sa oled kunstnik, siis on partneriga koos lihtsam...” (Vastaja 7).

“Mul on abikaasa ka, kes téotab IT-s, see aitab. /.../ laps on mul niiiid seitse. Ma saan iga

kuu mingi 80 eurot seda lasteraha...” (Vastaja 9).

Kunstnik peab suutma séilitada emotsionaalse stabiilsuse ka perioodidel, mil miiiiki tildse
el toimu, ja jitkama vaatamata ebakindlusele, sest jdrjepidevus on oluline, et tekitada

kollektsiondirides usaldust ja tdestada, et sinu loomingul on tulevikku.

“...vahepeal paar kuud ei (miiii) mitte midagi, tdielik null lihtsalt. Siis peab kuidagi suutma
iseenda meeleolu hoida stabiilsena, et siis kui ldheb hdsti voi ldheb halvasti /.../ kogu aeg
hoiad nagu tihtset joont. Kulusid hoiad ka enam-vihem iihtselt /.../ nouab enesedistsipliini
Jja stabiilsust enda sees, et see materiaalne koikumine ei l06ks kuidagi emotsionaalselt rivist

vdlja.” (Vastaja 10).
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2.2.7. Milline kunst noorte kunstnike arvates miiiib

Intervjuude vastajate arvates miilivad tdnapdeval kdige paremini maaliteosed, kus on niha
rasket to0d teoste taga, kunstniku tehnilist meisterlikkust ja keskmisele vaatajale tuttavaid

elemente (nditeks loodust). Rohutati ka teoste helguse olulisust.

Intervjuu vastused jagasin nelja suuremasse kategooriasse:
1) Tehniline meisterlikkus
2) Emotsionaalne moju ja virvipsiihholoogia
3) Maali teema ja sisu

4) Investeeringuviirtus

2.2.7.1. Tehniline meisterlikkus

Enamik vastajatest tugines oma hinnangutes oksjonite tulemustele, tuues eraldi vilja ,,Osta
Noort Kunsti“ oksjoni, kus tulemused on lihtsasti ndhtavad ning millest koik
intervjueeritavad on ka osa votnud.

Oksjoni tulemuste pohjal tihti eeldati, et realism ja tehniliselt tugevad teosed ldhevad

kaubaks kdige korgemate hindadega.

“Mulle tundub, et miiiib selline libi tootatud asi, kus on néiha, et seal on palju toéotunde sees.
Inimesed ndevad dra, et selle to6ga on vaeva néhtud /.../ ldbi téotatud ja tehnilist oskust,

meisterlikkust. /.../ realistlik ikkagi.” (Vastaja 3).

Mitmed intervjueeritavad arvasid, et inimestel on keeruline pdhjendada suuri
véljaminekuid ekspressiivse abstraktse kunsti puhul, mis v3ib kunsti-vdora pilgu jaoks néida

kiiresti ja lohakalt valminuna.

“...kui see on realistlik, siis sa nded, et sinna on justkui palju téod alla pandud, aga kui see
on abstrakt, kus voib-olla on kaks voi kolm vdrvi. Voib-olla justkui jddb mulje, et seda olekski
ainult mingi 10 minutit maalitud /.../ voib-olla ostja ei suuda endale dra pohjendada, miks
ta peab ostama selle 10 minutiga loodud abstrakti mingisuguse mitme 1000 euro eest. Versus
see, et ta ostab hullult realistliku maali, mida ongi voib-olla mingi 100 tundi maalitud...”

(Vastaja 1).

Samas leiti, et abstraktsel maalikunstil on siiski Eestis oma turg olemas, kuid ostjad

eelistavad varvilisi ja kujundlikumaid teoseid.
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“Aga miitiakse ka nditeks abstrakti pdris hdsti, nditeks Miriam Hinn voi Talia /.../ aga nad
(nende teosed) on ka hdsti roomsad ja virvilised. /.../ nende abstrakt on minu jaoks ikkagi

pigem figureeriv abstrakt /.../ dra tuntavad ringid, jooned ja kujundid.” (Vastaja 1).

2.2.7.2. Emotsionaalne méju ja virvipsiihholoogia

Eelistatakse teoseid, mis on helged, hubased ja tekitavad turvatunnet, seda eriti
ithiskondlikult keerulistel perioodidel. Kunstnikud markisid, et siinget ja kurba kunsti on

marksa keerulisem miiia.

“Ma arvan, et praegu sellisel raskemal ajal inimestele kindlalt meeldivad ka helgemad

teosed, midagi, mis on hubane ja mis tekitab niisugust kodususe tunnet...” (Vastaja 2).

Tehingu toimumiseks peab ostjaga tekkima emotsionaalne seos ostetava maaliga v3i peab

maal jutustama piisavalt kdnetava loo.

“Inimesed minu kogemuse jdrgi ostavad ikkagi emotsiooni ja lugu. /.../ selleks, et ost
toimuks, peab olema kas emotsionaalne seos voi siis mingisugusel pohjusel investeeringu

soov.” (Vastaja 6).

Arvati ka, et vdrviline ja kirev kunst miiiib paremini kui must-valge v4i tume looming.

Niéited pdhinesid jillegi kunstioksjonitel, kus edukamad teosed on tihti varvikiillased.
“...ma arvan, et musta (vdrvi) on raskem miitia kui varvilist millegipdrast.” (Vastaja 3).

“...kui me votame nditeks “Osta Noort Kunsti” oksjoni, siis seal on kindlasti omajagu
niianssi ka sees, et mis on Reigo (Kuivjoe) enda maitse, sest talle meeldib viga kirev

kunst...” (Vastaja 5).

“Ma ei mdleta, kes seda mulle iitles, et mis noore kunsti oksjonil kaubaks liheb. Keegi

kunagi nagu iitles, et see asi peab olema virviline...” (Vastaja 8).

2.2.7.3. Maali teema ja sisu

Vastajad leidsid, et loodus-, metsa- ja merevaated ning ka loomi (niiteks kasse) kujutavad

maalid miiiivad hésti, sest inimestele meeldib dra tunda endale tuttavaid motiive.

“..see peab olema esteetiline, tihti on ka ndha palju kasse.” (Vastaja 8).
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“..nditeks FEestis toimuvatel kunstioksjonitel, nditeks see noore kunsti oksjon /.../ kui
vaadata, mis seal koige korgemad hinnad saavutavad, on tihti selleks teatud loodusvaated,
metsavaated ja merevaated. Need nagu tunduvad siiamaani koige levinumad, paremini

miitidavamad teemad.” (Vastaja 10).

Tédheldati ka, et figuraalne kunst (nditeks aktimaalid) miilib praegu paremini kui

abstraktne, ehkki see trend on ajas muutunud.

“..nditeks Anna Kouhkna ilusad naise figuurid voi siis mingisugused suurepdrased

maastikumaalid, mingi huvitava tehnikaga...” (Vastaja 7).

“...minu téode puhul nditeks figuraalne miitik miiiib kiiremini kui abstraktsed...” (Vastaja

10).

2.2.7.4. Investeeringuviirtus

Vastajate arvamused selles osas, kas investorid ja kunstikogujad ostavad teoseid iiksnes

autori nime pohjal, lahknesid:

“...vdga kindel solid investeering on osta korralik Tiit Pddisukese maali voi vana-Mudisti...”

(Vastaja 5).

“...kunstikollektsionddr ostab ilmselt nime, voib-olla ta ostab ka temaatikat, nditeks moned

kunstikollektsionddrid koguvadki nditeks mingit konkreetset teemat.” (Vastaja 6).

“..keegi ei osta omale maali, mis talle ei meeldi. Ma ei usu, et keegi lihtsalt nime pdrast

ostab.” (Vastaja 8).

Eriti vanema kunsti puhul on ostuajendiks soov teha rahaliselt kindel investeering. Noorte

kunstnike puhul jilgitakse nende jarjepidevust ja potentsiaali tulevikus pildile jaada.

“..mul on tunne, et on aru saadud kiill, et peaks elavaid kunstnikke toetama, et julgetakse
osta noori. /.../ pigem vanakunsti puhul, ma arvan, ostetakse eelkoige investeerimise
eesmdrgil. /.../ kuigi palju on ka ilmselt neid, kes ostavad ikkagi nime (pdrast) ja loodavad,
et dkki kunagi on see rohkem rahaliselt vidrt. Aga oleks tore, kui tekiks juurde ostjaid, kes
ei osta lihtsalt investeerimise ega raha pdrast, vaid lihtsalt sellepdirast, et neile meeldib.”

(Vastaja 1).
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“...noort kunsti on nii-delda risk osta, et kas ta tegutseb, kas tal on ndituseid sellel aastal
olnud ja nii edasi /.../ nad hoiavad ikkagi silma peal, et kas tal (noorel kunstnikul) on

tulevikku ka, kas on motet osta.” (Vastaja 4).

2.2.8. Teoste hinnastamine

Intervjuude pohjal on noorte kunstnike todde hinnastamine segu sisetundest, turu analiiiisist
ja kogemuslikust kasvust, kusjuures ruutsentimeetri pohist valemit peetakse kiill

objektiviseerivaks, kuid mitte alati sobivaks.

Intervjuu vastused on kahes kategoorias:
1) Toode hinnastamise meetodid ja pohimotted

2) Vastajate arvamused ruutsentimeetri pohise hinnastamise kohta

2.2.8.1. Teoste hinnastamise meetodid ja pohimotted

Uheksa intervjueeritava vastuste analiiiisist selgus, et Pallase maaliosakonna vilistlaste seas
varieerub teoste ruutsentimeetri hind vahemikus 0,14-0,42 eurot. Arvutatud aritmeetiline
keskmine hind on 0,24 €/cm2. Mediaanhind on 0,23 €/cm2.

Vastused annavad indikatsiooni kunstiturul véljakujunenud Pallase vilistlasest noore
kunstniku keskmisest hinnatasemest.

Paljud kunstnikud alustasid madalate hindadega (néiteks 25—50 eurot) voi kinkisid oma
maale. Aja jooksul on hindu tdstetud vastavalt sellele, kas ostjaskond tuleb hinnatdusuga

kaasa. Hinda kohandatakse ndudluse jargi.

“..kalibreerin noudlusega, sest viimased aastad on ikkagist tunda andnud, et majandus on

1

alla kéinud /.../ on tunda, et ei osteta nii aktiivselt kui, ma ei tea, kolm aastat tagasi...’

(Vastaja 6).

“Oma esimese maali ma andsin dra tasuta ja mulle anti vastu Sokolaadi ning olivirvi
komplekt. Siis jargmine maal, mis mul dra osteti, andsin ma jdlle nagu niisama ja mulle anti
selle eest 25 eurot. Aga see oli tol ajal suur raha, sest mul ei olnud isegi bussipileti raha, et
(Pallasest, Tartust) Tallinna koju soita. Jargmise maali pdrast seda vist miitisin ka 25-ga,
aga mulle anti 50. See on nagu niimoodi hakanud kasvama /.../ olen hinnastanud vastavalt

sellele, mis tasu on mulle antud.” (Vastaja 8).
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“...aja jooksul kujunenud nii, et kui on teatud hind mille eest on inimesed nous maksma, siis
Jjdrgmisel nditusel paned natuke korgema ja vaatad kas tullakse kaasa ning kui ikka tullakse,

siis void jdlle natuke korgema (hinna) panna...” (Vastaja 10).
Madratakse hind, millest madalamaks ei minda.

“...mul on pigem mingi hind, millest alla ma ei ldihe. /.../ 15 voi 20 eurot tunnis on korge

palk palgatool voi tavatool. Aga minu jaoks on 20 eurot tunnis maalikunstnikuna nagu viga

madal...” (Vastaja 4).

Oma hinnad maidrati vordluses teiste kunstnike loominguga, jdlgides kunstiturul
véljakujunenud hinnastamist. Oluliseks néitajaks on ka oksjonite (nt Osta Noort Kunsti

oksjoni) 16pphinnad.
“...hinda pohimotteliselt paningi kogu aeg vastavalt oksjonile.” (Vastaja 6).

“Just nagu maalide osas ma mingil mddral toesti vaatan, kuidas teiste kunstnike hinnad on

Jja siis ma motlen kuhu ma seal vahel voin paigutuda...” (Vastaja 7).

Sageli médrati hind ka "kohutunde" jérgi. Seejuures arvestati ka emotsionaalset faktorit

ehk seda, mis hinnaga oleks kunstnikul teosest "kahju loobuda".
“...vaatan, mis hinnaga oleks mul kahju dra anda ja mis hinnaga mitte.” (Vastaja 6).

Hinnastamisel arvestatakse ka ostja vOimekust (nt suurdrimees vs. Opetaja) ning

piirkondlikku elatustaset (Tallinna kunstiturg vs. muu Eesti).

“Tallinna turul on hoopis teised hinnad. Vahepeal miiiisin ldbi Tallinna galeriide uuu-
siukeste (korgete) hindadega ja siis ma proovisin seda edaspidi ka teha, aga siis miiiik kadus
kohe dra /.../ kuna elatustase, iitleme Valgamaa ja Harjumaa vahel ongi poole erinev voi

isegi rohkem kolmekordne.” (Vastaja 9).

“..ikka vaatan ka, et kas tegu on nagu mingi ilge suure drimehe voi Eesti suurima

ettevotjaga versus lihtsalt opetajaga...” (Vastaja 9).
Voorastele kehtib iiks hind, sOpradele ja tuttavatele teine ning tihtipeale madalam hind.

“Mina hinnastan niimoodi, et ma voorastele inimestele iitlen iihe hinna ja siis tuttavatele

inimestele ja sopradele iitlen teise hinna...” (Vastaja 4).
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2.2.8.2. Vastajate arvamused ruutsentimeetripohise hinnastamise kohta

Arvamused ruutsentimeetri pohise valemi kasutamisest on vastakad, ulatudes téielikust
teadmatusest kuni teadliku rakendamiseni.

Mitmed kunstnikud ei olnud sellest valemist varem kuulnud vai pidasid seda "veidraks".
“Esimest korda kuulen. Pdriselt? Pole sellest kuulnud ja, mis asja, see pole isegi pdris!”
(Vastaja 6).

Vastaja 5 keeldus ruutsentimeetri jargi hinnastamist kommenteerimast.

“Tahaks éelda, et ma ei taha nii lollile kiisimusele vastata!” (Vastaja 5).

Skeptilisust pohjendatakse sellega, et kdik teose ruutsentimeetrid ei ole omavahel vordsed

ehk teose kvaliteet voi panus ei pruugi olla proportsioonis selle suurusega.

“Ma olen sellest kuulnud, aga mina nii ei tee, sest sentimeetrid ei ole vordsed...” (Vastaja

8).

Moned kunstnikud pidid seda hinnastamise meetodit mdistlikuks, kuna see vdoimaldab
olla hinna mééaramisel objektiivsem. Leidus vastajaid, kes on valemit internetist uurinud ja

seda ka teadlikult kasutanud.

’

“Ma olen seda valemit kasutanud /.../ kuskil soovitati ja siis ma seda korra tegin.’

Kus sa selle soovituse said? “Internetis, kuidas miitia kunsti /.../ No see teeb vist asja

lihtsamaks kiill...” (Vastaja 9).

“...mones mottes on see moistlik, sest selle (ruutsentimeetri jdrgi hinnastamise) jéirgi sa saad

olla objektiivsem...” (Vastaja 10).

Kuigi iiks vastanutest ise ruutsentimeetri pdhiseid hindu ei kasutanud, oli ta kuulnud, et

kunstiostjad vdivad kunstnike hinnataset just sel viisil jilgida.

“Mul on tiks sobranna, kes on kunstnik ja tema iitles, et tal oli mingi tuttav, kes on viga
hasartne oksjonitel kunsti ostja. Ta huvitub viga noorest kunstist ja ostabki nii-éelda
investeerimise eesmdrgil. Tal on selline eraldi tabel mida ta peab nagu Exceli tabelit /.../

iga oksjon ta arvutab vilja kunstnikute maali moodu pohjal (hinna)...” (Vastaja 4).
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2.3. Hiipoteeside paikapidavus

Selles peatiikis analiilisin intervjuude pohjal, kuivord leiavad t60s piistitatud hiipoteesid

noorte kunstnike kogemuste ja arvamuste pdhjal kinnitust.

2.3.1. Kommertskunsti maine

Intervjuude analiiiisi pdhjal sai hiipotees tugeva kinnituse. Enamik vastajaid leidis, et
kommertskunsti viljeledes vdi kommertstooteid miiiies kaasneb alati enesepiirang —
loomevabadus ja kunsti siigavam sdnum vahetatakse teadlikult stabiilsema sissetuleku ning
tavatarbija heakskiidu vastu. Seega ei ndhta kommertskunsti pelgalt majandusliku

tegevusena, vaid seda defineeritaksegi 1abi loominguliste jareleandmiste.

2.3.2. Miiiigisurve ja loomevabadus

Intervjuude analiiiisi pohjal leidis hiipotees samuti tugevat kinnitust. Vastustest joonistub
vélja mitmetahuline ellujadmismehhanism, kus noored loojad (Pallase vilistlased) seisavad
silmitsi paratamatusega teha jareleandmisi kunstituru ootustele. Vajadus kunstist dra elada
sunnib autoreid tegema loomingulisi kompromisse, suunates oma kidekirja teadlikult
kohaliku ostja eelistuste ehk helge ja dekoratiivsema kunsti poole. Kuna selline turu
ndudmistega kohanemine aitab vihendada majanduslikke riske. Sellest tulenev enesepiirang
parsib otseselt noorte kunstnike eksperimenteerimise vabadust ning vdimalust areneda

raamidest kammitsemata vabakunstnikuks.

2.3.3. Vabakunsti defineerimise ebaméirasus

Intervjuude analiilisi pohjal leidis pistitatud hiipotees selget kinnitust. Mbdiste
,vabakunstnik toimib noorte loojate jaoks turvalise identiteedina, mis voimaldab véltida
kommertskunstiga kaasnevat negatiivset mainet ja professionaalset stigmat. See
enesemddratlus pohineb aga pigem idealistlikul soovil eristuda, sest praktikas on arusaam
vabakunsti piiridest subjektiivne.

Noored kunstnikud seostavad vabakunsti eelkodige fiiiisiliste asukohtadega: galeriide ja
muuseumitega. Kuigi muuseumikunsti ndhakse puhta, majandussurvest vaba idealiseeritud
vabakunstina, on noorel kunstnikul raske muuseumikogusse péadseda. Seetdttu suundutakse

eragaleriidesse, mis loovad aga uue vastuolu — galeriisid peetakse kiill vabakunsti
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esitluspaigaks, kuid &riettevotetena suunavad need autoreid dekoratiivsema ja miilidavama
loomingu poole. Kuna loomevabaduse piirid pdimuvad reaalsuses pidevalt kunstituru surve
ja tavatarbija ootustega, muutub vabakunsti ja kommertskunsti vaheline piir praktikas viga

haguseks.

2.3.4. Miiiigitulemuste roll eneseméiratluses

Intervjuude analiiiis liikkkab timber hiipoteesi, et noored kunstnikud mdoddavad oma edu vaid
miitigitulemustest ldhtuvalt. Hiipotees ei leidnud kinnitust, sest kunstilise edu tuumaks
peetakse enesega rahulolu, eneseteostamist ning kunstilise autentsuse sdilitamist.
Miiiigitulemused ja teoste turuvdirtus toimivad noorte autorite jaoks pigem tihiskondliku ja
praktilise toimetuleku indikaatorina, mis on vajalik vaba loomet6d jatkamiseks, kuid mitte

kunstniku sisemise edukuse peamise mdddupuuna.

2.3.5. Objektiivne hinnakujundus kunstis

Intervjuude analiiiis nditab, et hiipotees leidis vaid osalist kinnitust. Kuigi idee objektiivsest
valemipohisest hinnastamisest on monele kunstnikule turvatunnet ja selgust pakkuv tooriist,
ei saa seda iildistada kogu valimile. Reaalsuses on noorte kunstnike arusaamad ja teadmised
valemitest ddrmiselt kdikuvad ja arvamused olid pigem pooleks. Teine osa valimist eelistasid
hinnastada oma teoseid orgaaniliselt, tuginedes pigem katse-eksituse meetodile, turu iildisele

vordlusele voi varasematele miitigitulemustele.
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3. PRAKTILINE TOO “KAARID”

See peatiikk keskendub 10put6d praktilise osa, teose ,kéédrid”, kontseptsiooni ja
teostusprotsessi kirjeldamisele. T66 raames valmis taies, mis on inspireeritud noore
kunstniku sisemistest ,kddridest” kontseptuaalse loomingu ja majandusliku ellujddmise

(kommertsiga suhestumise) vahel.

3.1. Teose kontseptsioon

Kahes jargmises alapeatiikis kirjeldan 16putdo praktilise osa stimboolikat ja kontseptsiooni.

3.1.1. Maali siimboolika

Teosel on kujutatud kahte vastandlikku elementi: tulpe ja kdére.

Tulbid siimboliseerivad noore kunstniku kirge ja loomeenergiat. Lillemotiivi valiku taga
on kaks pohilist pdhjust. Esmalt peegeldab tulbi olemus noort loojat — see on kui &sja die
avanud lill, mille mahlasest rohelisest varrest on vaasi korjamisel kahju 14bi 16igata. Vars on
siin elu ja kunstienergia kandja, mille I4bildikamine tdhistab lille nartsimist ehk kunstniku
labipdlemist voi loometee katkemist. Lisaks meenutab tulbi siluett (vaata lisa 2)
spermarakku, mille saba viitab samamoodi elu ja loomise olemusele.

Teine pdhjus tulbi valikuks on seotud kommertskunsti stigmaga. Enda kogemusest
lahtuvalt olen marganud, et lillemaale tajutakse sageli puhtalt esteetilise ja "ilusana" ning
sellepdrast neid seostatakse kergesti miiiidava kunstiga. Tulp on ka laialt levinud miitigilill,
mida kasvatatakse suurtes hulkades miiiigiks, néditeks Hollandis. See toetab otseselt 15putd6
pealkirjas ja teemas esinevat "kddride" motiivi: isegi kui luua siigava kontseptsiooniga teos,
voib see lillemotiivi tottu jddda kellegi silmis ikkagi pelgalt kommertskunstiks.

Kui tulp on metafoor loomekirele, siis kddrid siimboliseerivad selle vastandit — noore
kunstniku elulisi valikuid, majanduslikku toimetulekut ja painavat muret tuleviku ees.

Kumbagi elementi pole maalitud fotorealistlikult, kuna teos pdhineb motiivide kordusel
ja teadlikul stiliseerimisel. Néiteks kuna tulbi varrel on maalis eriline véartus, kujutasin seda
reaalsusest heledamana, luues mulje, et vars justkui natuke helendab. Kéaaridel seevastu
rohutasin tulbi orgaanilisusele vastupidist geomeetriat ja siimmeetriat: kdepidemete vahele

tekib ruut, sdrmeaugud moodustavad ringe ja ovaale, 1diketerade vaheline ala jaguneb
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suureks ning viikseks kolmnurgaks. Nende vormiliste muudatuste abil on molema elemendi

sisuline sonum selgemalt esile toodud.

3.1.2. Magnetid ehk maali ja kontseptuaalse kunsti ithendamine

Teose kontseptsiooni luues oli minu jaoks oluline, et teose sonum ei piirduks vaid maali ja
kujutava kunsti osaga, vaid kanduks iile ka niiteks alusmaterjalile.

Rohutamaks noore kunstniku "kédre", mis on IShe kontseptuaalse loomingu ja
majandusliku ellujdédmise (ehk kommertsiga suhestumise) vahel, otsustasin maalida teose
magnetitele. Kommertskunsti seostatakse sageli just tarbetoodetega, nagu sokid, tassid voi
magnetid, kuhu triikitakse kunstiteoste kujutisi. Minu kogemus néitab, et iihiskonnas levib
arvamus, nagu kahjustaks selliste meenete miilik vabakunstniku tdsiseltvoetavust. Selles
peitub aga iroonia: kunstimuuseumide poodides miiliakse laialdaselt sarnaseid triikistega
meeneid, ilma et see sealsete kunstnike mainet riivaks.

Nii stimboliseerivad magnetid teoses korraga nii kommertsiaalsust kui ka paratamatut
vajadust kunstnikuna dra elada. Maalisin iga magneti eraldi, mitte ei jaotanud iihte suurt
maali tiikkideks. Selline lahendus muudab magnetid kergemini miiiidavaks ja viitab
kunstniku kompromissile: vajadusel kohandatakse oma loomingut turu ndudmistele, seades
miitigiedu loomeihast ettepoole.

Selle sdnumi materialiseerimiseks otsustasin moned magnetid juba enne loputdd
kaitsmist maha miiiia, et néitlikustada ka enda kui noore kunstniku materiaalset sundseisu —
kooli I6petamine kedagi majanduslikult dra ei toida.

Kuna hinnastamine on miitigiprotsessi oluline osa, peegeldab magnetite killustatus ja
tiikilisus iihtlasi kunstiturul levinud hinnastamismeetodeid (nditeks ruutsentimeetri hinna
arvutamist). Selline matemaatiline ldhenemine on olemuslikult vastandlik kunsti vabale
loomusele, méérates igale pinnatihikule vordse vdirtuse. Magnetite hinna kalkuleerimisel

lahtusin uurimust6o intervjuudest saadud mediaanhinnast, milleks kujunes 0,23 €/cm?.

3.2. Testmaalid

2025. aastal kui ma esimest korda oma kontseptsiooni ka pariselus katsetama hakkasin, tegin
ma kokku kolm teost. Siis ma veel tulpide ja kddride siimboolikat ei kasutanud, aga

magnetite roll oli sama.
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Esimesed kaks testmaali “Projektsioon I “ ja “Projektsioon II” tegin reklaami- ja
triikkiettevottest Salibar OU saadud magnetmaterjalile. Et toetada teose kontseptsiooni ehk
voimalust lahutada tervik vidiksemateks osadeks, 10igati materjalile laseriga ruudustik.
Laserloikus tagas kasitsi 10ikamisega vorreldes mirgatavalt sirgemad jooned. Katsetasin
kahte erinevat laserldike viisi: iihel plaadil 1digati jooned sisse iilevalt ja teisel altpoolt.
Materjali ei ldigatud tdielikult 1&bi, mis lihtsustas selle transportimist ning vodimaldas
magnetid alles pdrast maalimise l0petamist liksteisest eraldada.

Esimesed proovitodd maalisin akriiiil- ja oliviarvidega. Testmaalide tegemise kdigus
ilmnes, et selle tehnika puhul on hidavajalik teosed lakkida, sest magnetite liigutamisel ja
timberpaigutamisel kipub virv servadest murenema. Magnetite eksponeerimiseks
vormistasin raamitud komposiitplaadi, mille aluspinnaks kleepisin jdrelejddnud
magnetmaterjali. Valmis testmaalid sidusin oma 2025. aasta aprillis toimunud isikunéituse

,»Minu punased putukad* kontseptsiooniga ning esitlesin neid seal.

Joonis 1. Kaks esimest testmaali “Projektsioon I “ ja “Projektsioon II”” autori isikunditusel “Minu punased
putukad” Pallase galeriis 25.04.25- 24.05.25. Foto autor on Signe Pérn

Kolmas ja viimane testmaal pealkirjaga ,,Tiikkideks* oli algselt mdeldud 15putdo
praktiliseks osaks, kuid hiljem ma loobusin sellest. Teos on praeguse loputodga samade
modtmete ja vormistusega — ilma raamita on selle kdrgus 124 cm ja laius 150 cm. Nende

kahe teose ainus erinevus seisneb kontseptsioonis.
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Joonis 2. Kolmas testmaal “Tiikkideks*. Autori foto

Maal ,, Tiikkideks* vdljendab frustratsiooni seoses kunstimaailmas levivate eelarvamuste
ja miititidega, eriti seoses galeriikunstiga. Teos on inspireeritud vestlusest iihe kunstnikuga,
kes viitis, et galeriikunst on puhas kommerts ning tdelist, kaasaegset vabakunsti v3ib kohata
tiksnes kunstimuuseumides. Kuna ma tema meelekindla seisukohaga ei ndustunud, sest minu
arvates eksisteerib erinevaid galeriitiilipe ning iga néitusepind ei ole pelgalt kommerts- voi
miitigigalerii, tekitas see arvamus minus himmingut, mida késitlen ja lahkan oma maalil.

Teosel on kujutatud galeriipinda, kus klassikalise akna asemel on kiirmoe vaateaken, mis
rohutab kommertslikkust. Samuti on maalil minu alter ego’st putukas, kes karjudes
viljendab kunstivilja vastandlikest eelarvamustest tingitud frustratsioonist.

Otsustasin sellest maalist [6putd6 raames loobuda, kuna selle kontseptsioon ei tundunud
piisavalt tugev. Idee tdielikuks avamiseks oleks tulnud igast eelarvamusest luua eraldi maal,

kuid juba tiheainsa magnetmaali teostamine on viga mahukas protsess.

3.3. Kavandamine

Pérast testmaalide valmimist ja uue maali kontseptsiooni viljatootamist alustasin

kavandamist oma visandiraamatusse, kus kasutasin vees lahustuvaid viltpliiatseid.
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Joonis 3. Uks kavandiniide. Autori foto

Mulle meeldis kavanditel esinev tume taust ja punane kontuurjoon, mis tdstis elemendid
esile ning lisaks siivendab punane viarv kddride motiivist tulenevat ohutunnet.

Kavandamise ajal tekkis vajadus paremate referents-fotode jdrele kui need, mida
internetist visandamise jaoks alguses kasutasin. Selleks otsisin poest tulbid, otsisin vanad

metallldikega kddrid ning taustana kasutasin kavanditele sarnast musta tausta.

Joonis 4. Kaks néidet tehtud referents-fotodest. Autori fotod

Pérast fotode tegemist jitkasin kavandamisega. Erinevalt eelnevatest testmaalidest
otsustasin seekord maalida igale magnetile eraldi, et neid oleks lihtsam tlikikaupa miiiia ja

seelédbi teose kommertslikku poolt réhutada.
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Joonis 5. Uks ndide kompositsioonikatsetuse digikavandist. Autori foto

Lopuks otsustasin siduda teose kontseptsiooni otseselt maalimisprotsessiga.
Miitigieesmargil loodud teoste taga peituva to6 ja korduvuse stimboliseerimiseks maalisin
iga magneti eraldi, selle asemel et luua {iks suur teos ja see magnetitele printida. Et véltida
protsessiga kaasnevat iihetaolisust ja tiidimust, andsin endale kompositsioonis rohkem
minguruumi: peegeldasin ja pOdrasin kujutisi ning muutsin maalimise kéigus tulbidite
varve. Selline ldhenemine peegeldab iihtlasi psiihholoogilist seisundit, mis voib kaasneda

iihe ja sama kujutise korduval maalimisel.

3.4. Teostamine

Praktilise osa teostamist alustasin magnetmaterjali ettevalmistamisest. Ostsin 2025. aastal
Salibar OU-st kaks 144 cm x 114 cm suurust magnetmatti, millest olid laseriga poolenisti
vilja 18igatud 7 cm x 12 cm suurused ristkiilikud. Uhte matti kasutasin teose ,, Tiikkideks*
alusmaterjalina, teise mati vOtsin aga kasutusele sel aastal (2026) 16putdd ,kaarid*
teostamiseks.

Kuna materjal oli terve aasta ateljee pdrandal rullis seisnud, selgus selle lahtirullimisel,
et see oli hoiustamise kéigus natuke kannatada saanud. Eemaldasin katkised ja vigastatud

magnetid ning puhastasin pinna muust mustusest. Kuna magnetid olid pealt siledad, jargnes
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pesemisele nende iikshaaval liivapaberiga lihvimine, mis aitas hiljem vérvil paremini

aluspinnaga haakuda.

Joonis 6. Magnetite puhastamine ja lihvimine. Autori foto

Enne kruntimist hakkasin magneteid tagasi metallplaadile laduma. Selgus, et tiikid ei
sobinudki enam kokku — vaatamata laserldikusele esines mddtudes kuni 3 mm kdikumisi. Et
nii suurt materjali kogust mitte raisku lasta, panin magneteid nagu suurt valget puslet uuesti
tervikuks kokku. See aegandudev protsess vottis umbes kaks nédalat, kuni iga magnet leidis

oma dige koha.
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Joonis 7. Magnetid on tagasi metallplaadile laotatud ja on valmis kruntimiseks. Autori foto

Kruntisin magnetpinna gessoga ja seejirel kandsin sellele alusvarvi. Pérast alusvérvi
kuivamist kandsin kavandi piirjooned kopeerimismeetodil magnetitele. Selleks virvisin
viljaprinditud kavandi (vt lisa 2) tagakiilje karmiinpunase dlivérviga ja joonistasin kontuurid

pealt iile. Alles seejérel alustasin magnetite likshaaval maalimist.

Joonis 8. Magnetite maalimise alustamine. Autori ekraanitdommis ERR-i saatest ,,OP* (9. hooaeg, 265. osa,
kaader 34:41)

Magnetite maalimisel kasutasin Oliviarve ja Liquini meediumi, mis soodustab virvi
kuivamist ning sobib spetsiaalselt detailirohkeks tooks.

Virvipaleti kokkupanekul ldhtusin eelnevalt tehtud kavanditest ja referents-fotodest.
Kéérid on kiilmades toonides, millele lisavad soojust ainult tulbi varvi peegeldavad ldiked.

Tulbidie ja eriti varre iiritasin vastukaaluks hoida pigem soojana, kasutades kiilmemaid
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toone vaid lille varjukohtades. Kuna mulle meeldisid véga kavanditel ja fotodel olnud tulpide
vérvitoonid (lillad, roosad ja oranzid) kasutasin neid ka magneteid maalides.
Uhe magneti keskmine valmimisaeg oli umbes 25 minutit ning kokku maalisin 154

magnetit.

Joonis 9. Esimesed valmis magnetid aknalaual kuivamas. Autori foto

Teose eksponeerimiseks kasutan rauasisaldusega metallplaati, mille lasin mugavamaks
késitlemiseks raamida. Raami ja metallpinna katsin musta spreivérviga ning hiljem lakiga,

et véltida pinna kriimustumist magnetite paigaldamisel.

Joonis 10. ToGprotsess ja teose vormistus. Autori foto

Pérast kuivamist katsin magnetid retusSlakiga ning lisasin nende tagakiiljele kleebised
(vaata lisa 3 ) andmetega autori, tiraazinumbri, aasta ja juhendaja kohta. T66 viimase etapina

asetasin magnetid raamitud aluspinnale.
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Joonis 12. Lahivote valminud magnetitest. Autori foto
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KOKKUVOTE

Kéesolev 16putdd uuris noore kunstniku positsiooni kaasaegsel kunstivéljal, keskendudes
vabakunsti ja kommertskunsti vahelistele pingetele ning eelarvamustele, mis mdjutavad
kunstnike loomingulisi ja majanduslikke valikuid. T66 eesmérk oli selgitada, kuidas noored
kunstnikud tajuvad kunstividljal kehtivaid kirjutamata reegleid ning kas vabakunsti ja
kommertskunsti ithendamine on voimalik ilma kunstnikuidentiteeti kahjustamata.

To0 teoreetiline osa tugines intervjuudele Pallase vilistlastega. Intervjuude analiiiis néitas,
et kommertskunsti ndhakse Eesti kunstivdljal sageli loomingulise kompromissina.
Kommertslikku tegevust seostati turuloogika, publiku ootuste ja lihtsustatud visuaalsusega,
mis voib kunstnike hinnangul vdhendada teose sisulist siigavust voi kahjustada kunstniku
usaldusvéddrsust vabakunstnikuna. Samas tunnistati, et tdielikult kommertsivaba
kunstnikupositsioon on tinapdeva kunstivéljal keeruline ideaal ning paljude kunstnike jaoks
on kommertstodd vajalik ellujadmisstrateegia.

Samuti selgus intervjuudest, et miiligisurve mojutab otseselt noorte kunstnike
loomingulisi otsuseid. Turule kohandumine vdib piirata eksperimenteerimist ning suunata
kunstnikke looma turvalisemat ja dekoratiivsemat loomingut. Selline surve mojutab noorte
kunstnike arusaama sellest, milline kunst on ,,miiiidav* ning milline ,,tdsiseltvdetav*.

To6 kéigus ilmnes ka, et vabakunsti mdiste on noorte kunstnike jaoks ebaméddrane ja
vastuoluline. Vabakunsti seostati kiill muuseumite ja galeriidega, kuid samal ajal néhti ka
neid institutsioone turuloogikast mojutatuna. See muudab vabakunsti ja kommertskunsti
piirid praktikas hdgusaks ning kinnitab, et kunst ja majandus ei eksisteeri teineteisest
eraldatult.

Edu moiste osutus intervjuudes samuti mitmetdhenduslikuks. Kuigi ndhtavus, miitik ja
tunnustus on kunstnikukarjddris olulised, ei peetud neid peamiseks kunstilise edukuse
mdddupuuks. Pigem seostati edu vdimalusega sdilitada loominguline vabadus, teha
tdhenduslikku t66d ning jitkata kunstnikuna tegutsemist ka pikemas perspektiivis.

Ka kunstiteoste hinnastamine osutus keeruliseks ja suuresti subjektiivseks protsessiks.
Kuigi osa kunstnikke otsis objektiivsemaid hinnastamisviise, ei ndhtud hinnastamist
taielikult ratsionaalse voi valemipdhise siisteemina. Hinnad kujunesid pigem kogemuse,
turuolukorra, ndudluse ja isikliku tunnetuse koosmagjus.

Loputod praktiline osa véljendus kontseptuaalse maalina, milles magnetid

stimboliseerisid kommertskunsti tdommet ning kunstniku kogetavaid ,kdédre* vabakunsti

46



ideaalide ja kunstituru ootuste vahel. T606 praktiline ja teoreetiline osa moodustasid terviku,
mille kaudu oli voimalik analiiiisida noore kunstniku sisemisi konflikte ning kunstiviljal
toimivaid véadrtushinnanguid.

Kéesoleva t60 pohjal voib jareldada, et vabakunsti ja kommertskunsti vastandamine ei
peegelda téielikult noore kunstniku tegelikku olukorda. Kunstnik tegutseb samaaegselt nii
loomingulises kui ka majanduslikus siisteemis ning peab pidevalt tasakaalustama
loomingulist autonoomiat, ndhtavust ja majanduslikku toimetulekut. Just see pidev

tasakaalustamine moodustabki kéesoleva t60 keskse ,,kddride* kujundi.
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SUMMARY

This thesis examined the position of the young artist in the contemporary art world, focusing
on the tensions and prejudices surrounding fine art and commercial art that influence artists’
creative and economic choices. The aim of the study was to explore how young artists
perceive the unwritten rules operating within the art field and whether it is possible to
combine fine art and commercial art practices without damaging one’s artistic identity.

The theoretical part of the thesis was based on interviews conducted with Pallas alumni.
The analysis of the interviews revealed that commercial art is often perceived within the
Estonian art scene as a creative compromise. Commercial activity was associated with
market logic, audience expectations, and simplified visuality, which, according to the
interviewees, may reduce the conceptual depth of artworks or weaken an artist’s credibility
as a fine artist. At the same time, the interviews also acknowledged that a completely non-
commercial artistic position is difficult to maintain in today’s art world and that commercial
work often functions as a necessary survival strategy for artists.

The interviews further demonstrated that sales pressure directly affects the creative
decisions of young artists. Adapting to market demands may limit experimentation and
encourage artists to produce safer and more decorative works. Such pressure shapes young
artists’ understanding of what kind of art is considered “marketable” and what is regarded
as “real” art.

The study also showed that the concept of fine art itself is ambiguous and contradictory
for young artists. Fine art was associated with museums and galleries, yet these institutions
were simultaneously viewed as being influenced by market logic. As a result, the boundary
between fine art and commercial art becomes blurred in practice, confirming that art and
economics do not exist separately from one another.

The concept of success also appeared to be multifaceted in the interviews. Although
visibility, sales, and recognition were considered important aspects of an artistic career, they
were not viewed as the primary indicators of artistic success. Instead, success was more often
connected to the ability to maintain creative freedom, produce meaningful work, and
continue working as an artist over a longer period of time.

The pricing of artworks also proved to be a complicated and highly subjective process.

Although some artists sought more objective pricing methods, pricing was generally not
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viewed as a completely rational or formula-based system. Instead, prices were formed
through a combination of experience, market conditions, demand, and personal intuition.
The practical part of the thesis took the form of a conceptual painting in which magnets
symbolized the attraction of commercial art and the “split path” experienced by the artist
between the ideals of fine art and the expectations of the art market. The practical and
theoretical parts of the thesis formed a whole through which it was possible to examine both
the internal conflicts of young artists and the value systems operating within the art field.
Based on this thesis, it can be concluded that the opposition between fine art and
commercial art does not fully reflect the actual situation of young artists. Artists operate
simultaneously within both creative and economic systems and must constantly balance
artistic autonomy, visibility, and financial survival. It is precisely this constant balancing act

that forms the central metaphor of the “split path” in this thesis.
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LISA 1. Intervjuu kiisimused

1)

2)
3)
4)

5)
6)

7)
8)
9)

Defineeri palun galerii-, muuseumi- ja kommertslikku kunsti. Kas ja kuidas need
eristuvad?

Kuidas kirjeldad oma loomingut? Kuhu paigutaksid oma loomingut?

Kas see on tahtlik valik? Mis ajendas?

Kuidas defineerid kunstilist edu? Kas tunned, et Sa oled kunstnikuna edukas? Kas
Sa tahaksid olla edukas?

Kuidas noore kunstnikuna saaks edu saavutada?

Kas on voimalik ainult kunstist end &dra elatada? Kas kunst tagab sotsiaalse
kindlustuse?

Milline kunst Sinu arvates tdnasel paeval miiiib ja miks?

Kuidas Sa oma t6id hinnastad?

Mis on Sinu ruutsentimeetri hind?
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LISA 2. Visandi illekandmise paber

52



LISA 3. Magneti tagakiilje kleebise kujundus 2025. aastal
valminud teose ,, Tiikkideks* naitel
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