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SISSEJUHATUS

Polo on traditsiooniline hobuse seljas méngitav spordiala (Museum of Polo, i.a). Polo méngu
eesmark on luda pall polokepiga vastasmeeskonna varavasse (Museum of Polo, i.a). Eestis on
Polo hooajaline spordiala, mida on valitingimustes v6imalik méngida kevadest sugiseni.
Ké&esolevas 106putdos loon Eestis alustavale Aunaku Polo Klubile visuaalse identiteedi.

Aunaku Polo klubi asub Hiiumaal. Seega toon alustuseks valja Hiiumaa elanike ja
kllastajate statistikat. Hiilumaa on Eestis suuruselt teine saar (Hiiumaa, 2026). Hiiu maakond on
Eestis aga véikseim - pusielanikke on Hiiumaal ca 9500 (Hiiumaa, 2026). Suviti kasvab elanike
arv véhemalt poole vorra (Hiilumaa, 2026). 2019. aastal peatus Hiiumaal ca 23 000 turisti, kellest
64% kilastas Hiilumaad suvekuudel (Hiiumaa Arenduskeskus, 2020). On teada, et 2017. aastal
tegeles reisi ajal aktiivse harrastusega 18% kiilastajatest (Hiiumaa Arenduskeskus, 2018).

LOputdd praktilises osas loon Aunaku Polo Kklubile visuaalse identiteedi koos
stiiliraamatuga. Stiiliraamatus toon valja juhised logo, vérvide, Kirjastiilide ja taustagraafika
kasutamiseks koos digitaalsete ja trikimaterjalide naidistega, mis toovad esile kujunduse
erinevaid kasutamise voimalusi. LOputd6 praktilises osas Kirjeldan lahti kogu disainiprotsessi ja
pdhjendan langetatud otsuseid.

LOputdd kirjalik osa késitleb disainiprotsessi eeltdod. Analulsin Eestile [&himate
poloklubide simboolikat, korduvaid elemente ja nende tahendusi. Uurin ka margisiisteeme ja
polo péritolu. Kirjaliku osa viimases peattikis analutsin erinevate valdkondade stiiliraamatuid.

T6O eesmark on luua visuaalne identiteet, mis iseloomustaks Aunaku Polo klubi. Samuti
on oluline, et minu loodud margisusteem aitaks tutvustada polo spordiala, sest Aunaku Polo on
Eesti esimene pologa tegelev klubi. Polo spordiala on Eestis vahetuntud. Logo peaks andma
piisavad visuaalsed juhised spordiala tundma 6ppimiseks. Kuna minu loodud stiilijuhist hakkab
esmalt kasutama disainialase hariduseta inimene, pean oluliseks kasutusreeglid lahti kirjeldada
kui ka visuaalselt naidata stiilijuhise lihtsaks jargimiseks.

Soovin tanada juhendajat Jaanus Eensalu, kes edasiviivaid nduandeid jagas. Tanan klienti,
kes disainiprotsessis kaasa radkis ja minu polo teemalistele kiisimustele vastused andis. Tanan

ka tuttavaid, kes minuga varsket perspektiivi jagasid.



Marksdnad (4)
1. graafiline disain
2. firmastiil
3. ratsasport

4. Hiiumaa



1. EELTOO

Visuaalse identiteedi loomisel on (ks olulisemaid etappe eelt66. Tihtipeale tuleb disainerina
tegeleda valdkondadega, mis pole tuttavad. Eelt66 aitab paika seada projekti suuna. Teiste naitel
on voimalik leida puuduseid ja tugevusi, mida enda projekti puhul arvesse votta. Samuti on
konkurentide uurimine oluline, et luua visuaalne keel, mis oleks &ratuntav ning paistaks teiste
seast valja.

Uurimuse tegin ma eesmargiga saada olemasolevatest logodest, stiiliraamatutest ja

korduvatest simbolitest selge tilevaade. Pidasin oluliseks uurida ka polo péritolu ja logo tliupe.
1.1 Konkurentide analitis

Aunaku Polo klubi on Eesti esimene pologa tegelev klubi. Konkurentideks valisin l&himal
asuvad ametlikud klubid ja Ghingud Euroopast. Riigid, mille klubisid analtlsisin olid
naaberriigid Soome ja Rootsi ning lisaks Norra, TSehhi, Poola ja Saksamaa (vt joonis 1).
Logosid analliisisin jargnevate kategooriate alusel: stiil ja kuju, vérvid, kirjatidp, motiivide
kasutus.

Soome Rootsi Norra TSehhi Poola

o D) S
@ Y) @ v

STOCKHOLMPoLD ouinpoe L CAEGY . A By
R e o)
N\ & 20N
7)) ; OV

|PCBB /= \
Z D

| | Saksamaa

naaberriigid

Joonis 1. Konkureerivad polo klubid Euroopas (FIP 2025; POLO+10, 2023)

Valdav enamus klubide logodest on detailirohked ja jéljendavad embleeme. Ule poole neist
on piiritletud ringiga (18), mistdttu on nendel logodel klubi nimi kaardus. Embleemi stiilis logod



viitavad Klubide eelistusele hoida traditsiooni ja esindada polo ajalugu (Vistaprint, 2026).
Kaasaegselt stiliseeritud logosid on vahe. Ainutlksi piirjoone kasutust esineb klubide logodes
vahe, sest silueti stiilis logod on kasutuselt universaalsemad (Farley, 2024).

Logodes on valdav punase (13) ja rohelise (10) kasutus, kuid on esindatud ka sinine (9),
kuldne (8), kollane (5) ja oranz (2). Koos on enim punane ja sinine (5) ning punane ja roheline
koos kollase voi kuldsega (4). Vaid kaksteist logo kolmekiimne kuuest on thevarvilised. Neist
kaheksa on mustvalged. Konkureerivate poloklubide logod on valdavalt tumedates toonides,
sest tumedad varvid méjuvad elegantselt ja usaldusvaarselt (Castro, 2024).

Kirjatliibina kasutatakse kbige enam labivat suurtdhte (30) ja seriif-kirja (24). Seriif-Kiri
peegeldab professionaalsust ja luksuslikust ning seda on ka lihtsam lugeda (Free Logo Design,
2023). Lisaks Klubi nimele sisaldavad mitmed logod ka asutamisaastat (9), mis mdjub vaatajale
usaldusvaarselt ja asjatundlikult (Dahiya, 2018). Konkureerivate klubide logodes on kdige enam
kujutatud polo iseloomustavat polokepi motiivi (28) ja hobust (19). Korduvad ka loorberipérg
(6), hobuseraud (6), kroon (6) ja l1dvi (2).

1.2 Kommunikatsiooni margististeem
1.2.1 Logo tutbid

Logo on unikaalne stiliseeritud graafiline element, mida kasutakse brandi voi toote tunnusena
(Helder, i.a). Logo esindab visuaalselt brandi identiteeti (Helder, i.a). Laias laastus jagunevad
logod sGnamérkideks, logomérkideks voi mdlema kombinatsiooniks (Sikk, 2018).

Sonamaérk on logo, mis sisaldab ainult brandi nime ning pdhineb tiipograafial (Nope, i.a).
Sonamarki on lihtne lugeda, dra tunda ning kujundustes kasutada (Sikk, 2018). Tuntumad
ettevotted, mis sellist logo kasutavad on néiteks Coca-Cola ja Google (Nope, i.a; Sikk, 2018).
Sonamaérgi puudusteks voib valja tuua, et sdnamérk tootab paremini liihemate nimede puhul
ning see ei ole alati sama meeldejadv kui stiliseeritud stiimbol (Sikk, 2018).

Sonamargi alamliik on monogramm. Monogramm on logo, kus kasutatakse tervete sGnade
asemel vaid initsiaale. Selline teguviis on omane keeruliste nimega brandidele, et muuta brand
meeldejdédvamaks, nditeks National Aeronautics and Space Administration, mis on lthendatud
NASA-ks. (Vistaprint, 2026)



Logomark vastupidiselt sdnamargile on loodud sdnasid kasutamata vaid sumboli pdhjal.
Logomark peab tekitama koheseid seoseid, et toimida ilma sdnalise selgituseta, mistdttu on
logomérgi kasutus bréndides pigem haruldane. Logomark sobib suurtele tuntud bréndidele,
millest tuntumad logomargid on Nike-il ja Apple-il. (Nope, i.a; Sikk, 2018)

Kodige enam kasutatakse aga kombinatsiooni mdlemast — sdnamaérgist ja logomargist.
Selline logo saab positiivsed kiljed mdlemast tudbist ning on kasutuselt universaalsem.
Kombineeritud logo puhul saab vastavalt vajadusele kasutada ka ainult simbolit. (Sikk, 2018)

Lisaks eristatakse logo tliibina embleeme. Embleemi stiilis logod koosnevad tekstist, mis
on paigutatud sumboli sisse. Sellised logod sarnanevad vappidele ning on omased brandidele,
mis soovivad edasi anda ajalugu ja traditsiooni. Kuigi tdnapaeval on ettevotted selliseid logosid
lihtsustanud ja kaasaegsemaks muutnud, on embleemi logona brandis keeruline kasutada.

Trikkides peab jalgima, et logo ei kaotaks detaile ja pusiks loetav. (Vistaprint, 2026)
1.2.2 Simbolid ja nende tahendused

Logo kujundades on oluline teada sumbolite tdhendust. Kommunikatsioon l&bi simbolite loob
vaatajas seoseid Kiiremini kui sdnad ja aitab nahtut paremini meeles hoida (Macnab, 2015).
Poloklubide logosid analtiusides leidsin mitmeid korduvaid motiive, mis on omapérased polole
kui ka teistele spordialastele brandidele.

Hobuseraud on siimbolina tekkinud 4. sajandil eKr elanud kreeklastelt. Usuti, et raual,
millest hobuserauad on valmistatud on kaitsev vdime hoides eemale kurjad vaimud. Rooma
Impeeriumi ajal sai kombes hobuseraudu riputada ustele. Usuti, et U-kuju pitab 18ksu kurjad
vaimud. Selline uskumus levis edasi labi keskaja. Hobuseraud on siimbolina p6imunud labi
mitmete kultuuride. Seda seostatakse Gnne toomisega, kaitsmisega ja rikkusega. Hobuserauda
kasutatakse talismanina, mis annab lootust ja turvalisust. (Amuletha, 2026)

Poloklubide logosid analtisides jai silma polokeppide kujutamine ristises asendis. X-kuju
on spordiga seotud brandide logodes levinud, sest see stimboliseerib joudu, jarjepidevust ja
rekordite purustamist (DesignCrowd, 2025). Sumboli simmeetria viitab tasakaalule,
koordineeritusele ja tdpsusele (DesignCrowd, 2025).

Loorberipdrg on oma tdhenduse saanud Vana-Kreekast Pldtia mangudest, kus krooniti

vOitjad pargadega. See on erilise saavutuse, au ja edu simbol. Loorberipédrga tuntakse ka kui



rahu simbolina, sest voit tdhendab konflikti I6ppu. Piiblis sumboliseerib loorberiparg rikkust ja
kuulsust. (SYMBOLS, i.a)

Krooni motiivi kasutatakse logodes laialdaselt. Labi ajaloo on kroon simboliseerinud
autoriteeti, millega kaasneb nii v8im kui ka vastutus (Encyclopedia Britannica, 2019). Logodes
toob kroon esile brandi enesekindluse ja kvaliteedi, mis justkui tGstab brandi konkurentide
korval kdrgemale (Free Logo Design, 2022).

LAvi on siimbolina kbige populaarsem rahvuslikel embleemidel simboliseerides vdimu ja
julgust (Green Power, 2020). Stimboli tdhenduse tottu on 18vi tihti kasutusel ka vaarikate
ettevitete ja sporditiimide logodel (1000 LOGOS, 2025). Lovi reflekteerib oma
kuninglikkusega bréndi enesekindlust, kvaliteeti ja usaldust (1000 LOGOS, 2025).

Seega on poloklubide logodes tihti stimbolid, mida usutakse edu toovat, mis kaitsevad voi

stimboliseerivad vairikust ja prestiizi.
1.3 Polo spordiala

Enne disainima asumist pidasin oluliseks uurida tapsemalt polo spordiala paritolu kohta. Uurisin
ka, kust on parit poloséark. Lisaks tegin endale selgeks polo spordialaks aretatud hobuste

isedrasused, et neid oma disainis korrektselt kujutada.
1.3.1 Kust on parit polo — polosark?

Esimene pologa sarnanev méang on parit Kesk-Aasiast, kus polo harrastati sdjaliseks valjabppeks
kui ka meelelahutuseks. L&bi sealsete hdimude levis polo 600 aastal eKr edasi Parsiasse. Parsias
arenes polo meelelahutusest kuninglikuks ja tipptasemel spordialaks, millest sai Pérsia
rahvussport. (Museum of Polo, i.a)

Kaasaegne polo méng tekkis Manipuri osariigis Indias, kus mangu harrastasid kohalikud
inimesed (Museum of Polo, i.a). Esimene poloklubi asutati 1862. aastal parast mida hakkas polo
spordiala laialdaselt edasi levima (Museum of Polo, i.a). Tanapdeval mangitakse polo 77 riigis
(Museum of Polo, i.a). Eestis ei ole polo tuntud, kuid vdib arvata, et enamik inimesi on kuulnud
polosérgist ning ndinud polomangija ja hobuse kujutist Ralph Lauren-i riideesemetel.

Ralph alustas oma ettevdtet 1967. aastal brandi nime alt Polo. Polosérgid t6i Ralph oma

brandiga turule 1972. aastal. Ralph ei leiutanud polosarki, kuid tema bréndi tottu sai see sargi
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stiil Ameerika Uhendriikides tuntuks. Ta oli oma kollektsioonides inspireeritud vana
Hollywood-i glamuurist ja uskus, et tikitud logo polomangija kujutisega stmboliseerib
kvaliteeti. (Ralph Lauren, 2026)

1.3.2 Kuidas erineb polo poni tavalisest hobusest?

Rahvusvahelised eeskirjad Utlevad, et polo v6ib méngida mistahes tbugu hobuse peal. Polo on
aga spordialana noudlik, mille t6ttu on aretatud eriliste omadustega hobused, keda kutsutakse
polo ponideks. (Steninge Polo Club, 2026)

Ajalooliselt esimestes pologa sarnanevates mangudes kasutati sageli hobuseid, kes olid
véiksemad ja vdledamad. Sellised hobused olid aretatud avaratel véljakutel kiiresti liikumiseks
ning sarnanesid péris ponidele. Ka kaasaegse polo mangu tekkides eelistati véiksemaid
hobuseid, sest nad suutsid teha jarsemaid poordeid ja kiiremaid so0ste. ,,Poni“ vdljendiga eristati
19. sajandil polo hobuseid massiivsematest sdja- ja veohobustest. Tanapaeval kasutatakse
viljendit ,,polo poni®, et hoida traditsiooni ja eristada hobuseid, kes on spetsiaalselt polo mangu
jaoks aretatud. (Krono Polo, 2026)

Polo ponisid voib aretada erinevatest tdugudest, kuid populaarseim on ristand inglise
taisverelise ratsahobuse ja Criollo hobusetbu vahel. Polo ponid peavad suutma sekunditega
sprintida, peatuda ja poordeid sooritada. Samuti peavad nad jadma rahulikuks pinge, I66kide ja
larmi keskel ning olema kiired ja vastupidavad. Kuigi polo ponid on ajaga aretatud pikemaks ja
tugevamaks on nad siiski teistest tdugudest véledamad, loodud spetsiaalselt sportlikuks
manguks. (Krono Polo, 2026)

Valimuselt tunneb polo poni dra pigatud laka jargi. Pikem lakk viitab spordis vahese
kogemusega nooremale hobusele. See hoiatab kaasméngijaid, et hobune vdib kaituda
ettearvamatult. Polo poni saba on mangu ajaks punutud véi kinni mahitud, sest lahtine saba voib
kinni jd&da polokeppidesse voi ohjadesse tekitades ohtlikuid olukordi. (Dallas Burston, 2017)

1.4 Stiilijuhiste naited

Visuaalse identiteediga kaib kaasas stiiliraamat. Stiiliraamatus on naidatud ja tldjuhul ka lahti
seletatud kdikide elementide kasutus. Selleks, et luua juhis, mis oleks vdimalikult hasti selle

kasutajale abiks anallitisisin nelja stiiliraamatut. Esimesed kaks on sama valdkonna
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stiiliraamatud - esimene neist loodud polokeskusele ja teine poloklubile, millel on ka oma
roivabrand. Lisaks uurisin kultuuri valdkonnast Eesti Rahva Muuseumi stiilijuhist ja Eesti
valitsusasutuse Véalisministeeriumi stiilijuhist.

National Polo Center-i (NPC) stiiliraamatust jéi silma lihtsus ja korrektsus (vt joonis 2).
Vélja oli toodud primaarne ja sekundaarsed logod — kdigil juures selgitus kasutusreeglitest. Kdik
voimalikud logo vérvilahendused olid visuaalselt ndidatud. Disaineri loodud kujundusnéidised
olid oma ulesehituselt lintsad — naha oli selge struktuur piltide ja teksti paigutamiseks.
Graafilised elemendid, millega kujunduspindu tdiendada olid minimalistlikud tdstes logo
kujundustes esikohale. Stiiliraamatus oli valja toodud trikimaterjalide — erinevate bannerite ja
plakatite naidised, kuid puudusid sotsiaalmeedia postituste pdhjad. Uurisin NPC sotsiaalmeediat

ja sain Kinnitust, et postitustel puudub Ghtne stiil.
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Joonis 2. Kuvatdbmmised NPC stiiliraamatust (Gameplan Creative, i.a)
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Royal Country of Berkshire Polo Club-i stiiliraamat on kill vanem, kuid seal oli vélja
toodud logo turvaala (vt joonis 3). Selgelt oli ka kirjeldatud ja ndidatud, kuidas ei tohi logo
kujutada, mis aitab kujundajal leida vastused lisakisimustele. RCBPC stiiliraamatus oli olemas
kindel fotode stiil ning ka Opetus, kuidas vastavalt fotosid to6delda, mis kindlasti lihtsustab
stiiliraamatu kasutaja t66d. Stiililiselt olid kujundused minimalistlikud. Kuigi stiiliraamatus oli
palju skeeme etikettidest ja logo digesti kasutamisest, oli seal vdga vahe reaalseid kujunduste

naidiseid.
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Joonis 3. Kuvatdbmmised RCBPC stiiliraamatust (Royal County of Berkshire Polo Club, 2012)

Eesti Rahva Muuseumi stiiliraamatu tugev kilg oli juhendite selgus. Naidatud oli
kujundusvdrgustik, millel kdik kujundused pohinevad (vt joonis 4). Juhendis oli piisavalt
kujundusnaidiseid selge ettekujutuse saamiseks. ERM-i stiiliraamatu puhul meeldis mulle
viimane lehekullg kontrollnimekirjaga. Seda lugedes saab kujundaja teha veel viimased
parandused, kui midagi peaks olema ununenud. Stiililiselt on ERM-i kujundused keerulisemad

ning annavad maoista, et nende loomiseks on vaja oskuseid kujundusprogrammi kasutamiseks —

B

PHOTO PROCESSING

1

tdpsemalt kujunduste puhul, kus pilt paikneb osaliselt kujundi sees, osaliselt véljas.

KONTROLLNIMEKIRI
KUJUNDAJALE

Kui vastad kdigile viiele kisim:
“jah!", kasutad ERMi graafilist
identiteet korrektselt.

1 Kas kujunduslemendid
paiknevad kujundusvérgus

2 Kas kujundusel on ERMi lo¢

3 Kas pealkirjades on kasutat
ERMi oma fonti?

4 Kas kujundus mojub varske
ja unikaalsena, kuid on
aratuntavalt ERMi identiteedis

Joonis 4. Kuvatdmmised Eesti Rahva Muuseumi stiiliraamatust (Eesti Rahva Muuseum, 2023)

TALOMURO
ILMARUUM.
LOUNA-EESTI
LOOJAD

o

RAHVAS - [
SEE TAHENDAB
INIMES|
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Viimase  stiiliraamatuna  analtlsisin ~ Eesti  Véalisministeeriumi  stiiliraamatut.
Vélisministeeriumi stiiliraamat oli samuti selge ja pdhjalik. Juhises oli vélja toodud eraldi
fotokeel, mida eelnevates analtisitud juhendites ma sellisel kujul ei kohanud (vt joonis 5).

Olemas oli ka lehekilg naidistega, mille jargi saab kujundaja taustale sobiva logo varvi valida.

- et

Joonis 5. Kuvatdmmised Valisministeeriumi stiiliraamatust (Valisministeerium, 2025)

Koik stiiliraamatud olid oma Ulesehituselt erinevad. Nende pohjal Oppisin, et mida
selgemalt on reeglid lahti seletatud, seda lihtsam on hiljem stiiliraamatut kasutada. Palju selgust
loovad ka ndited makettide ndol. Leidsin igast stiiliraamatust positiivseid kulgi, mida ka enda

juhendi puhul rakendada soovin.
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2. VISUAALSE IDENTITEEDI LOOMINE

T60 protsess algas kliendiga kohtumisega. Kohtumise eesmark oli selgeks teha kliendi soovid
javajadused. Selgitasin ka enda eesmérke ning jagasin omapoolseid métteid, mida Aunaku Polo
Klubile vaja oleks. Raakisime tdpsemalt ka stiiliraamatust ning v@imalikest kujundusnaidistest,
mis klubile kasuks vdiks tulla. Kliendi peamine soov oli poloklubile saada kaasaegne logo, kuid
pikema arutamise tulemusel joudsime Ghise jarelduseni, et professionaalselt paistvaks tervikuks

oleks vaja tervet visuaalset identiteeti.
2.1 Votmesonad

Enne disainima asumist alustasin votmesdnade paika panemisega, et leida projekti suund. Nii
sain endale selgeks teha, milliseid elemente ja millise stiiliga neid kujunduses kasutada.

Koos kliendi abiga panime paika, millisena Aunaku Polo klubi iseloomustada. Tegu on
professionaalse klubiga, mis tegutseb Hiiumaa kagurannikul. Klubi vaartused on:
loodusldhedus, professionaalsus, s6bralikkus ja paindlikkus, individuaalne l&dhenemine ja
kogukonna tunde tekitamine. Vadrtustest valisime valja kolm pohilist méarksona:
professionaalne, looduslédhedane ja sdbralik. Klubi asukohale on omased metsikud 6unapuud,
millest on tulnud ka klubi nimi Aunaku.

Kliendi soov oli, et logol ei oleks Klubi nime Aunaku Polo juures lisandit ,klubi®.
Noustusin, et selline mdtteviis muudab logo universaalsemaks erinevate keelte keskel ning
iseloomustab ka nende tegevust paremini. Kuigi 0ldistatult soovivad nad ennast kutsuda
poloklubiks, siis tegelevad nad ka palju muuga — Urituste korraldamisega, hobuste aretamisega,
noorte hobuste 6petamisega ja taluloomade pidamisega. Lisaks poloklubile on Aunaku Polo
koht, kus saab looduses l&dhedaste ja loomadega aega viita. Klient jagas minuga kohast selgema
ulevaate saamiseks ka pildimaterjali (vt lisa 1). Pidasin disainides ka oluliseks meeles pidada,
et polo ei ole spordialana Eestis tuntud ning Aunaku Polo on esimene pologa tegelev klubi

Eestis.
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2.2 Logo

Visuaalse identiteedi loomist alustasin logoga. Logo puhul on oluline, et kujundusest tuleks
valja selge seos polo spordialaga ja oleks esindatud klubi nimi. Kujundama asusin logo, mis
koosneb nii sbnamargist kui logomargist.

Logo loomine algas maérgi visandamisest (vt joonis 6). Marki visandasin kolmes
kategoorias: hobune ja ratsanik, hobune ja atribuutika ning monogramm. Samuti katsetasin
kujutada hobust erinevates stiilides. Visandades selgus, et paljudest vdimalikest ideedest olid
vahesed need, mis annaks ka spordialast teadmatule inimesele piisavalt visuaalseid vihjeid.
Edasi liikusin visanditega, millel oli kujutatud nii hobune, ratsanik kui ka spordiala
iseloomustav polokepp.

Joonis 6. Aunaku Polo klubi esimesed logomérgi kavandid (autori koostatud)

Peamised takistused kujundamisel olid hobuse erinevad véaljundid. Mdnel kavandil oli
hobune spordiala jaoks liiga kiire, agressiivne v@i iseloomustas huppamist — takistussdidu
spordiala. Vélja sai valitud esialgsetest kavanditest neli, mille ma ruudustikule paigutasin ja &ra

korrigeerisin (vt lisa 2). Esimese poosi puhul olin inspireeritud polo avatseremooniast, teisel ja
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kolmandal tahtsin néidata spordiala kuninglikkust ning neljandal seadsin esikohale spordiala
litkuvuse (vt joonis 7). Kavandeid tutvustasin ka kliendile, millest klient valis neljanda kavandi.

Joonis 7. Aunaku Polo klubi vélja valitud logomargi kavandid (autori koostatud)

Neljas kavand on polo spordialale kdige iseloomulikum, sest enamus ajast on méngu ajal
polo poni liikumisviis galopp. Kavandi puhul viisin 1abi tehnilised kui ka stiililised muudatused
(vt joonis 8). Ma korrigeerisin hobuse ja inimese poosi, et méark naeks valja naturaalsem ja
iseloomustaks polo spordiala véimalikult tapselt - soovisin, et see annaks edasi polole omast
ritmi ja dinaamilisust. Muutsin ka polokeppi lisades sellele liikumise tagajarjel tekkiva

iseloomuliku painde. Kui mark oli korrigeeritud, hakkasin seda kombineerima sobiva
Kirjatutbiga.

Joonis 8. Aunaku Polo klubi logomargi parandused (autori koostatud)
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Kirjattupi valides tuleb jalgida margis olemasolevaid liikumisi ja margi proportsioone
(Before & After magazine, 2005). Minu loodud mark on oma proportsioonilt ruudu sarnane ning
sisaldab palju ringidest tekkinud kaardus jooni, kuid ka teravaid nurki (vt joonis 9). Peamiseks
Kirjatulbiks otsisin laiemat seriifidega fonti, et seeldbi peegeldada traditsiooni ja usaldust. Kuna
Aunaku Polo tegeleb lisaks polole ka palju muuga, on dige logos esikohale seada nimi Aunaku.
,,Polo* peaks logos olema lihtsamas kirjatiitibis ja m6juma lisandina.

Joonis 9. Aunaku Polo klubi logo kirjatttp (autori koostatud)

Peale sobivate kirjatutpide leidmist hakkasin ma proovima logo erinevaid paigutusi ning
vOBimalikke versioone (vt joonis 10). Lé&bi proovisin vertikaalsed ja horisontaalsed
paigutusvdimalused. Vertikaalsetes paigutustes, kus mark paikneb nime kohal, lahtusin
pohimottest, et logomérk oleks pikkuselt 1/3 nime ,,Aunaku“ pikkusest. Horisontaalsetes
paigutustes, kus mark paikneb enne klubi nime, moodustab ,,Aunaku® 1/3 logomargi korgusest.
Selleks, et logomérk paigutuks visuaalselt keskel, arvestasin selle kdrguseks ja pikkuseks mérgi
tihedamad osad, hobuse saba, osa peast ja polokepi Ulemise otsa vélja jattes. Omavahel

vordlesin logosid esisuurtidhega ja labiva suurtdhega.
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Joonis 10. Aunaku Polo logo kavandid (autori koostatud)

Klubile omastest metsikutest unapuudest tekkis idee katsetada logos lisaks polomangijale
ka 6una motiivi. Ouna katsetus pohines tihemérgil ,,0% sdnas ,,polo* (vt joonis 11). Katsetamise
tulemusel leidsin siiski, et selline lisand muudab logo segaseks. Kui O-tdhele on peale element

lisatud on lihtne ,,0 asemel on lugeda ,,0% voi ,,0.

Joonis 11. Ouna motiivi katsetused sdna ,,polo* niitel (autori koostatud)
Kirjatliibis muutsin tdhemarki ,,A“ — horisontaalse keskmise joone tegin ma logo skeemi

jargides kaardus jooneks (vt joonis 12). Nii sulanduvad maérk ja tekst kokku tiheks tervikuks. K-

tdhe muutsin ma logo pdhiversioonis lithikeseks ja paigutasin lisandi ,,polo* selle peale.

19



Joonis 12. Logomargi ja logo vorgustik (autori koostatud)

Lopptulemus on logo, mis on iseloomulik Aunaku Polo klubile ning tutvustab selle
tegutsemisala (vt joonis 13). Ldplikus logos on Klubi nimi esisuurtdhega. Selline lahendus
mdjub traditsioonilisemalt ja s6bralikumalt. P6hilogos paikneb logomérk klubi nime peal.
Olukorraks, kus kujunduspind nduab kitsamat logo, on loodud sekundaarne logo horisontaalne
versioon. Horisontaalses versioonis on kasutatud kdrget K-tahte, et murda tdéhemarkides liigset
tekkivat ritmi. Logo pdhivérv heledal taustal on murelipunane ning olenevalt taustast on
soovituslik logo kasutada vérvilisena (vt lisa 3). Olukordadeks, kus varviline logo pinnale ei
sobitu, on olemas mustvalge versioon (vt lisa 4). Logo kaitstud ala, kuhu kujunduses ei tohi
minna teised elemendid, on minimaalselt logos kasutatud A-tdhe suurune (vt lisa 5). Logo
kasutusreeglid on koos néidistega valja toodud stiiliraamatus. Juhises tdin valja ka naidised logo
keelatud kasutuse kohta, mille eesmark on abistada kujundajat véimalike lisaklisimuse osas (vt
lisa 6).
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AUnaku %7 AunaKy

Joonis 13. Aunaku Polo klubi pdhilogo ja logo horisontaalne versioon (autori koostatud)

2.3 Varvid

Peale votmesdnade paika panemist teadsin, et varvid vdiksid olla seotud loodusega. Arvestasin
varvide valikul ka sellega, et hooajalise spordiala tottu on valdav kujundustel kasutatav
pildimaterjal rohelistes toonides. Véarvidele panin ma nimed, mis loovad seoseid ja lihtsustavad
kommunikatsiooni.

Pdhivérviks valisin tumeda pruunika punase, mis md&jub naturaalselt aga ka
professionaalselt ning sobib vastandvarvina hasti looduse rohelusega. Punase nimetasin ma
murelipunaseks. Valitud punane toon on piisavalt kontrastne vdimaldades seda kasutada nii logo
varvina, tekstina, mustrina kui ka kujunduse taustal. Punasele lisaks valisin ma aktsentvarvid.
Seejuures on oluline, et aktsentvarvid oleks murelipunase kdrval kontrastsed ja eristatavad.
Aktsentvarvideks valisin klaarbunast inspireeritud drna helekollase, selge taeva varvi helesinise
ja sinakashalli, mis koos punasega moodustavad varviringil kolmikvarviskeemi (vt joonis 14).
Helekollane sai nimetatud klaarduna kollaseks, helesinine taevasiniseks ja sinakashall
pilvehalliks. Helesinine lisab teiste vérvide kdrval varvipaletti kergust ja varskust. Valitud
helekollast tooni on véimalik tumedal taustal valgega asendada, sest vérv on piisavat hele, kuid

mdjub pehmemalt kui puhas valge. Lisaks on pBhivérvide seas valge.
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Aunaku Polo identiteeti esmased iseloomustavad varvid on murelipunane, klaarduna

Joonis 14. Valitud vérvipaleti kolmikvarviskeem (autori koostatud)

kollane, taevasinine ja pilvehall. Esmajarjekorras on eelistatud kombineerida neid nelja tooni.
Pikas perspektiivis vdib kolmest vérvist aga puudu tulla. Vérvipaletti lisasin sellel p&hjusel
juurde veel kaks lisa varvi - kevadest inspireeritud heleda kevadrohelise ja Gunadiest
inspireeritud 6rna dieroosa, mida saab kasutada aktsentvarvidena vdi vajadusel sotsiaalmeedia
postituste grupeerimiseks — Urituste, teavituste vms eristamiseks.

Koikidele véarvidele on stiiliraamatus valja toodud tdpsed RGB-, HEX- ja CMYK-koodid
(vt lisa 7). RGB- ja HEX-koodid aitavad leida tapset vérvipaletil naidatud tooni digitaalsete

kujunduste jaoks. CMYK-kood toimib samamoodi trikimaterjale kujundades.
2.4 Kirjastiilid

Visuaalse identiteedi Kirjattitibiks otsisin midagi, mis toetaks tdhemérke logos, kuid oleks samal
ajal tasakaalustav ega voistleks logo endaga. Valitav font peab olema kergesti kattesaadav ning
todtama kdigil kujundustel. Font peaks olema lihtsasti loetav ja hGlmama endas tervet kirjattdibi
perekonda — erinevaid paiksuseid pealkirjadeks, lihikesteks lauseteks ja 10igutekstiks.

Valitud Kirjatutbiks sai font Parkinsans. Kirjattitibi valisin vélja Google’i fontidest, kust
on fondid kdigile kergesti kattesaadavad. Parkinsans jargib oma dldise Gmarusega kui ka
teravate sisseldigetega sarnaseid liikumisi, mis on olemas Aunaku Polo logos endas, kuid on
siiski logo kirjatitibi kérval piisavalt kontrastne (vt joonis 15). Samal ajal ndeb font vélja

naturaalne ja kutsuv sobitudes hésti Aunaku Polo vaartustega nagu looduslédhedus ja
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sObralikkus. Parkinsans kirjatutbil on kokku kuus paksusastet, millest ma valisin kirjattiubi
kasutamise lihtsustamiseks valja kolm. Bold on md&eldud pealkirjadeks, medium lihemateks

lauseteks voi 16ikudeks ning regular pikemaks l8igutekstiks (vt lisa 8).

Joonis 15. Aunaku Polo kirjatiiip (autori koostatud)
2.5 Taustagraafika

Taustagraafika kujundasin sotsiaalmeedia postitustel, plakatitel ja meenetel kasutamiseks.
Graafilised elemendid muudavad kujundused omaparasemaks ja visuaalselt huvitavamaks.
Graafika loomisel lahtusin loodusldhedusest ja Guna motiivist. Esmalt katsetasin labi
erinevad 6una kujutamise vdimalused ning otsisin lahendust, kus dun oleks kdige aratuntavam
(vt joonis 16). Seeldbi joudsin jareldusele, et Gun tiheda mustri ndol modjub disainis tksluiselt

ega anna ka piisavalt edasi looduslikkust.

Joonis 16. Mustri kavandid (autori koostatud)
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Mustri disainimisel votsin arvesse Umaratest vormidest loodud logomérgi ja lahtusin
sarnasest vorgustikust (vt joonis 17). Loodud muster imiteerib dunapuu oksa ning on piklik,
horisontaalselt liikudes. Sellisel moel on mustrit lihtne paigutada illustreeriva elemendina
kujunduspindadele nii, et jaaks piisavalt vaba pinda teiste elementide jaoks. Mustrit on vdimalik

horisontaalselt tiksteise otsa laduda soovitud pikkuse saavutamiseni.

Joonis 17. Mustri vBrgustik (autori koostatud)

Lisaks saab pindade kujundamiseks kasutada iiksikut duna. Ouna element on loodud
pinnaks tekstile vdi raamiks fotole. Selle eesmédrk on muuta teksti ja fotode paigutamine
sotsiaalmeedia postitustel ja plakatitel lihtsamaks. Samuti hoiab see lahendus visuaalse keele
uhtlasena. Taustagraafika elementide kasutamine on lahti seletatud stiiliraamatus ja Ulevaate

saab ka kujundusndidiste néol (vt lisa 9).
2.6 Kujundusnaidised

Kujundusnéidised annavad teada, kuidas kogu visuaalne identiteet rakendub praktikas —
reklaamkujundustel ja reaalsetel meenetel.

Aunaku Polo Klubi tootajatele abiks disainisin erinevatel formaatidel sotsiaalmeedia
postituste ja plakatite naidised (vt lisa 10). Postitusi luues oli minu eesmark tagada kerge kasutus
ning ennetada vdimalikke probleeme. Lahtusin mottest, et tekst peab paiknema thtlasel taustal,
mis tagab piisava kontrastiga alati selge loetavuse. Tekst on pinnal alati joondatud vasakule.
Elementide paigutamisel formaadile l&htusin kujundusvdrgustikust, mille alusel formaadi

kitsam kiilg jaguneb 1/16 (vt joonis 18). Uldjuhul on kujundusel arvestatud igasse aarde
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vahemalt tihe ruudu suurune vaba ala ja logo on alati kahe ruudu kdrgune. 9:16 story formaadil
on arvestatud tlesse ja alla 4 ruudu kdrgune ala, kuhu ei tohiks ulatuda tahtsad elemendid, sest
need vdivad postitades ebaselgelt ndha jaada. Disainisin ka Facebook-i Grituse banneri, kus
kasutasin tsentreeritud lahendust. Facebooki mobiilivaade 16ikab &ra banneri vasaku ja parema
aare. Tsentreeritud paigutus tagab info selge n&htavuse nii arvuti- kui mobiilivaates.
Kujundusvorgustiku, seletasin lahti stiilijuhendis (vt lisa 11).

Polohooaeg |
on avatud!

Registraari enn

Hooaja avapiknik

15. aprill
Polohooaeg algusega 13:00

onavatud!| | |

Registreefi epnqst fresninguler

| _Polohooaeg |
| on avatud!

Ragistieefi epnast fregningulel

Aunaku talu, Hiiumaa

ounckupolase

Joonis 18. Kujundusvdrgustik formaatidel 1:1, 4:5, 9:16 ja Facebook-i Urituse banneril (autori
koostatud)

Néidistena valmis ka spordiala varustus — treeningsérk, polokepp ja hobuse sadulatekk (vt
lisa 12). Polo turniiridel on sérkide kujunduse kohta mdned reeglid, mida peab jargima: méngija
number peab olema 1, 2, 3 vBi 4; number peab selja peal olema kontrastne ja vahemalt 23 cm
suurune; sargil ei tohi olla vaheldumisi musti ja valgeid vertikaalseid triipe (HPA Polo UK,
2021). Turniirisérkidel on lubatud kujutada tiimi logo, mis tavaliselt asub vasakul pool rinnal
ning lisaks vdib kasutada ka kaunistavat graafikat. Soovi korral v8ib number sargil vaiksemalt
asuda kas rinnal paremal pool v@i varrukal. Aunaku Polo treeningsargi vérv on klaarbuna
kollane, mis on piisavalt hele palavus tdrjumiseks. Mustrit katsetasin sérgi alumises aares kui
ka varrukate adrtes. Otsustasin, et varruka &ares paistab muster paremini valja, sest treeningsérk
vOib mangu ajal olla puksis voi hobuse seljas istudes kortsus. Hobuse sadulateki vérv on
murelipunane kiire méardumise valtimiseks.

Kuigi poloklubil hetkel meeneid ei ole, valmisid ndidiseid, mida saab kasutada, kui peaks
soov vOi vajadus tekkima. Nende seas on visiitkaart, veepudel ja riidest kott (vt lisa 13).
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2.7 Stiilijuhis

Stiilijuhises on kogu Aunaku Polo visuaalne identiteet. See on juhend, mille p&himétteid
jargides saab kujundaja luua uusi kujundusi. Lisaks on stiiliraamatus ka palju néidiseid
esemetest ja meenetest.

Stiiliraamatus on lahti selgitatud reeglid logo kasutusest, varvipalett, Kkirjastiilid,
taustagraafika, fotokeel ja kujundusvorgustik. Lehekuljed ja info, mis neilt leiab, koondasin

stiiliraamatu lehekdilgi planeerides kokku tabeliks (vt joonis 19).

Lehekiilg Pealkiri Leitav info
3 Logo Aunaku Polo pdlulogo
4 Logo versioonid Horisontaalse logo kasutus
5 Logo virvid Logole ja tekstile virvi valimine vastavalt taustale
6 Mustvalge logo Mustvalge logo kasutus, logo foto peal
7 Must vé1 valge logo? Musta ja valge logo vahel valimine
8 Kaitstud ala Ala logo iimber, kuhu ei tohi ulatuda teised elemendid
9 Logo keelatud kasutusvasid | Ennevad vusid, kwidas logo kasutada e tolu
10 Virvipalett Pahivarvid ja lisavirvid koos varvikoodidega
11 Kirjastiilid Aunaku polo kirjatiiiip ja selle kasutus
12 Taustagraafika Mustri ja kujunduselementide kasutus
13 Fotokeel Niidised fotodest
14 Kujundusvrgustik Kujunduselementide paigutamine formaadile, logo ja mustn suurus
15 Sotsiaalmeedia visuaalid Kujunduste jagunemine ja tekstimahu suurus
16-25 Kujunduste ndidised Naidised visuaalse identiteed: rakendamisest erinevatel formaatidel ja esemetel
Sotsiaalmeedia profiil
Suunaviit
Treeningsark
Polokepp
Sadulatekk
Visitkaart ja dokument
Ettekande p&hi
Veepudel
Riidest kott
26 Kontrollnimekiri Nimekiri kiisimustega, nus aitavad kujundajal loodud kujunduse korrektsust
kontrollida

Joonis 19. Stiilijuhisest leitav info lehekiilgede kaupa (autori koostatud)
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2.8 Pohjade loomine

Kohtumistel kliendiga selgus, et hetkel ei ole neil meeskonnas disainialaste oskustega inimest.
Stiililise Uhtsuste hoidmiseks oleks suuresti kasuks juba valmis disainitud pdhjad, kus saab
lihtsalt ja Kiirelt teksti muuta ja pilti vahetada.

Esmalt disainisin ma varasemalt mainitud kujundusvorgustiku pohjal presentatsiooni pohja
(vt joonis 20). PGhi on abiks treeneritele teooria ja ohutuse tutvustamiseks. Kokku on ettekandes
neli sisuslaidi, mille vahel saab vastavalt tekstimahule valida. Lisaks on olemas ka logoga foto
slaid, sisukord, vahepealkirja slaid ning heledas ja tumedas toonis sissejuhatav ja I6petav slaid.
Taustavarv on slaididel valdavalt valge, et teksti oleks vdimalikult lihtne kaugelt lugeda.

Ettekande
Pealkiri

vvvvvvvvv
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

Sisuslaid kahes tulbas

Kaherealine,
vahepealkiri

Aitdh Aitdh
Kuulamast! Kuulamast!

Joonis 20. Presentatsiooni pdhja lihtsustatud kujundusvdrgustik (autori koostatud)

Ettekande pdhi on loodud PowerPoint-i programmis, sest see on kd&ige laialdasemalt
kasutatav. Disainitud naidiste abil valmisid lehekiljed, millel on vaja vaid teksti muuta voi foto
vahetada (vt joonis 21). Uhtne ettekande valimus ldheb kokku Aunaku Polo visuaalse

identiteediga ning annab edasi klubi professionaalsust.
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Ettekande
Pealkiri

unaku

-~

%

Ettekande

Nimi Perenimi

e TR Ametinimetus
e . Kuupa
S

Joonis 21. Presentatsiooni pdhi PowerPointi programmis (autori koostatud)

Disainitud sotsiaalmeedia postitused vormistasin ma pohjadeks umber Canva platvormil.
Sinna 18in ma eraldi grupi Aunaku Polo visuaalse identiteedi komponentidele, kuhu lisasin
logod, varvipaleti vérvid, kirjastiilid, taustagraafika ja ka minuga jagatud professionaalse
pildimaterjali. Postitused jagasin kolme kategooriasse, mis erinevad tekstimahu poolest (vt lisa
9). Esimeses grupis paikneb tekst taustal ja foto on nurgas graafilise elemendi sees, teises grupis
paikneb tekst elemendi sees, mille taustal on foto ning kolmandas foto puudub ja tekst on taustal.
Sama pdhimdtet jargisin labi kolme formaadi kuvasuhetega 1:1, 4:5 ja 9:16. Piklikul 9:16
formaadil on Uks lahendus vahem, sest story postitusel ei tohi tahtsad elemendid paikneda liiga

ldhedal Uleval ja all. P6hi valmis ka Facebook-i Grituse bénnerile.

® 1-1:1, tekst taustal +

E , w

@ 9 - 4:5, tekst taustal + @ 10 - 4:5, tekst taustal @ 11 - 4:5, foto taustal + @ 12 - 4:5, foto taustal + [ 13 - 4:5, foto taustal + @ 14 - 4:5, tekst + tausta. @ 15 - 4:5, tekst + tausta. [® 16 - 4:5, tekst + tausta.

ok peret

al +f. ® 3-1:1, foto taustal + t [ 4-1:1, foto taustal + t. ® 5-1:1, foto taustal + t ® 6 - 1:1, tekst + taustag. [® 7-1:1, tekst + taustagr [® 8- 1:1, tekst + taustagr

[ AR
") = e =1
L :
[® 17 - 9:16, tekst taustal [® 18 - 9:16, tekst taustal. @ 19 - 9:16, foto taustal @ 20 - 9:16, foto taustal [® 21 - 9:16, tekst + taust. @ 22 - 9:16, tekst + taust. [® 23 - 9:16, tekst + taust. (3 24 - Facebook event b.

Joonis 22. Disainitud sotsiaalmeedia postituste pohjad Canva platvormil (autori koostatud)
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KOKKUVOTE

Visuaalne identiteet loob Uhtse susteemi n&ol terviku, mis néeb vélja professionaalne, aitab
meelde jaada ja silma paista. Uhtne sisteem on lisaks abiks turunduses ning lihtsustab
kujunduste loomist. Loputdd praktilises osas kujundasin Aunaku Polo klubile visuaalse
identiteedi koos stiiliraamatuga, mis koosneb ndidistest ja juhenditest. Stiiliraamat annab
identiteedist ettekujutuse ja juhendab loodud stisteemi rakendama.

LOputdd jagunes kaheks etapiks. Esmalt tegin eeltdd, mille kdigus uurisin ja anallusisin
disainiprotsessiks vajalikke teemasid. Analliusisin Eestile 1ahimate poloklubide siimboolikat, et
saada ulevaade konkurentidest. Jargmiseks uurisin logode tltpe ja konkurentide seas margatud
korduvate stimbolite tdhendusi. Minu jaoks oli oluline uurida ka polo péritolu ja polo ponide
isedrasusi. Eeltoo oli vajalik selleks, et luua mark, mis eristub ja on iseloomulik polo spordialale.
Viimaseks uurisin erinevate valdkondade stiiliraamatuid, mis andis mulle selge (levaate
stiiliraamatute Ulesehitusest. Teine etapp oli disainiprotsess. Disainiprotsess algas Aunaku Polo
Klubi iseloomustavate mérksGnade paika panemisega. Disainimist alustasin logost, mille alusel
valisin sobiva Kirjatliiibi ja kujundasin taustagraafika. Paika panin ka varvipaleti. Loodud
elemente kasutades kujundasin néidised nii digi- kui trikimaterjalidest. Selge
kujundusvorgustiku algusel valmis PowerPoint-i presentatsiooni pohi ja Canva platvormil
erinevate formaatide ndol sotsiaalmeedia postituste pdhjad. Kujundused jagasin vastavalt teksti
ja pildi mahule kolme kategooriasse. Disainiprotsessi véltel panin kdik valminud visuaalse
identiteedi komponendid kokku stiiliraamatuks.

LAputdd tulemusena valmis visuaalne identiteet Aunaku Polo Klubile, mis tutvustab
valminud margi n&ol polo spordiala, kuid iseloomustab ja annab edasi ka klubi vé&értuseid nagu
professionaalsus, loodusldhedus ja sobralikkus. Koos visuaalse identiteediga valmis
stiiliraamat, kuhu on koondatud kdik loodud elemendid koos ndidiste ja juhenditega. Abiks
Aunaku Polo Klubi to6tajatele valmisid ka ettekande ja sotsiaalmeedia postituste p&hjad, mis
hoiavad Uhtset stiili ning muudavad uute materjalide loomise lihtsaks ja kiireks ka disainialase

oskuseta inimesele.
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SUMMARY

“Creating a Visual Identity for “Aunaku Polo” Club”

The polo club of Aunaku Polo is the first polo club in Estonia. The aim of this project was to
create a visual identity for Aunaku Polo that gives enough visual clues about polo for people
who aren’t familiar with the sport. The aim was also to create a visual identity that reflects their
brand values like professionalism, friendliness and connection to nature.

The thesis began with the research, where | researched and analyzed topics relevant to the
design process. | analyzed the logos of polo clubs nearest to Estonia, which gave me an overview
of the competitors. Many of the competitors’ logos looked traditional and were emblem logos
contained within a circle shape. Analyzing the competitors revealed which direction to take,
how to stand out, and which solutions to avoid or implement in my project. | also researched
the types of logos, which helped me to choose a type for my project, and the meanings of
recurring symbols observed among the competitors. It was important to me to also research the
origins of polo and the characteristics of polo ponies in order to create a logo mark that is
distinctive to the sport. I learned that polo ponies are nimble, have a shaved mane and a braided
tail. Finally, I researched and analyzed style guides from various fields, which gave me a clear
understanding of the essential elements of a brand guide and how it should be structured.

The practical part started with the preparatory work, where | identified the brand values of
Aunaku Polo. Then I began with the design process. | designed a logo, created a color palette,
chose a fitting typeface, and designed the background elements. | combined all the parts of the
visual identity into various applications. Finally, | created a presentation template in PowerPoint
and several social media templates in various formats using the Canva platform. The templates
were divided into three categories based on their purpose. The first group of posts had more
space for text and less for photos; the second more space for photos and less for text; and the
third group used text and background elements instead of photos. The objective of these
templates is to make designing new posts simple and fast for the people of Aunaku Polo.

Throughout the design process, | compiled all the components of the visual identity into a

style guide with descriptions and design examples. The visual identity captures the unique
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characteristics and values of Aunaku Polo and introduces polo to the people of Estonia through
the logo mark.

Keywords (4):
1. graphic design
2. corporate style
3. equestrian sport
4. Hiiu County
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LISA 1. Fotod Aunaku talust (autor Anni Julge)
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LISA 2. Logomargi kavandid ruudustikul
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LISA 3. Aunaku polo logo varvid

LOGO VARVID 5

Eelistatud on kasutada vérvilist 1 2
murelipunast v6i klaarduna kollast -
logo identiteedile omase >
vérviga taustal. )
POLO POLO

2
1-6 Logo pohivérvi taustal AU Naku AUNaKu

7-8 Logo lisavarvi taustal

5. skeemil on klaaréuna kollase

asemel logo valge. Selline kasutus on 3 4 5

lubatud, kuid esmajdrjekorras on 'S o IS

eelistatud kasutada klaaréuna

kollast logo. SoLo P b SoLs

7
AUNaKku AUNaKu AUNAaKU

6. skeemil on pilvehalli peal valge logo.
Ara kasuta pilvehalli peal klaarduna

kollast logo.
6 7 8
Jérgi selle lehekiilje néidiseid
ka kujundusel teksti véarvi valides. % % %
7 POLO 7 POLO POLO
AUNaKu Aunaku Aunaku
Aunaku Polo
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LISA 4. Aunaku Polo logo mustvalge versiooni kasutus

MUSTVALGE LOGO .

Erijuhud: 1

1. ja 2. Valget ja musta logo kasutatakse
mustvalges trakis, kui véarvilise logo
kasutamine pole tehniliselt véimalik.

3. Valget logo kasutatakse loetavuse POLO

)
parandamiseks fotodel. AunaKu

Sellisel juhul tuleb jalgida, et logo
oleks fotol selgelt néhtav ja loetav.

POLO

f
AUNaKU

Aunaku Polo

MUST VOI VALGE 7
LOGO?

Kui on se!gum_Jd. et vdr\_/:_llse logo Valge pind Must pind
kasutamine ei ole tehniliselt
véimalik, siis tuleb valida musta
véi valge logo vahel.

Valikul on abiks tumeduse skaala.

Kui vérvi K (musta) vaartus tletab
40% kasuta pinnal valget logo.

Kasuta valget logo

Kasuta musta logo

o

0% 40% 100%

K tépse vadrtuse
kontrollimiseks tuleb vérv
enne muuta mustvalgeks.

Aunaku Polo varvi tumedus (K)
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LISA 5. Aunaku Polo logo kaitstud ala

KAITSTUD ALA

Logo imber on tihi kaitstud ala,
mille sisse ei tohi ulatuda teised
kujunduselemendid.

Kaitstud ala on logo igast kuljest
minimaalselt logo A-té&he suurune.

Aunaku Polo

POLO

>

S Auna
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LISA 6. Aunaku Polo logo keelatud kasutus

LOGO KEELATUD .
KASUTUSVIISID

1. Kontrast taustaga on liiga vdike -
logo vérv heledal taustal on
murelipunane.

2. Must logo varvilisel taustal -
kui vérvilise logo kasutamine on
tehniliselt véimalik siis kasutatakse
varvilist versiooni. 3

3. Kontrast fotoga on liiga véike -
sellisel juhul on parem kasutada
logo vérviks murelipunast.

4. Logo on foto pealt raskesti loetav -
selline foto on logo jaoks liiga tihe.

5. Logos muudatuste tegemine 5 6
6. Teiste elementide paigutamine v '
logo kaitstud ala sisse
POLO oLo
n na

Aunaku Polo
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LISA 7. Aunaku Polo varvipalett

VARVIPALETT 10

Aunaku Polo kdige iseloomulikum
varv on murelipunane.

Lisavarvid
. 1
P&hivarvideks on ka pilvehall, { g
taevasinine ja klaarduna kollane. HEX: #521220
Kujundustel véib lisaks kasutada valget. RGB: 82,18, 32
CMYK: 40, 92, 69, 61 HEX: #DDESSC HEX: #FBBICF
Kui péhivérvidest puudust tuleb, RGB: 221, 232,156 RGB: 248, 185, 207
on paletis lisavérvid kevadroheline Ghricde:0. 550 CMYIC 08 20
ja dieroosa.
Must varv on ainult mustvalgete Murelipunane —— —

trukiste jaoks.

HEX ja RGB varvikoodid aitavad
leida éiget tooni ekraanidel
ja veebis.

CMYK varvid on trlkiste jaoks.

HEX: #6D9096 HEX: #AEDBES HEX: #F6F2D4 f HEX: #FFFFFF \ HEX: #000000
RGB: 109, 144, 150 RGB: 174, 219, 232 RGB: 246, 242, 212 | RGB: 255,255,255 | RGB: 0, 0,
CMVYK: 61, 33, 37,2 CMYK: 30,2, 6,0 CMYK:3,2,19,0 \ CMYK:0,0,0,0 | CMYK: 60, 40,

Pilvehall Taevasinine Klaaréuna kollane Valge Must

Aunaku Polo
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LISA 8. Aunaku Polo Kirjastiilid

KIRJASTIILID -

Aunaku Polo kirjatiiiip on Parkinsans.

Parkinsans Bold:
pealkirjad

e OOtAMe teid Kiilla
Parkinsans Medium: Au na ku ta llu !

Uksikud laused

Parkinsans Regular:

Gigutekst Kui tundub, et polo véiks olla sinu spordiala,

ParkinsansMedium: - ¢1le kindlasti lébi ja tee hobuste ja
Joonda tekst vasakule. spordialaga tutvust!

Pealkirja réhutamiseks voib

kasutada ka labivat suurtahte. Polo on traditsiooniliselt kuninglik spordiala. Polo mangitakse neljastes meeskondades. Polole on
Parkinsans Regular: omale mallet ehk polokepp. Samuti ka polo ponid, kes on peenemad, vastupidavamad ja kiiremad kui
tavalised hobused. Poloméangu eesmdark on lGGa pall polokepiga vastasmeeskonna varavasse.

Lae font tasuta alla siit:
https:/ [fonts.google.com/specimen/Parkinsans

Aunaku Polo
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LISA 9. Aunaku Polo taustagraafika

TAUSTA- 12
GRAAFIKA

1. Horisontaalne muster

Mustrit saab kasutada kaunistava
elemendiga. Muster on oma olemustelt
l6pmatu st seda saab horisontaalselt
Uksteise otsa tésta soovitud pikkuse
saavutamiseni.

Mustrit ei tohi kujutada vertikaalselt.

2. Ouna element

Ouna element on loodud taustaks

tekstile voi raamiks fotole. 2
Kui taust on foto, aseta tekst duna sisse.

Kui taust on Ghevarviline, aseta foto

oéuna sisse ja tekst taustale

3. Polomdngija
Fotota kujundustel kasuta 6una asemel

polomangija kujutist.

Erinevad kasutamisvéimalused
on vélja toodud lehekiilgedel 15-16.

Aunaku Polo
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LISA 10. Eri formaatide kujunduste naidised

SOTSIAALMEEDIA
VISUAALID

Disainilahendused on esitatud
ruudukujulise postituse nditel.

Tekstimaht véheneb igas reas
vasakult paremale.

Kujundused jagunevad kolme 2
kategooriasse:

1. Tekst + vaike foto (6una sees)
2. suur foto + tekst (duna sees)

3. Tekst + taustagraafika

Aunaku Polo

KUJUNDUSTE NAIDISED

Ootame teid killa 3
Aunaku tallu! Aunakii
Ko tundub, et polo v63ks lla sy spordiolo,
tule kinclost]Labi o tes hobuste fo 2pori-
alaga tutvestl

14 juunl 13:00

Hooaja avapiknik

15. aprill
algusega 13:00

Aunaku talu, Hilumaa

r—

OTSIME AUNAKU *
TALLU HOOAJALIST  Atmaiii
POLOTREENERT

Gotame sind oma meszkonda kit
Py —
© 50l o0 v0g0 hec ngive nein cxkun:
 Cledhea shtwia

OTSIME AUNAKU o
TALLU TREENERT \UNaKU

Pakume sulle:

Aunaku Polo
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Polohooa
on avatud!

et reannguie.

15

Ootame teid klla AVATUD w
Aunaku tallu! " TALUDE PAEV Alinaiii
[T R———
.20
anegia00
| M Al

Eesti esimene
poloklubi

Tule tutvu polo ponidegat
[Etveteseendae

OTSIME AUNAKU Polo vdistlused Mdnusat L
TALLUTREENERT  Aunaiii Aunaku talus. Atmakii suve algust Alnaii
‘Ot s cma messtisedo bk S Aunaku perelt!
g oo e
B Wianeo
- b0 a
TULE MEILE w

KUJUNDAJAKS Alnaki

Ootame sind oma maeskonda kut
@ S0 hustiowod iooous ja hobused:
@ suton e g el oskn:
© sutcr o voremao 954

e mr——

Aunakii

Tule tutvu polo ponidega!

AUnakii

-« o
AVATUD TALUDE PAEV

25.-26. juuni
algusega 10:00 =

Aunaku taly, Hilumaa
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LISA 11. Kujundusvorgustik

KUJUNDUS -
VORGUSTIK

Kujunduselemendid paigutuvad
formaadile vastavalt ruudustikule.

Ruudustiku kitsam kiilg jaguneb 1/16.

Logo asukoht on Uleval paremas nurgas.
Vajadusel véib logo olla ka paremal all.

Logo kérgus on 2/16 kitsamast kljest.
Mustri kérgus on minimaalselt 2/16.

3
Polomdngija puhul véivad formaadist
Gle olla vaid polo poni kabjad.

Formaadid:

Facebooki banner (820 x 360 px)
. Postitus - ruut (1080 x 1080 pxs3
. Trakitud plakat (A4, A3, A2 jne)
. Postitus - story (1080 x 1920 px)
. Postitus - portree (1080 x 1350 px)

[ AN SN o

Aunaku Polo
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LISA 12. Polo varustuse naidised
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SADULATEKK

AUnaki

Aunaku Polo
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LISA 13. Meenete naidised

VISIITKAART JA
DOKUMENT

Ranet \
Ratsanik Wk

Ratsanik

Aunaku Polo

VEEPUDEL

R

Aunaku Polo

%4\1 naku

Aunaku
g

TINGIMUSED JA KOKKULEPPED

1. Tegu o ole pisis lepimgugs.

2, Trenaid toinsuvad eelnevalt kokkulepitud kindiatel acgadel Kus ratianik ei sa8 mingil
‘pObjusel kokkulepitud ajal trenni tulla, fulsb sellest teavitads vabemalt 24 tundi ette.

3. Ratsaspot on rivkanto spordiala, milless védb kaasneda fuosilsi vigasrust

4 Kok trons alve all, kuid treeoer oga talli omanik o
ehigus 101 tall 1 vigaatuste eent

5K s i viga, on ratsanik kobustatod
hovitama hobuse ravakulod.

6 Kui rateaniky tisise hooletuse v hoolimatuse tottu saab kahjustads talli vara, puruseh v61
lakieb kaduma talli omandisse kuulav ee2, on ratsansk kohustatud buvitama tekanud kahju

7. Arsjaraud trennid eest raha et tagastata

Nousolek andmete toatiemiseks (GDPR)

Auaakn Polo kogub ja 1601k isikusndmeid (ot nims, kontakt, med info) selleks, et komraldada
tresninguid, pidads arvet 8 tagads turvalisus.
Lusatingimused ja kinuitused

Kinaitan, et andsin ige info tervise ja meditsiindiste piirangute kobta

(allkirastarud digitaalsels)

Ranet Ratsank

Auaaky talu
Hirumas
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