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SISSEJUHATUS

Graafilise disaini loomine on midagi, mida ma vdga naudin ning mis pakub mulle rddmu.
Sellepdrast leian, et ma peaks piilidlema selle poole, kus minu tulevane t66 ja hobi {ihtivad.
Voib moelda, et oma unistuse realiseerimiseks polegi palju vaja teha, tuleb lihtsalt end
ettevOtjana &ra registreerida ja tegutsema hakata. Sellegipoolest pole see koik nii
roosamanna kui esialgu voib tunduda. Esmalt tuleb iildse paika panna ariidee ja kuidas ning
kellele ma oma teenust pakkuma hakkan. Tuleb mdelda, kuidas konkurentide seast vilja
paista ja milliseid turundusstrateegiaid ma peaksin rakendama. Mida pdhjalikum on eeltdd,
seda suurem on ka tdendosus, et loodav ettevote toimima hakkaks ning seda kergem on
pérast ka ettevatet juhtida.

Loomingulise inimesena nduab ettevotte loomine hoopis teistsuguse motteviisi
omandamist. Tuleb olla hoopis ratsionaalsem ja moelda tdiesti uutele teemadele, nagu
nditeks turundus, raamatupidamine ja nii ettevotte kui ka inimeste juhtimine. Tédnapédeval on
saada vdga hdid kdsiraamatuid ja saab osaleda vastavatel kursustel. Enda harimine ja
Opivoimaluste otsimine on ettevdtte loomise juures véga oluline protsessi osa. Ise kavatsen
minna neid teadmisi omandama Tallinna Majanduskooli véikeettevitluse kursusele. Olen
saanud Pallasest hea reklaami- ja meediadisaini praktilise baasi, aga selleks et luua toimiv
ettevote on vaja end pidevalt arendada.

Minu 16putd6 liheks eesmérgiks on 1dbi moelda ja kirja panna enda firma jaoks
eeltod, mida on vaja teha lihe reklaam-disaini firma loomiseks. Kiisimused, millele otsin
oma 16putdds vastuseid on kuidas leida kliente, kuidas neid hoida ning kuidas eristuda turul,
et konkurentide seast silma hakata. Samuti pean ma prognoosima eeldatava minimaalse t66
mahu ja klientide hulga, mille korral mul tasuks ise ettevotlusega tegeleda. Alternatiiviks on
ju alati minna palgatddle vastava profiiliga ettevottesse. Seega, minu loodav ettevote peaks
mulle kindlustama piisava sissetuleku.

Teiseks eesmirgiks minu 10put6d raames on oma ettevottele visuaalse identiteedi
loomine. Kuna tegu oleks siiski disainialase ettevottega, siis on oluline, et minu ettevote

ndeks visuaalselt toimiv vilja, sest visuaalselt ahvatlev ja sidus bréndiidentiteet on oluline



aspekt ettevotte identiteedist. See tahendab visuaalse identiteedi véljatootamist, mille raames
tuleb luua toimiv logo ja stiiliraamat, milles ei tule puudust unikaalsest vérviskeemist ja
graafilistest elementidest ning huvitavast turundusmaterjalist. Visuaalse identiteedi

komplektist ei puudu ka ettevotte unikaalse nime viljatdotamine.
Mina soovin kindlasti iihildada tulevikus oma hobi ja t66. Sest kui su hobi on su t60,
siis oled sa Onnelik, v3i vihemalt on suur samm Onne ja rahulolu saavutamiseks tehtud.

Sellepdrast ma valingi ettevotte driidee viljatdotamise oma 10putoo teemaks.



1. LOODAVA ETTEVOTTE ARIPLAAN

1.1 Ulevaade kavandatavast ériidee kontseptsioonist

Loputdd teemaks on idee graafilise disaini teenustele spetsialiseerunud mikroettevotte
loomisest. Ettevotte asutajaks olen mina, Marta Katmann. Lopetan 2023. a suvel reklaami-
ja meediadisaini eriala Korgemas Kunstikoolis Pallas. Nelja Oppeaasta jooksul olen
omandanud siivendatud oskused mitmete tuntud kujundustarkvarade kasutamisel ning
saanud pdhjaliku iilevaate praegustest suundumustest veebi- ja graafilises disainis. Ulikoolis
olen nelja aasta jooksul teinud mitmeid kujundusalaseid tudengiprojekte ning disainiteenust
pakkunud erinevatele Klientidele, sh Arvamusfestivalile. 2023. a Arvamusfestivali
plakatikonkursil pélvisin esikoha ning minu kujundusto6d kasutatakse festivali ametlikes
meediakanalites ja triikimeedias.’

Klientide positiivne tagasiside ja heakskiit on mérk sellest, et liigun oma ideedega
Oiges suunas, ning selle tulemiks on hea koostoo praeguste ja potentsiaalsete uute
Klientidega. Hea kunstiline anne ning kirg disaini vastu on selles valdkonnas edu
saavutamiseks hiadavajalikud.

Oma ametialast ldhitulevikku nden ettevotjana ja pigem todtamist omaenda
mikroettevottes kui palgatdotajana. Annan endale aru, et see on védga suur véljakutse, eriti
noorele inimesele, aga sellegipoolest soovin ennast proovile panna.

Kuna tegemist oleks mikroettevottega, siis ainukese todtajana langeb mulle vastutus
ka raamatupidamise, turunduse, miiiigi, finantsplaneerimise ja kdige muu, mis ettevotlusega
seondub, eest. Seetdttu on oluline, et mul oleks teadmised ka selles valdkonnas. Kuna need

teadmised on hetkel minimaalsed, siis peale kdrgkooli 1dpetamist plaanin alustada dpinguid

1 Arvamusfestival [WWW] https://arvamusfestival.ee/blog/11-arvamusfestivali-plakati-keskmes-on-motlev-

inimene/ (05.05.2023)



Tallinna Majanduskoolis, omandamaks kutsehariduse véikeettevotluse erialal. Esimesed
aastad-kaks on alustavale ettevotjale alati vdga keeruliseks sisseclamise ja Oppimise
perioodiks ning paralleelne ettevotlusalane kutsehariduse omandamine aitaks kaasa selle
sujuvamaks ldbimiseks.

Minu plaanitav ettevote pakuks professionaalse kujundusteenuse osutamist nii
eraisikutele kui ettevdtetele. Ettevotte pdhirdhk oleks visuaalse identiteedi loomisel ning
selle muutmisel ja uuendamisel. Lisaks kuuluks pakutavate teenuste hulka erinevate
triikimeedia- ja reklaammaterjalide (nt logode, plakatite, flaierite jm) kujundamine.
Vajadusel pakuks ettevote ka sotsiaalmeediakampaaniate kujundamise teenuseid.

Ettevotte juriidiliseks vormiks saab olema osaiihing ning drinimeks Atramic OU.
Kontrollides nime saadavust e-ariregistrist teabesiisteemist, pole sarnase vdi sama nimega
ettevotet seni Eestis registreeritud. Samuti olid ka ee, eu, ja com domeenid saadaval.
Ettevdtte nime jaoks tootati vilja erinevaid nimekombinatsioone. Arinime koostamisel
lahtuti sellest, et nimi oleks unikaalne ning et seda oleks vdimalikult kerge hidldada nii eesti
kui ka voorkeelt koneleval inimesel. Ka lihtne kirjapilt oli oluline, viltides seejuures
tappidega tdhti. Lisaks ldhtusin nime valikul vajadusest olla meeldejdév ja tabav. Samuti
soovisin, et nimi oleks personaalne mulle. Atramic koosneb iihest nimest ja kahest tdhest.
Arinime esimene osa, Atram, on minu eesnimi tagurpidi ja drinime teine osa koosneb
tahekombinatsioonist “ic”, milline on lithend ingliskeelsest fraasist “innovative creativity”.
Oluline on, et nii drinimi kui ka domeen oleks piiranguteta saadaval. Ettevotte
pohitegevusala kuulub Eesti majanduse tegevusalade klassifikaatorist ldhtuvalt (EMTAK)
koodi 74101 alla, mis kirjeldab disainerite tegevusalasid iildiselt.?

Kuna ettevdtte asutaja, ainuosanik, juhatuse liige ja disainer on koik tihes isikus, siis
reaalse ettevotlusega alustades saan esmased potentsiaalsed t66d-projektid teha mobiilselt
slilearvuti abil voi kasutades erinevaid véikekontori vorme (kodu, vabakasutusega tooboksid
raamatukogudes, taskukohase rendiga minikontorid jms) ning seetottu ei nde ma vajadust
konkreetse aadressiga paikse kontori jarele. Nii saab maandada riske, viltida iileliigseid
kulutusi ja suurendada tootaja vabadust. Seejuures ei ole lisaks tegevuskohale ka minu

ettevotte potentsiaalsed kliendid geograafiliselt piiratud.

2 Truuts, Sirle (2020). Ettevotlusega alustamine ABC. E-raamat, |k 5-6. [On-line]

https://hakkanettevotjaks.ee/wp-content/uploads/2020/02/Ettevdtte-loomine-viljavote-raamatust.pdf
(05.05.2023)




Disainiteenuseid saab osutada mitut moodi, Eestis tavaliselt kolme kanali kaudu,
tootades kas palgalise disainerina ettevottes, tegutsedes vabakutselise graafilise disainerina
ning luues seelibi FIE vdi OU, voi juhtides disainibiirood. Olen otsustanud alustada
vabakutselise disainerina ning tulevikus ennast OU-na registreerida, laiendada oma teadmisi
ettevotlusest todprotsessi kiigus. Vabakutseline disainer, kes pakub teenuseid oma OU alt,
on isik, kes tootab ise voi kuni kahe inimesega mikroettevottes, luues ja miilies oma nisiga
kaupu vai teenuseid. Kuna minul on tegu iihe inimese ettevottega, siis saab projektide maht
olema piiratud, kuid see-eest iiritan ma viikeettevGtjana olla paindlikum ja 6konoomsem kui
suuremad disainibiirood. Voib juhtuda, et projektide rohkuse tottu pean ma tegema valiku,
milliste projektidega edasi liikuda, ajalise piirangu tottu, kuid sellegipoolest ei jd4 erinevate
klientidega koostdo tegemata. Plaan ei vélista vGimalust tulevikus laieneda, palgata rohkem
tootajaid voi reorganiseerida, kui minu ettevote osutub edukaks. Seeldbi saab rolle mitme
inimese peale dra jaotada ja t66 saab olema ladusam.®

Oma mikroettevotte drikontseptsiooni keskmeks soovin luua struktuuri, mis teeks
kliendiga koost6é tohusamaks, kuluefektiivsemaks ja paindlikumaks, vorreldes oma
eelmiste  kogemuste pohjal  disainiteenuseid pakkudes.  Senistest pdgusatest
ettevotluskogemustest tulenevalt on mul kinnistunud arusaam, et eriti oluline on kliendiga
tihedalt suhtluses olla ning kiisida voimalikult konkreetseid kiisimusi. Disainikauge inimene
tavaliselt ei oska kohe esimese asjana 6elda, mida ta tegelikkuses nidha soovib. Kliendil on
iiks kujutelm ning mina kui disainer vdin seda tdiesti teistmoodi tdlgendada. Seetdttu,
tagamaks ladusamat koostodd, kavatsen juba eelnevalt paika panna indikaatorkiisimused,
mis aitaksid nii mul kui ka kliendil paremini aru saada tema soovidest ja visioonist.

Téapsustavateks kiisimusteks oleksid:

e Mis on kujunduse eesmérk? Mida soovite, et see saavutaks?
o Milline on teie projekti eelarve ja ajakava?
e Kes on teie sihtriihm? Keda soovite kdnetada?

¢ Kuidas sonastaksite oma briandi vairtused ja identiteedi?

Lisaks iilaltoodule pakun kliendile vélja vdimaluse koostada tema ideedega sarnaste

nédidetega moodboard. Nii saab klient oma meeldimisi ning mittemeeldimisi hdlpsamini

3 Meier, Reimo. (2013). Ariplaan alustavale graafilist disaini pakkuvale ettevottele. Tartu Ulikool, Parnu
kolledz. Parnu. [LSputdd]



viljendada ning kliendil tekib ka parem arusaam, mis suunas ma todtan. Kdige lihtsamini
edastatakse inimesele infot visuaalsel viisil, seega moodboard oleks iga t66 alustuseks
hiddavajalik osa. Atramic OU missiooniks oleks pakkuda klientidele personaalseid,
unikaalseid, uuenduslikke ja kaasaegseid disainilahendusi, olles seejuures paindlik nii
ajaliselt kui ka hinnakujunduses. Ettevotte visioon on kujuneda mainekaks ja tunnustatud

professionaalse disainiteenuse pakkujaks nii eraklientidele kui ettevdtetele.*

1.2 Teenus

Konkreetselt spetsialiseeruks Atramic OU graafilise disaini teenustele, mille keskmeks on
disainilahenduste pakkumine firmadele ja eraisikutele kas visuaalse identiteedi loomise voi
erinevate kujunduste ndol. Lisaks pakuksin teenust, kus muudan juba tegutsevate ettevotete
visuaalse identiteedi ajakohasemaks. Kiill aga, alati ei pruugi ettevotte voi toote visuaalse
identiteedi muutmine olla vajalik. Siiski soovitan visuaalset identiteeti perioodiliselt
ajakohastada ja virskendada, et pidada sammu arenevate turutrendidega. Esinduslik
visuaalne identiteet aitab klientidel dra tunda, kas tegu on véért ja usaldusvééirse ettevottega.
Lisaks pakun teenuseid, mis holmaks logode, plakatite, flaierite kujundamist ja digimeedia
ning reklaammaterjalide jaoks. Plaanin ettevote alt pakkuda ka disainilahendusi erinevate
triikkiste jaoks, nagu kleebised, pakendid, kinke- ja visiitkaardid jne, mis on kohandatud
vastavalt  kliendi  konkreetsetele  nduetele ja  eelistustele. Ténapdeval on
sotsiaalmeediaplatvormid, nagu Facebook ja Instagram, véikeste ettevotete seas
populaarsed, et kaasata kliente. Seega, minu pakutavate teenuste hulka kuulub veel
sotsiaalmeedia kampaaniate ja profiilide professionaalne kujundus. Kujundan bénnerid, mis
vastavad kliendi vajadustele ja portaali reklaamnduetele.

Minu tiheks missiooniks oleks luua olemasolevate ning tulevaste klientidega
usaldusvairne ja pikaajaline suhe, tagades esmalt nende rahulolu pakutava teenusega ning
julgustades neid seega tagasi tulema, kui neil peaks tekkima taas soov midagi disainialaselt
luva. Kuidas kujundada oma klientidega héid toosuhteid? Pepsi disainivaldkonna
asepresident Moira Cullenil on jargmine nduanne: "Vii neid I6unale... tihti." Culleni mote
sellega on, et kliendi ja disaineri suhete loomisel on oluline emotsionaalne faktor. Andy

Epstein sekundeerib sellele arvamusele: "Disainer voib soovida, et teda hinnatakse ainult

4 Meier, Reimo. (2013). Ariplaan alustavale graafilist disaini pakkuvale ettevottele. Tartu Ulikool, Parnu
kolledz. Parnu. [LSputdd]



tema t6dde pohjal, ja tunda, et see on tema ainus eesmérk kliendisuhetes, kuid tegelikult ei
ole see nii. Sama oluline on vdime luua tugevaid isiklikke suhteid. Peab olema empaatia, ja
sellest empaatiast tuleneb usaldus ja loodetavasti ka suurem loominguline vabadus.™ Usun,
et kliendid voivad otsustada minu kasuks mitte sellepérast, et ma oleks ainus, kes konkreetset
teenust pakub, vaid sellepédrast, et ma soovin toeliselt mdista oma klientide soove. Leian, et
selline l&henemisviis on iiks olulisemaid punkte just alustava ettevotte ndol. Eesmérk on luua
Klientidega side, lojaalsus ja partnerlustunne ning neid mitte alt vedada. Hoida
kooskolastatud kuupdevadest kinni ja end pildis ning mitte vahepeal &dra kaduda.
Kliendikeskse lahenemisviisi eesmérk on luua kliendile positiivne kogemus, mis omakorda
loob pikaajalise koostdo kliendi ja minu vahel. Lisaks sellele mdistab Atramic, et lojaalse
kliendibaasi loomine on iga ettevotte kasvu ja edu jaoks iilioluline, sest lojaalne klient
soovitab suurema tdeniosusega sind teistele, laiendades seelibi minu kliendibaasi.>®
Koostod holbustamiseks olen ma fikseerinud hinnakirja (vt joonist 1), mille olen
vélja tootanud analiiiisides konkurentsi ja arvestades, millise summa eest oleksin ise ndus
seda t60d 14bi viima. Kuna paljudel disainiettevotetel pole kodulehel eraldi vélja toodud
hinnakirja, siis sain oma arvutused teha paari ettevotte pdhjal, kes on hinnakirja kodulehel
dra markinud. Alustava ettevottena ei saa ma kohe hindu lakke tOsta, sest esmalt on minu
peamine fookus klientide leidmisel. See tdhendab, et alustuseks on minu hinnad vorreldes
teiste disainiettevotetega madalamad. Sisuliselt tuleneb hind t66 mahust ehk olenevalt
sellest, mitme kavandiga jouan koiki osapooli rahuldava 16pplahenduseni. Kujundustoode
juures, mille puhul piisab iildjuhul {ihest kavandist (visiitkaardid, plakatid, flaierid jm
triikised), on konkreetse maksumuse fikseerimine lihtsam. Kindlasti esineb alati ka mingeid
detaile voi erisusi t60 juures, mis paratamatult tihendab muutusi hinnas. Loplik hind kujuneb
alles kliendiga konsultatsiooni kiigus. Uhtlasi plaanin konkreetse hinnakirjaga kliendi
valikuid lihtsustada ning ldhtun rohkem paindlikust hinnapoliitikast, t66 tehnilistest

detailidest ja hinnavdrdlusest konkurentidega.’

> Holston, David. (2016). Building your design reputation through  trust. [WWW]

https://www.linkedin.com/pulse/designers-its-just-work-dave-holston. (06.05.2023)

6 Babich, Nick. (2022). How to deal with clients from hell. [WWW] https://uxplanet.org/how-to-deal-with-
clients-from-hell-f8¢c7f7e3712e. (06.05.2023)

" Huston, Melissa. (2023). How to build a profitable pricing strategy for your business. [WWW)]
https://www.forbes.com/sites/melissahouston/2023/04/26/how-to-build-a-profitable-pricing-strategy-for-
your-business/?sh=2abc0f056b86. (06.05.2023)



https://www.linkedin.com/pulse/designers-its-just-work-dave-holston
https://uxplanet.org/how-to-deal-with-clients-from-hell-f8c7f7e3712e
https://uxplanet.org/how-to-deal-with-clients-from-hell-f8c7f7e3712e
https://www.forbes.com/sites/melissahouston/2023/04/26/how-to-build-a-profitable-pricing-strategy-for-your-business/?sh=2abc0f056b86
https://www.forbes.com/sites/melissahouston/2023/04/26/how-to-build-a-profitable-pricing-strategy-for-your-business/?sh=2abc0f056b86

A B C D E F G H J

Logo + stiiliraamat Sots.meedia
1 Stte nimed Logo (vis.ident) Plakat Flaier Visiitkaart Kinkekaart Pakend Kleebis bannerid/rekl id
2 Puhas Kujundus 65 300 40 40 50 X 150 X 25
3 Pixelstudio 200 X 45 45 50 X X X 20
5 Sidisain 180 800 75 75 50 X X X X
6 Atramic 150 500 70 50 70 70 150 50 30

Joonis 1. Atramic Hinnakiri.

1.3 Turundus

Vastloodud ettevotte esmane eesmdrk on kindlustada tugev turupositsioon ja maine
kvaliteetsete teenuste osutajana, piitides jidda samal ajal kasumlikuks. Selle saavutamiseks
on oluline osa eneseturundusel. Ettevotte turundamine kdiks esmalt sotsiaalmeediakanalite
kaudu ning eesmirk on reklaamida end unikaalse disainiettevottena. Tdnapdeval on
sotsiaalmeedia vdga vOimas tOOriist oma briandi reklaamimiseks. Selleks, et minu
reklaampostitused pilke koidaks loon visuaalselt huvitavaid ja kaasahaaravaid
sotsiaalmeedia postitusi, kus julgustan inimesi minuga ithendust votma. Kiill aga, tdnapédeva
maailmas on paljud inimesed muutunud reklaami suhtes skeptiliseks ja kipuvad seda
ignoreerima. Kuna miira on péevast pdeva niigi palju, siis tuleb leida viise, kuidas oma
ettevotte reklaampostitused teha pilkupiiiidvaks (Lisa 1). 8

Seejarel, keskenduksin veebilehe loomisele, mis oleks ettevottele samuti oluline
turunduskanal. Kulude kokkuhoiu eesmaérgil kavatsen luua ja kujundada veebilehe ettevotte
siseselt, mitte allhanke korras. Kuigi otseseid rahalisi kulutusi ma ei tee, siis investeerin
veebilehe tegemisse markimisvairse hulga aega. Soovin luua hésti kujundatud veebilehe,
millel on selge ja kasutajasobralik kasutajaliides, sest see on tdhtis osa ettevotte positiivse
kuvandi loomisel. Ettevottele loodud veebileht saab olema klientide informeerimiseks
teenuste osas ning minu portfoolioga tutvumiseks. °

Lisaks on véga suur kaalutlus ka suust suhu ja kontaktist kontakti l&htuv turundus,
mida peetakse tihti isegi tOhusamaks ja usaldusvddrsemaks. Tarbijad usaldavad rohkem
soprade, tuttavate, kolleegide ja pereliikmete soovitusi kui reklaami massimeedias. Seega
julgustan oma lojaalseid kliente soovitama mind ja minu ettevotte teenuseid teistele.

Positiivse ja usaldusvdirse kogemuse pakkumine on vdga oluline, sest negatiivsetest

8 Peek, Sean. (2023). Why Small Businesses Need a Social Media Presence. [WWW)]

https://www.business.com/articles/social-media-small-business-importance/. (23.05.2023)
9 Forbes. Why Every Business Needs A Website?. [WWW]
https://www.forbes.com/sites/theyec/2020/02/03/why-every-business-needs-a-website/. (22.05.2023)
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https://www.business.com/articles/social-media-small-business-importance/
https://www.forbes.com/sites/theyec/2020/02/03/why-every-business-needs-a-website/

kogemustest radgitakse tavaliselt rohkem. Seega, tiritan oma klientidele anda voimalikult

kvaliteetse ja toreda kogemuse, et nad julgeksid minu disainiteenuseid ka teistele soovitada.
10

1.4 Tulemuslikkuse prognoos

Vétan tulemuslikkuse prognoosi eelduseks hiljutise todvestluse, kus mulle pakuti kujundaja
ja graafilise disaineri tookohale kandideerimisel bruto palgaks 1200 eurot kuus (vt joonist
3). Oma 16putdds analiiiisin t66 hulka, mis on vajalik selleks, et minu ettevdte suudaks mulle
kindlustada brutopalga 1200 eurot kuus. Leian et minimaalne marginaal minu alustava

ettevotte jaoks vdiks olla 5%.1

EUR %
Todandja kulu kokku (palzafond): 160560 10000 @
Sotsiaalmaks: 394.00 2466
Tootuskindlustusmakse (tocandja): 960 060
Brutopalk: 120000 7474 QO
Kogumispension (Il sammas): 2400 149
Tootuskindlustusmakse (todtaja): 19.20 120
Tulumaks: 100.56 426
Netopalk: 1056.24 s578 O

Joonis 3. Palk.

Selleks, et saada kuus palgana kétte 1000 eurot ja katta prognoositavad tegevuskulud,
on mul vaja esitada klientidele arveid summas 2290 eurot kuus. Selleks on mul arvuliselt
koige rohkem vaja teha kliendile sotsiaalmeedia postitusi (20 tk), flaiereid 6 tk, plakateid 5
tk, visiitkaarte ja logosid kumbagi 2 tk (vt joonist 2). Lisaks pean leidma tihe kliendi pakendi
kujundusele ja logoga stiiliraamatule. Leian, et seda mahtu on tdiesti reaalne saavutada, kuid

see eeldab muidugi minupoolset visadust klientide otsimisel ja hoidmisel.

10 Indeed. What is Word-of-Mouth Marketing and Why Is It Important?. [WWW]
https://www.indeed.com/career-advice/career-development/word-of-mouth. (06.05.2023)
1 Palgakalkuaator. [WWW] https://www.kalkulaator.ee/et/palgakalkulaator. (19.05.2023)
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28
29
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32
33
34
35

A B C D E F
Tulemuslikkuse prognoos iihes kuus, eur
TULUD KOKKU, eur 2340 Tilkk Hinnakiri
Logo 300 2 150
Logo koos stiiliraamatuga 500 1 500
Plakat 350 5 70
Flaier 300 & 50
Visiitkaart 140 2 70
) |Pakendi kujundus 150 1 150
Sots.meedia bannerid/reklaa 600 20 30
KULUD KOKKU, eur 2217,6
Palgakulu kokku 1605,6
s.h. netopalk | 105624
maksud | 549 36
Kontorikulu kokku 330
Ori kulu 150 25% 500|Korteri Odr Tallinnas + kemmunaalid
kontorikulu 20
bolt drive B0
| Adobe Creative Cloud 35
Laptop amortisatsioon 20 Laptop 1200 5 20
iPad amortisatsioon 25 iPad 1200 4 25
soetus hind  aasta kasut amort kuus
Esinduskulud 282
s.h. maksuvaba esinduskulu 32
maksustatay esinduskulu 200
tulumaks 50 25% |Esinduskulude TM ma&ar 20/B0
Tulemus, eur 1_22,4|
Kasumlikkuse marginaal, % 5%

Joonis 2. Tulemuslikkuse prognoos iihes kuus.
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2. LOODAVA ETTEVOTTE VISUAALSE IDENTITEEDI
LOOMINE

2.1 Ettevotte nime valik

Ettevotte nimeks osutus omapérase kolaga Atramic. Nime valimise protsess algas kdige
lihtsamal viisil, ajuriinnakuga. Alguses kirjutasin mitmeid motteid mérkmikusse, seejéirel
laksin edasi internetti name generator rakendust kasutama, et saada inspiratsiooni ja koguda
ideid. Parast mitmete vdimaluste kaalumist ning pohjalikku analiiiisi otsustasin luua nime,
mis peegeldab minu identiteeti ja loovust.

Nagu eespool peatiikis juba mainitud, siis nime esimene pool, Atram, tuleneb minu
enda eesnimest Marta, kuid tagurpidi kirjutatuna. Kasutades Marta nime ettevotte nimes,
suutsin ma lisada oma isikliku identiteedi kaubamairgile, muutes selle tdhenduslikumaks ja
isiklikumaks, mis andis ettevotte nimele soovitud isikliku varjundi. Nime teine pool, "ic",
on lahti kirjutatuna innovative creativity, eesti keeles innovaatiline loovus, mida ma pean
ettevotte kaheks pohivairtuseks, olla oma loovusega innovaatiline.

Nime Atramic loomine oli l&bimdeldud ja kaalutletud protsess, kus votsin arvesse
oma isiklikku identiteeti ja ettevotte aluspohimotteid. Neid olulisi aspekte meeles pidades
suutsin vilja tootada nime, mis on nii ainulaadne kui ka tdhenduslik ning mis peegeldab

minu isiklikku puudutust ja kehastab ettevotte vaartusi.

2.2 Logo

Ettevdtte logo on oluline vahend, mille abil nii olemasolevad kui ka potentsiaalsed kliendid
saavad brandi kiirelt dra tunda. TShus logokujundus eristab konkurentidest ja aitab luua
professionaalse kuvandi. Kuigi muud kujunduselemendid, nagu kirjatiilibid, tekstuurid,

mustrid ja fotod, médngivad olulist rolli klientide emotsionaalsete sidemete loomisel ja brindi
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isiksuse tutvustamisel, annab tugev logo ettevottele tooni. Logo on brindi identiteedi alus ja
see peaks olema kujundatud nii, et see oleks ajastukohane.*?

Bréandi logo on iga ettevotte identiteedi oluline element, mis on ettevdtte véértuste,
isiksuse ja missiooni visuaalne esindus. See on oluline vahend, mille abil saab briandi
konkurentidest eristada, luua brandi tuntust ja lojaalsust.

Bréndi logo peaks olema ainulaadne, lihtne ja kergesti dratuntav. See peaks selgelt
ja lithidalt edasi andma bréndi olemuse, sonumi ja vadartused. Samamoodi voib kirjatiilibi
valik edastada brindi stiili ja hddlekola. Puhas ja kaasaegne font voib anda edasi brandi
edumeelsust ja uuenduslikkust, samas kui traditsioonilisem font vdib anda aimu pérandist ja
autentsusest.™®

Eeltoodud infost ldhtuvalt loon ettevotte logo tiipograafiapdhiselt. Esiteks leian, et
kirjapohine logo annab edasi lihtsust ning on kergesti loetav. Samuti on oluline meeles
pidada, kui mitmekiilgne voib olla kirjapohine logo. Seda saab kasutada erinevates
turundusmaterjalides, néiteks visiitkaartide, veebisaitidel ja sotsiaalmeedia profiilides.
Kirjapdhised logod kipuvad olema ajale vastupidavamad, sest tiipograafia stiilid ei l&he nii
kiiresti moest vilja kui graafilise disaini trendid. See tdhendab, et logo voib jddda pikema
aja jooksul asjakohaseks, mis sddstab ettevotteid kulude ja aja eest, mis on vajalikud logo
sagedaseks iimberkujundamiseks. Lisaks, kuna kirjapShised logod ei ndua keerulisi
kujunduselemente, siis on nende loomine tavaliselt 6konoomsem. See voib olla eriti kasulik
piiratud eelarvega viikeettevdtetele ja alustavatele ettevotetele. Uldiselt vdivad kirjapdhised
logod olla suurepirane valik ettevdtetele, kes soovivad edastada lihtsust, mitmekiilgsust,

ajatust ja kuluefektiivsust.1# 5

12" Humberstone, Fiona. (2015). How to style your brand : everything you need to know to create a
distinctive brand identity. Suurbritannia: ed. Copper Beech Press, pp. 108.

Westgarth, Alexander. (2018). The Importance Of Having The Right Logo. [WWW)]
https://www.forbes.com/sites/theyec/2018/11/30/the-importance-of-having-the-right-
logo/?sh=11ec44b31cch. (06.05.2023)

Designermurat. Why Good Typography Matters for Your Logo Design. [WWW)]
https://www.designermurat.com/post/why-good-typography-matters-for-your-logo-design. (06.05.2023)

15 Kreafolk. How to create a good typographic logo design. [WWW]
https://kreafolk.com/blogs/articles/typographic-logo-design. (06.05.2023)
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Kokkuvottes on brindi logo oluline osa ettevdtte visuaalsest identiteedist ja méngib
olulist rolli publiku ettekujutuse kujundamisel brindist. Hésti kujundatud logo peaks olema
ainulaadne, lihtne, kergesti dratuntav ning edastama kaubamargi isiksust ja vairtusi. Tugeva
ja kohandatava logo abil saab kaubamairk luua tugeva visuaalse identiteedi, mis konetab

sihtrithma ja aitab luua brindi lojaalsust.®

2.3 Tiipograafia

Kirjatiitibi valik hdlmab pdhjalikku uurimisprotsessi, mis nduab, et disainer mdistaks
taielikult brindi, selle esmast identiteeti ja sihtriihma. Kirjatiitip voiks olla valitud nii, et see
oleks meeldejddv ning edastaks ettevOtte véirtusi ja olemust, vdoimaldades klientidel
hdlpsasti seostada logo pakutava toote vdi teenusega.’

Font, mida kasutan Atramic OU logo tegemisel, on Impact, kuna leian, et tinu oma
lihtsusele ja julgele viljandgemisele sobib see histi Atramic logo kasutamiseks (vt joonis 4).
Olen arvamusel, et alati ei pea fondikasutus logos olema midagi uut, vahepeal on hea minna
tagasi juurte juurde ja kasutada voimalust fontide nédol, mis voivad esialgu tunduda veidi
ajast maas olevat. Font Impact, mille disainis Geoffrey Lee 1965. aastal, on tuntud oma julge
ja mojusa vilimuse poolest. Sellel on paksud ja rasked jooned, mis loovad tugeva moju,
mistdttu on see suurepdrane valik logo jaoks, mis peab edastama joudu, vOimsust ja
enesekindlust. Lisaks on kirjatiilipi lihtne lugeda eemalt ning see paistab silma. See omadus
on eriti oluline logo loomisel, sest logo kasutatakse sageli viikestel pindadel, nditeks
visiitkaartidel ja sotsiaalmeedia profiilidel. Impacti julge ja tugev olemus tagab, et logo jddb
loetavaks ja dratuntavaks ka nendes viikestes mootmetes. Teine oluline aspekt, mis muudab
Impacti suurepéraseks valikuks logo kujundamisel, on selle mitmekiilgsus. Kirjatiitipi saab
kasutada erinevates suurustes, ilma et see kaotaks loetavust. Impact on standardfont, mis on
saadaval enamikus arvutites ja tarkvaraprogrammides. See tdhendab, et seda on lihtne

kasutada ja teistega jagada, muretsemata iihilduvusprobleemide pérast. 181°

16 Adams, Sean, Morioka, Noreen & Stone, Terry. (2004). Logo design workbook. A hands-on guide to creating
logos. Massachusetts: ed. Rockport Publishers, pp. 8-9.

17 Studiogiraffe.  (2018). What goes into a typography - only logo? [WWW]
https://www.studiogiraffe.sg/blog/2018/8/6/what-goes-into-a-typography-only-logo. (06.05.2023)

18 Gordon, Bob. (2009). 1000 Fonts. San Francisco: ed. Chronicle Books, pp. 301.

19 Brideau, Kate. Berret, Charles. A Brief Introduction to Impact: ‘The Meme Font’ [Online]
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470412914544515. (06.05.2023)
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Atrainic;
Joonis 4. Atramic logo.

Lisaks kasutan punkti Atramic logos, sest punkt siimbol, mis tihistab lause, 16igu voi
motte 10ppu. Seda kasutatakse selleks, et nédidata, et mote on tdielikult vilja todtatud ja
valmis publikule esitamiseks. Atramic logo kontekstis kasutan ma punkti, sest soovin anda
edasi sOnumit, et minu kujundus on hoolikalt 14bi mdeldud ja detailideni lihvitud. Punkt
tahistab viimast puudutust, viimast detaili ning seda suudab punkt vaatajale anda. Lisaks
sellele, lisab Atramic logos punkti kasutamine kujundusele ka iseloomu ja méangulisust, mis

voib olla téhus viis muuta logo meeldejddvaks ja eristusvoimelisemaks.

2.4 Viarvid

Brindi vérvid on oluline aspekt tugeva brandi identiteedi loomisel, mis konetab kliente. See
on brédndi visuaalne esindus ja voib mdjutada seda, kuidas sihtriihm tajub bréndi. Erinevad
varvikombinatsioonid voivad vallandada ja lihtsustada mitmesuguseid emotsioone, viiteid
ja assotsiatsioone, mis koik on konteksti ja vaatajaskonnaga seotud. Hasti valitud varvipalett
vOib aidata kaubamargil rahvarohkel turul silma paista, edastada oma viértusi ja isikupéra
ning luua klientidega emotsionaalse sideme. Ettevotted investeerivad sageli
markimisviérseid ressursse oma brindi vérvide valimisse ja kasutavad neid jirjepidevalt
koigis oma turundusmaterjalides alates logost ja veebisaidist kuni pakendite ja reklaamini.
Sel viisil voivad briandi virvid méngida olulist rolli brindi tuntuse, lojaalsuse ja usalduse
loomisel. Kuigi on tavaline kirjeldada vérvipalette lahtiste omadussdnadega, nagu "soe",
"trendikas" voi "rafineeritud", on oluline mérkida, et viarv on subjektiivne ja see, mis tundub
ithele inimesele, ei pruugi teiste jaoks sama olla. Vérvipaleti madratlemiseks pole diget voi
valet viisi, kui see ei kahjusta vaatajate silmi.°

Ettevotte  Atramic  vérvivaliku panin paika, pidades silmas jérgmisis

marksonu: ajatu, 10bus, erk, silmapaistev, unikaalne. PShivdrvid, millega hakatakse

20 Gomez-Palacio, Bryony & Vit, Armin. (2009). Graphic design referenced, a visual guide to the language,
applications and history of graphic design. Massachusetts: ed. Rockport Publishers, pp. 57.
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sotsiaalmeedias ettevottest promovaid postitusi tegema ning mida hiljem kasutatakse ka
ettevotte kodulehel, on punane (#fc4d36), heleroosa (#ffe3df), helesinine (#c8edff), sinine
(#4979¢0) ning heleroheline (#edfb96) (vt joonis 5). Sekundaarne vérvivalik, mis ei kuulu
pohivirvide hulka, on must ja valge, mida kasutatakse siis, kui soovitakse tervet pilti
kompaktsemaks voi visuaalselt huvitavamaks teha. Miks ma tegin sellise vérvivaliku tuli
puhtalt sellest, et kasutasin veebilehe Coolors.co abi, tinu millele sain paika varvikomplekti,
mis mulle visuaalselt ka meeldis. Samuti kasutasin veebilehte Pinterest, et viia end kurssi,
mis on populaarsed varvivalikud ning leidsin ka sealt inspiratsiooni. Loplik vérvivalik osutus
selliseks mitmete katsetustega ning pidasin silmas ka seda, et kdiki virve saaks omavahel
kombineerida. Ei soovinud, et tekiks olukord, kus iiks varv nditeks sobib valikust ainult
tthega. Seega, valisin hoolikalt, mis vérvid esindaksid iilaltoodud mirksdnu ning mis ka

mulle meeldivad.

#ff3521
#ffeldd
#beeeff
#377ae7/
#eafc88

Joonis 5. Atramic vérvipalett.

2.5 Graafilised elemendid

Graafilise disaini visuaalne aspekt on iiles ehitatud visuaalsetest pohielementidest, mis on
disaini alustalad. Graafilise kujunduse moodustamiseks kombineeritavad peamised
visuaalsed elemendid on jargmised: joon, varv, kuju, tekstuur, ruum, vorm ja tiipograafia.
Soltumata sellest, kas luua kujundusi ajakirja, plakati, veebisaidi vOi reklaami jaoks,

mingivad need visuaalsed elemendid alati olulist rolli. %

2L 254-online. Line As A Visual Element In Graphic Design. [WWW] https://254-online.com/line-visual-
element-graphic-design/ (06.05.2023)
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Atramic on leidnud, et kdige paremini suhestub ettevotte visuaalse poolega kujundite
ja joonte kasutamine (Lisa 4). Joonte abil saab luua struktuuri, jagades sisu osadeks voi
raamides konkreetseid elemente, mis muudab kujunduse organiseeritumaks ja
arusaadavamaks. Lisaks vdivad jooned lisada kujundusele méngulisust ja loovust, luues
ruumi eksperimenteerimiseks. Joonte abil saab ka rohutada voi juhtida tdhelepanu
konkreetsetele elementidele kujunduses, niiteks tekstile ja selle sonumile. Seda saab teha,
paigutades joone elemendi iimber v&i luues jooned, mis juhib vaataja pilgu selle poole. ??

Lisaks joontele hakatakse ettevotet promovates postitustes ning hiljem ka kodulehel
kasutama kujundeid, milleks saavad olema ovaalid. Uks ovaalide peamisi eeliseid disainis
on nende pehmus ning loomulik tasakaalutunnetus. See tasakaal aitab luua stabiilsuse ja
korra tunnet, mistottu ovaalid on hea valik kujunduses, mis piiliab anda edasi struktuuri voi
usaldusvédrsuse tunnet. Ovaale saab kasutada ka litkumise ja voolavuse tunnetuse
loomiseks. See liikumine v3ib luua kaasahaaravama ja diinaamilisema kujunduse, mis piitiab
tdhelepanu tdmmata vai tekitada pdnevustunnet. Kasutades ovaale, saab luua kujundusi, mis
on nii visuaalselt atraktiivsed kui ka tdhusad sénumi vdi emotsiooni edastajad.?

Samuti kasutan joonte motiivi ka logodes. Ennekdike soovin sellega lisada omapira
barndile, midagi, mille jargi saaks mind konkurentsist eristada. Leian, et see on loominguline
lahenemine logole, mille iildpilt voib tunduda igav. Logo pikemas versioonis on fikseeritud
jooned (vt joonis 4), kuid sotsiaalmeedia profiilipiltidel see kohati muutub (Lisa 3). Kui
tunnen iiks hetk, et soovin profiilipilti muuta voi vérskendada, siis ilma suuremate
muutusteta saan ma seda teha, lisada erinevate kujudega jooni. Tahan siiski hoida tihtset
joont, seega profiilipilti vahetades ei soovi teha ma tdiesti uut visuaali, vaid to6tan selle

pohjaga, mille olen algselt loonud.

22 254-online. Line As A Visual Element In Graphic Design. [WWW] https://254-online.com/line-visual-
element-graphic-design/ (06.05.2023)

2 Dprintworldwide ~ [WWW] https://dprintworldwide.com/blog/psychology-shape-graphic-design/
(06.05.2023)
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KOKKUVOTE

Kéesoleva 16putod kiigus tahtsin selgusele jouda, kui reaalne oleks mul luua graafilist
disaini pakkuv mikroettevote, sest soovin luua karjddri, kus minu t66 ja hobi iihtivad.
Piistitasin mitmeid kiisimusi, millele otsisin vastuseid ning seadsin seelébi endale eesmargid.

Esimene eesmirk oli uurida ning analiiiisida mikroettevotte &driideed. Selleks
selgitasin vilja oma tugevused ja motlesin vilja, millist teenust hakkan osutama ning kuidas
omakorda eristuda konkurentsist. Veel analiilisisin erinevaid turundusmeetodeid ja -
strateegiaid. Oppisin, kuidas luua ja siilitada klientidega pikaajalisi suhteid ning mida
selleks ette peab votma.

Teiseks eesmirgiks prognoosisin eeldatavat minimaalset toomahu ja klientide arvu,
et teha kindlaks, kui tasuv oleks mikroettevotte omamine. Selle jaoks analiilisisin
turuolukorda, konkurentsi ning iileiildist ndudlust. Koostasin tulemuslikkuse prognoosi tihes
kuus ja hindasin erinevaid stsenaariume, et vilja selgitada piisava sissetuleku saamiseks
vajalik t66maht ja klientide arv.

Kolmandaks eesmérgiks soovisin luua oma mikroettevottele silmapaistva ja
tervikliku visuaalse identiteedi. Selleks tootasin vélja toimiva logo ja stiiliraamatu, mis
sisaldas unikaalset vérviskeemi, graafilisi elemente ja huvitavat turundusmaterjali. Samuti
arendasin vilja ettevottele ainulaadse nime.

Joudsin 10put6o kdigus konkreetsete tulemusteni. Sain teadmisi turundusmeetoditest,
oskusi klientidega suhete loomiseks ja hoidmiseks ning kuidas turul oma pakutava teenusega
eristuda. Lisaks sain selguse eeldatava minimaalse tdomahu ja klientide arvu kohta ning
hindasin ettevotluse tasuvust. Kujundasin oma mikroettevottele visuaalse identiteedi,

sealhulgas logo, stiiliraamatu, turundusmaterjalid ning ettevotte nime. Koik need tulemused
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aitasid mul luua tugeva aluse oma mikroettevotte driidee véljatoStamiseks ning viisisd mind

arusaamani, et mikroettevotte loomine on just mulle.

SUMMARY

My diploma thesis focuses on my passion for graphic design and how | want to turn my
hobby into a career by starting a graphic design business. | acknowledge that starting a
business is not as simple as it may seem like, but coming up with a strong business idea is
the start of it. 1 want to highlight the importance of thorough groundwork, including
identifying the target market, developing a unique value proposition, and implementing
effective marketing strategies, to ensure the success of my business. My thesis also focuses
on how to find future clients, how to keep them, and how to stand out in the market in order
to differentiate from the competition. As a creative person, | understand that creating a
business requires a different mindset that involves thinking rationally about marketing,
accounting and managing a company. Thus why, | plan on taking a course in business at the
Tallinn School of Economics to enhance my knowledge and skills in these areas.

Additionally, | aim to create a visual identity for my company that includes a
functional logo and style book, unique color schemes, and graphic elements, as a cohesive
brand identity is essential to a company's success.

I believe that turning my hobby into a business will lead to much greater happiness
and contentment. Thus why, | want to work towards it, to ensure that in the future 1 do not

feel like 1 am ever working.
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LISAD

Lisa 1. Ettevotte Atramic esialgne reklaampilt sotsiaalmeediasse.
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atramic.
Graphic Designer

Check out atramic. website
www.atramic.com

atramic. on ettevotte, mis pakub
graafilise disaini teenuseid, mille
keskmeks on disainilahenduste
pakkumine visuaalse identiteedi
loomise v&i erinevate kujunduste
naol.

silmapalstvat
logo?

Virvid, mida kasutasin: punane (#fc4d36), heleroosa (#ffe3df), helesinine (#c8edff), sinine (#4979e0),
heleroheline (#edfb96), must (#000000)
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Lisa 2. Ettevotte Atramic kontoritarvete komplekt.

RS - Atramic 00
Laeva tn 1-5, 567890

Tallinn, Harjumaa

ATRAMIC 00

Klient: Mart Kagu Arve nr: m
Viite nr: m

Aadress: Aadress 231  Kuupev: 23.05.2023

Maksetihtaeg: 24.05.2023

N Laeva tn -5
Toode/ Onik Hind 567890, Tallinn

ESTONA
Toode o t 0.00€ 0.00€
Teenus 0 t 000  000€
Kokku  0.00€
AS Swedbank E-mail: atramic@gmail.com
EE123456789101112131 Telefon: +3711234-5678
ei ole KM kohustlane Reg.nr.: 87654321

LE (]

Virvid, mida kasutasin: heleroosa (#ffe3df), punane (#fc4d36), helesinine (#c8edff), sinine (#4979¢0), must
(#000000).
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Lisa 3. Ettevotte Atramic sotsiaalmeedia profiilipildi variatsioonid.

B A

2. &.

Varvid, mida kasutasin: heleroosa (#ffe3df), punane (#fc4d36), must (#000000).
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Lisa 4. Ettevotte Atramic graafilised elemendid.

\

Virvid, mida kasutasin: heleroosa (#ffe3df), punane (#fc4d36), must (#000000), helesinine (#c8edff), sinine
(#4979¢0).
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