
Lõputöö raames lõin kollektsiooni oma 
elustiilibrändile “BIBZ STORE” – valmis 
eridisain ehk illustratsioonid, mis läksid 
toodetele, nagu T-särgid, pusad, kleepsud 
ja aksessuaarid. Eridisain valmis lähtuvalt 
suunamudijast @regiru ning tulemusena valmis 
tema merch. Kollektsioon „Growing pains“ 
viitab minu elus toimuvale muutusele ehk 
üleminekule tudengist tööinimeseks. 

Kollektsiooni ümber lõin reklaamikampaania 
ning tooted läksid müüki minu veebipoodi 
bibzart.com. Eduka reklaamikampaania 
lansseerimiseks uurisin, kuidas kasutada 
mikro-suunamudijat turundusvõttena, mis on 
print-on-demand tootmise eelised ning kuidas 
konkurendid on sarnaseid kampaaniaid teinud 
ning kellele tooteid suunata. Kokkuvõtteks 
analüüsisin kampaania tulemusi. 

As part of my final project, I designed a 
collection for my lifestyle brand “BIBZ STORE” - 
I created a custom design in the form of 
illustrations that went on the products such 
as t-shirts, hoodies, stickers and accessories. 
The collection was created as merch for the 
influencer @regriu. The collection “Growing 
pains” refers to the change in my life, i.e. the 
transition from a student to a working person. 

I created an ad campaign around the collection 
and the products went live to my web store 
bibzart.com. For the sake of a successful 
advertising campaign, I researched how to use 
micro-influencers as a marketing technique, the 
advantages of print-on-demand production, and 
how competitors have run similar campaigns 
and to whom to target products. In conclusion, I 
analyzed the results of the campaign.
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