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SISSEJUHATUS

Professionaalse kodulehe omamine mingib tdnapdeva drimaailmas védga suurt rolli. Hea
disainiga koduleht on igale ettevottele oluline, kuna see aitab luua usaldust ettevotte ning
potensiaalse kliendi vahel. Sageli on koduleht esimene voi ainuke viis avaldada muljet
Klientidele. Kas siis teadlikult voi mitte, me koik reageerime visuaalidele ja meid tombab
loomulikult hea disain. Heast esmamuljest oleneb ka see, kas veebisaidi kiilastajatest saavad
tulevased kliendid voi mitte. Hésti kujundatud, kaasaegne ja kasutajasdbralik veebisait
paneb ettevotte tunduma usaldusvdirsena, annab hea esmamulje ja paneb kasutaja
veebisaidil rohkem aega veetma. Samuti voib olla hea disain paljude ettevotete jaoks ainuke
asi, mis neid eristab konkurentsist.

Minu 18putdd teema valik kujunes vilja ettevotte Bryton OU soovist vérskendada enda
veebilehe disaini. Brytoni puhul on tegemist arendus- ning disainiteenuseid pakkuva
ettevottega. Veebilehte soovitakse uuendada, kuna vanalt lehelt leidub palju puudujiéke, see
on visuaalselt aegunud ning ka ettevotte tegevusvaldkondade fookuses on toimunud
muudatusi. Selline kuvand ei ole ettevdtte suhtes positiivne ning on joutud otsusele, et on
viimane aeg selline uuendusprotsess ette votta. Minu 10putdd eesmérgiks ongi luua uus
veebidisaini lahendus, mis oleks kasutajasdbralikum, mobiilisdbralik ning visuaalselt
atraktiivne, kaasaegne ja meeldejdav.

Loputoo kirjalik osa jaguneb neljaks peatiikiks, millest esimene osa tutvustab klienti ning
veebidisaini loomise protsessi etappe.

Teine peatiikk keskendub eeltodle, kus analiiiisin ettevdtte Bryton praegust kodulehte
14bi heuristilise hindamismeetodi ning kodulehe kiilastatavust Google Analytics abil. Lisaks
Kirjutan aasta 2022 veebidisaini trendidest.

Kolmandas peatiikis kirjutan ldbiviidud kasutajauuringust veebilehtede visuaalse
eristumise ja meeldejdévuse kohta. Kirjutan uurimuse labiviimisest ja analiiisin uurimuse
tulemusi.

Neljandas peatiikis Kirjutan tipsemalt lahti 15putdd praktilise osa ehk Bryton OU uue
veebilehe disainiprotsesse: lehe kondikava ehk wireframe’ide loomisest, kasutajaliidese

kujundamisest ning disaini prototiiiibi testimisest.



Soovin tdnada enda juhendajat Piret Alvret ning konsultanti Liina Plaadot igakiilgse abi,
kaasamdtlemise, hea ndu ning juhendamise eest. Lisaks soovin tdnada Brytoni meeskonda

suurepdrase koostoo eest.



1. PROJEKTI TUTVUSTUS

Selles peatiikis tutvustan klienti ning seda, miks soovitakse saada uut veebilehe disaini.

Lisaks toon vilja uue veebilehe disainimise protsessi etapid.

1.1 Klient

Bryton OU on noor ja alustav kahe mehe ettevdte. Ettevote sai alguse neli aastat tagasi, kui
ettevotte omanikel Karel Rippol ja Jan Erik Konksil tekkisid iihisest huvist ja hobist
esimesed péris kliendiprojektid ja otsustati registreerida oma ettevote. Ettevotte peamisteks
tegevusvaldkondadeks on siiani olnud veebilehtede arendus- ning veebilehtede
otsingumootoritele optimiseerimise teenused.

Bryton soovib endale uut veebilehe disaini, kuna veebileht on visuaalselt aegunud.
Veebileht pole atraktiivne ning meeldejddv. Seda pole ka ammu uuendatud, mistdttu leidub
sealt ebavajalikke ja vale informatsiooni. Kui varasemalt on ettevotte rohk olnud arendus-
jakodulehele optimiseerimise teenustel, siis niiiid on rohk pigem arendusel ja disainil. Lisaks
puudub tdiesti portfoolio alamleht ning leidub mdningaid puudujddke ka veebilehe
mobiiliversioonis.

Selline kuvand ei ole ettevotte suhtes, kes ise pakub veebilehtede disaini ja arenduse
teenust, vdga positiivne ning ettevotte omanikud on joudnud jéreldusele, et on viimane aeg

votta kisile veebilehe uuendamine.

1.2 Protsess

Veebidisaini loomise teekond peaks olema sujuv ja efektiivne. Selleks jagan disainimise

protsessi jargmisteks etappideks:

1. Eeltdd ja uurimus - esimeses etapis analiiiisin pdhjalikult Bryton OU praegust
veebilehte ning uurin milliseid disainitrende viljeletakse aastal 2022. Lisaks viin 1dbi
kasutajauurimuse veebilehtede visuaalse eristumise ja meeldejadvuse kohta.

2. Veebilehe struktuuri paika panemine - disaini alustan uuele veebilehele tuleva info



info struktueerimisest.

Wireframe’de ehk veebilehe kondikava loomine — peale sisu struktueerimist hakkan
disainima selle pohjal veebilehe kondikava ehk wireframe’i.

Wireframe’de testimine — Wireframe’id vaadatakse veel omakorda iile, neid testitakse
ning vajadusel viiakse sisse muudatused.

Kasutajaliidese disaini loomine - Esmastele wireframe'dele antakse niiiid vérv,
illustratsioonid ja tiipograafia, ehk kogu visuaalne kuvand. Vaadatakse iile
kompositsioonid, tasakaal ning kontrastid.

Kasutajaliidese disaini prototiiiibi testimine ning parandamine - Prototiilipi testitakse
kasutajategrupi peal, et saada aimu kasutajate reaalsest kditumisest lehel.

Implementeerimine ehk arendusetapp, kus veebidisain teostatakse arendajate poolt.

Hindamisperiood - Arendatud keskkond pannakse internetti iiles ning jilgitakse
kasutajate  kditumist Google Analyticsi v0i mdéne muu programmiga.
Hindamisperioodi etapp jddb minu 1dputddst vélja kuna see eeldab pikemat
ajaraamistikku.



2. EELTOO

Alustan disainiprojekti praeguse veebilehe pohjalikust analiiisimisest. Uurin Brytoni
veebilehe visuaalset poolt ning kasutatavust, kuna ei piisa ainult veebilehe heast valimusest-
toode peab olema ka lihtsasti kasutatav. Toote kasutajakogemust ning kasutajaliidest saab
analiiiisida mitmel viisil, mina votan selleks appi heuristilise analiilisi meetodi.

Ul (User Interface) ehk kasutajaliidese disaini keskmes on inimeste jaoks tehnoloogia
muutmine intuitiivseks, lihtsaks ja interaktiivseks. Kasutajaliides peaks olema inimeste
jaoks lihtne kasutada, ilus vaadata, ning need peaksid olema kohanduvad ja kohandatavad.

UX (User Experience) ehk kasutajakogemuse disain keskendub kasutajakogemusele. UX
disain tegeleb sellega, et kasutajad suhtleksid toote vOi teenusega koige rahuldust
pakkuvamal viisil, kogedes midagi ainulaadset. Kasutajakogemuse disaini mérksonad on
kasutatavus, kasutajale kohandatavus ja funktsionaalsus.

Lisaks kasutan ka Google Analytics tarkvara, et saada pohjalik iilevaade veebilehe

kiilastaja ja ta tegevuste kohta ning uurin lisaks, milliseid on veebidisaini trendid aastal 2022.

2.1 Heuristiline hindamismeetod

Taani veebikasutatavuse konsultant, inimese ja arvuti interaktsiooni uurija ning Nielsen
Norman Groupi kaasasutaja Jakob Nielson selgitab videos Heuristic Evaluation of User
Interfaces, et heuristiline meetod on hindamismeetod, mille kohaselt vorreldakse digitaalset
toodet eelnevalt médratletud disainiprintsiipide loendiga (mida tavaliselt nimetatakse
heuristikaks) ja tehakse kindlaks, kus toode neid pdohimotteid ei jirgi.
Kasutatavusekonsultandid Rolf Molich ja Jakob Nielsen to6tasid selle meetodi vilja oma
mitmeaastase kogemuse pohjal, mis puudutab kasutatavuse inseneri Opetamist ja ndustamist.
(NNgroup, 2019)

Heuristilist analiiiisi kasutatakse digitaalsete toodete kasutatavuse probleemide
viljaselgitamiseks, et parandada seeldbi kasutaja rahulolu ja kogemusi. Lisaks saab ldbi selle
suurendada ka digitaalse toote edukuse tOendosust. Heuristikud sisaldavad empiirilisi

rusikareegleid, parimaid tavasid, standardeid ja reegleid, mida on pikka aega testitud voi


https://www.youtube.com/channel/UC2oCugzU6W8-h95W7eBTUEg

jargitud. Nendest heuristilistest standarditest kinnipidamine annab kliendile

kasutajakogemuse, mis tootab edukalt. (NNgroup, 2019)

2.1.1 Weinschenk’i ja Barker’i 20 heuristikut

Bryton OU veebilehe hindamise aluseks votan Miklos Philips’i vilja toodud Weinschenk’i
ja Barker’i 20 heuristikut ehk kasutatavuse pohimdtet, mis tuginevad suurelt Nielsen
Norman Group’i poolt koostatud ja laialt levinud 10 heuristikule ehk pohiprintsiibile, kuid
on detailsemad.

Weinschenk’i ja Barker’i 20 heuristikut:

1. Kasutajakontroll - liides voimaldab kasutajal tajuda, et ta kontrollib veebilehel

toimuvat ja voimaldab asjakohast tegevuste juhtimist.

2. Inimpiirangud - liides ei koorma kasutaja kognitiivseid, visuaalseid, kuulatavaid,

kombatavaid ega motoorseid voimeid.

3. Modaalne sobivus - liides sobib iiksikuteks iilesanneteks olenemata kasutatavast
modaalsusest: kuuldav modaalsus, visuaalne modaalsus voi motoorse [ Kinesteetilise
olekuga modaalsus.

Kohandumine - liides sobib iga kasutajariihma t66 ja métteviisidega.
Keeleline selgus - liides suhtleb voimalikult tohusalt.
Esteetiline terviklikkus - liidesel on atraktiivne ja sobiv kujundus.

Lihtsus - liides esitab elemente lihtsalt.

© N o g B

Prognoositavus - liides kditub nii, et kasutajad saavad tdpselt ennustada, mis juhtub

jdrgmisena.

9. Tolgendamine - liides teeb moistlikke ja pohjendatud oletusi selle kohta, mida
kasutaja voib proovida veebilehel teha.

10. Korrektsus - liideses pole vigu.

11. Tehniline selgus - liidese tehniline tipsus on véimalikult korge.

12. Paindlikkus - liides voimaldab kasutajal kohandada disaini vastavalt enda soovile.

13. Teostus - liides pakub rahuldustpakkuvat kasutajakogemust.

14. Kultuuriline sobivus - liides vastab kasutaja sotsiaalsetele tavadele ja ootustele.

15. Sobiv tempo - liides toétab kasutajale sobivas tempos.


https://www.youtube.com/channel/UC2oCugzU6W8-h95W7eBTUEg

16. Jdrjepidevus - liides on ldbivalt iihtlane.

17. Kasutajatugi - liides pakub vajaduse korral tdiendavat abi.

18. Tdpsus - liides voimaldab kasutajatel iilesannet tdpselt tdita.

19. Andestamisvalmidus - liides muudab toimingud taastatavaks.

10. Reaktiivsus - liides teavitab kasutajaid nende toimingute tulemustest. (Philips,

kuupdev puudub)

2.1.2 Heuristilise analiiiisi tulemus

Alljargnevas tabelis (Tabel 1) on ndha minu heuristilise analiiiisi tulemused. Tabelis on ndha
kuvatdmmised erinevatest probleemsetest kohtadest Brytoni praegusel kodulehel. Kirjeldan,
millised lehe struktuursed elemendid eksivad konktreetse heuristiku vastu ning lisan
ettepaneku, kuidas probleemi lahendada. Kuna tegemist on vdiksemat sorti projektiga ja
plaan on veebileht timber disainida kogu saidi ulatuses, Siis ka analiiiisimiseks kasutasin

kogu veebilehte, mitte ainult monda teatud elementi voi alamlehte.

Fovn - i i i """"" Bryton lehe navigatsioon.

Services nupp ei toimi arusaadavalt.
Automaatselt tahan selle peale klikkida,
nagu kogu muu meniiii valikuga teha
saab, aga klikkides ei juhtu midagi.
Mone hetke pérast saan alles aru, et selle
peal peab lihtsalt kursorit hoidma,

et avaneks rippmentiiii, kust saab siis
valida pakutava teenuse.

Vastavalt heuristikule

# 10: Korrektsus - ei tohi
kasutajaliideses olla vigu.

# 11: Tehniline selgus- liidese tehniline
tdpsus on voimalikult kdrge

Ettepanek(ud):
Service nupp lahendada nii, et kui selle
peale klikkida, avaneb rippmeniiii.
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Home alamleht.

Home alamlehel on ndha Our Portfolio
sektsioon, aga seda ei ole lisatud
navigatsiooni. Kui kasutaja soovib
vaadata Brytoni portfooliot, siis voib
selle sektsiooni otsimine pealehe alt
votta kaua aega. Kdige halvem variant
on see, et seda ei panda {ildse téhele.
Lisaks, kui avan suuremalt nende
portfooliotdo, siis ma oletan, et ma nien
antud toost erinevaid vaateid. Selle
asemel ldheb see hoopis jargmise t60
peale ja tekitab segadust.

Vastavalt heuristikule

# 1: Kasutajakontroll- liides voimaldab
kasutajal tajuda, et ta kontrollib
veebilehel toimuvat

ja voimaldab asjakohast tegevuste
juhtimist.

Ettepanek(ud):
Tekitada portfoolio alamleht, kus saaks
tutvuda tehtud toodega pohjalikumalt.

Our Working Process

Ask Us Anything

How much does yo o Jarantec
SEO service cost? 1st rank in Google?

Why Choose Us?

Pricing Examples

maller website Bigger website mmerce website
$499,.. $999 - $1499..

Services, Website Search Engine
Optimization Services alamleht ja
Services, Website Development
Solutions alamleht.

Viga palju teksti ja iiksteise otsas, seda
on raske lugeda.

Vastavalt heuristikule

# 5: Keeleline selgus on soovitav kuvada
kasutajale viga selgelt,

et mis on selle veebilehe eesmaérk ja
mida piititakse kasutajale tutvustada.

Ettepanek(ud):
Ule vaadata kogu alamlehe struktuur ja
tekstid, voimalusel vihendada tekste.

Choosing website by
the funcionality required

=

Services, Website Development
Solutions alamleht.

Infoblokid mdjuvad klikitavate

11



nuppudena,
aga tegelikult seda ei ole.

Vastavalt heuristikule

# 1: Kasutajakontroll- liides voimaldab
kasutajal tajuda,

et ta kontrollib veebilehel toimuvat

ja voimaldab asjakohast tegevuste
juhtimist.

Ettepanek(ud):
Muuta disaini, et infoblokid ei mojuks
nuppudena.

Gbryton

Our Agency

Agency alamleht.

Agency alamlehel on kdigepealt ndha
blokk Our Agency pealkirja ja
tutvustava tekstiga. See votab dra viga
palju ruumi ning kogu blokk

mojub hetkel klikitava bannerina.
Alamlehe pealkiri voiks olla paremini
lahendatud, mitte olla eraldi blokina.
(Sama puudutab ka Contact alamlehte)

Vastavalt heuristikule

# 2: Inimpiirangud- liides ei koorma
kasutaja kognitiivseid, visuaalseid,
kuuldavaid, kombatavaid ega
motoorseid voimeid.

Ettepanek(ud):
Eemaldada pealkirja taust, et see ei
mojuks eraldi blokina.

Take your websit¢

to a next level

Pildipankade fotode kasutamine.

Pildipankade kasutamine veebilehel ei
ole just vdga hea tava, kuna see ei paku
vaatajaskonnale audentset sisu ega head
kasutajakogemust.

Need fotod ei pruugi kasutaja silmis
tunduda ehtsad ning voib juhtuda, et
kasutaja ndeb samu pilte ka monel teisel
veebisaidil. Eriti e1 moju need
pildipankade fotod ka usutavad seetottu,
et need ei ldhe kuidagi kokku ka
tiimilitkmeid tutvustavate fotodega.
Pildipanga fotod on teravad ja selged,
tiimiliikmete fotod seevastu viga halva

12



kvaliteediga ja
ilmselgelt mitte pildistatud fotograafi
poolt. Fotomaterjali {ihtsus on puudulik.

Vastavalt heuristikule
# 6: Esteetiline terviklikkus- liidesel on
atraktiivne ja sobiv kujundus.

Ettepanek(ud):

Kui ei ole endal tehtud haid fotosid, siis
asendada fotod illustratsioonidega.
Voimalusel siiski voiks panustada
fotode tegemisele, kuna see loob
usaldust.

Our Working Process

Brytoni kodulehe vérvide kontrastsuse
kontroll.

Lehel esineb palju vaegnigijatele
probleeme tekitavaid tekstijuppe.

Vastavalt heuristikule

# 2: Inimpiirangud, # 6: Esteetiline
terviklikkus

ja# 11: Tehniline selgus peab
kasutajaliides olema kasutajale lihtsasti
loetav ning silmale mugav vaadata.

Ettepanek(ud):

Muuta tekstide suurust, teksti ja
taustavirvide kontrastsust.
Oranzil nupul vahetada virve.

Do You Want To Boost
Your Business?

Cluch <semoms

O"’brytcn

Kodulehe jalus.

Selleks, et leida kontaktandmeid, pean
tegema lisaliigutuse vajutades Contact
Us nupule, mis suunab Contact
alamlehele.

Vastavalt heuristikule # 7: Lihtsus peab
liides esitama elemente lihtsalt.

Ettepanek(ud):

Tekitada korralik veebilehe jalus, kus on
niha kdik kontakteerumise jaoks
vajalikud andmed.

Tabel 1. Heuristilise analiivisi tulemused.
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Puudujédkidest voib jareldada, et praegune veebilehekiilg ei ole just kdige parem enda
presenteerimise todriist. Veebilehel on palju puudujiike: teatud alamlehtedel on vajalik info
tilesse ehitatud ilma struktureerimata mille tulemusena on sisu raske lugeda. Veebilehe
infoarhitektuur ndib 1dbi motlemata ning seetdttu on ka veebilehel raske orienteeruda ja
navigeerida. Lehel esineb vaegnégijatele probleeme tekitavaid tekste ja veebilehe kujundus
el ole véga iihtne ning atraktiivne.

Kui paneksin ennast kliendi rolli, siis usun, et sellise viljandgemisega veebileht minus

antud ettevotte kohta usaldust ei tekitaks ja endale neilt veebilehe disaini tellima ei kutsuks.

2.2 Ettevotte veebilehe analiiiis Google Analytics-i pohjal

Google analytics (GA) on iiks populaarsemaid statistikatooriistasid. GA aitab aru saada,
mida kasutajad veebilehel teevad ja vdimaldab jélgida ja analiilisida saidi kiilastajate
andmeid. GA abil on vdimalik néha kui palju inimesi veebilehte kiilastab, kuidas nad lehele
jouavad, kuidas kiilastajad veebilehel liiguvad, mida kiilastajad veebilehel teevad, kui kaua
nad lehel piisivad ja millises etapis lehelt lahkuvad. (Pearce, 2020) Google Analytics annab
hea iilevaate lehe kiilastataja kéitumisest, mille pdhjal saame teada praeguse veebilehe
kitsaskohad ning teha korrektuurid uue veebilehe loomisel.

1.3-31.3.2022 olemasolevate andmete pdhjal (vt joonis 1) on ndha, et veebilehel olnud
sessioone 145. Kiilastaja on veetnud veebilehel keskmiselt 5 minutit ja 11 sekundit. Bounce
rate ehk iihekordsete klikkide maar on 62,07% koikidest kiilastajatest. See voib tdhendada

seda, et kiilastajal ei teki kodulehe vastu esmapilgul kohe huvi ning seetottu lahkub lehelt

koheselt.
Users New Users Sessions Number of Sessions per User
108 103 145 1.34
v A DD aan . | haAdaaaanlhl [ veassmmans | VG2
Pageviews Pages / Session Avg. Session Duration Bounce R:
443 3.06 00:05:11

Al "’\7.‘ . A N 4“ . A

62.07%

Joonis 1. Veebilehe kiilastajate statistika perioodil 1.3-31.3.2022.
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Hea on vaadata ka, et kust kasutajad veebilehele jouavad (vt lisa 1). 50,9% kiilastajatest
tulevad veebilehele otse, 33,6% suunatud linkide kaudu milles esikohal on Clutch.co, 14bi
otsingumootorite 10% ning 1dbi sotsiaalmeedia kanalite 5,5%, milleks on: 1.Facebook, 2.
Instagram, 3. Linkedin.

Koige kiilastatum leht (vt lisa 2) on Contact, seejarel Digital Agency ning siis teenuste
alamlehed, ehk Website Search Engine Optimization Services ja Website Development
Solutions. Voib spekuleerida, et kdige kiilastatum leht Contact tuleneb sellest, et veebilehel
pole korraliku jalust, kust leida Kiiresti kontakteerumise jaoks vajalikku infot.

Peamine kodulehe kiilastaja on 25-34 aastane, ning peaaegu vordselt on nii mehi kui naisi.
Seadmete puhul on sellel perioodil kiilastatud lehekiilge 86,2% lavaarvutiga ning 13,8%
mobiilseadmega (vt lisa 3). Voib arvata, et veebilehe mobiiliversioon on kas halvasti
lahendatud voi see annab head infot kliendi kohta- voib-olla kliendid, kes tahavad endale
tellida veebilehte, tutvuvad teenusepakkujatega just arvutis olles, et ndha milline néeb vilja

teenusepakkuja enda veebisaidi kujundus.

2.3 Veebisaidi trendid aastal 2022

Loputdo praktilise poole tegemiseks kogun inspiratsiooni uurides, milliseid uuenduslikke
veebidisaini suundumusi ja disainilahendusi kasutatakse aastal 2022. Millised trendid
hakkasid kerkima esile juba 2021. aasta 16pus ning 166vad laineid ka aastal 2022, sellest
kirjutab pohjalikult Carrie Cousins artiklis Top Web Design and Ul Trends for 2022.
Jargnevalt annan tilevaate Cousinsi artiklis vélja toodud matetest.

2022 on kaasa toonud 16busate ja optimistlike kujunduste trendi (vt joonis 2). Disainerid
kasutavad seda veebidisaini trendi koige jaoks, alates portfooliosaitidest kuni e-
kaubanduseni. See trend hdlmab endas omapiraseid kujundeid, mis sisaldavad ndgusid,
positiivseid emotsioone dhkuvaid virve ja kergeid ning huvitavaid kirjatiiiipe. Pérast paari
viimast aastat iilemaailmse pandeemia iile elamist lisavad disainerid disainiprojektidesse
veidi rohkem 16bu ja sirtsu. Miski ei too paremini optimismi esile kui naeratav nagu ja 1abi

oigete kujutiste on lihtne seda meeleolu edasi kanda. (Cousins, 2022)
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Joonis 2. Lobusate ja optimistlike kujunduste trend. Kuvatommis:

https://philippeneveu.com/

Jargmiseks modernseks klassikuks on must-valge virvilahenduse kasutamine vdi véga
tumeda tonaalsusega veebisaidid. See ei ldhe kunagi moest vilja ning sobib kasutamiseks
paljudel veebisaidi elementidel- tausta, logo voi ikoonide vérvina, fotodel, illustratsioonides
jne. Must-valge kujundus aitab paremini vélja tuua tooteid voi teenuseid, luues samal ajal
stiilse ja kontrastse esteetika. Must-valge kasutus on suurepdrane, kui tahetakse niida
trendikana, kuid ei1 soovita kasutada erksaid védrve. Mustvalge virviskeemi toimimiseks,
vérske ja kaasaegse viljandgemise votmeks on Sigete efektide ja tehnikate kasutamine.
(Cousins, 2022)

Tiipograafia poolest on viga trendikad julged, suured, joulised ja eksperimentaalsed
kirjatiitibid (vt joonis 3). 2022 aastal ei ole olemas valet viisi tiipograafia kasutamiseks.
Suured ja paksud kirjad, isegi serifid, on kdikjal ja need mojuvad véga pilkupiitidvalt.
Piirjoontega fontidest, virvilistest fontidest kuni kujumuutvate ning vérvi muutvate
fontideni- julged ja eksperimentaalsed kirjatiiiibid on domineeriv veebisaitide trend. Paljud
eksperimentaalsed kirjatiiiibid ei ole lihtsalt elegantselt kujundatud, vaid sisaldavad ka
erinevaid efekte ning animatsioone. Mis puutub tidnapdeva veebitiipograafiasse, siis

tegelikult pole reegleid ja disainerid méngivad natuke kdigega. (Cousins, 2022)
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We've been creating and managing new
- websites with expert content ever since to help @
people make well-informed decisions online. By
viewing the world through our visitor's eyes, we

can provide simple answers to complex
subjects.

How we nail it

Joonis 3. Eksperimentaalsed kirjatiitibid. Kuvatommis: https://altsdigital.com/

ANO - AANIVIAXH TAAOW ANO - AANIVIIXH TAAONW

N0 - AANIVIAXH THAOW ¥N0 - QANIVIIXH THAON

Tiipogaafia poole pealt on levinud ka keritavate ja interaktiivsete tekstielementide
kasutamine (vt joonis 4). Kui soovitakse, et teksticlemendid oleks loetavad, vdivad need olla
ka diinaamilised. Keritavad teksticlemendid on tavaliselt viga suured, vihestest sonadest
koosnevad ning kasutusel mones iiksikus kohas. Selline kasutus annab votmesonadele rohku
ning muudab sonad kaasahaaravaks. Teksti kerimine liigub sageli aeglaselt iile ekraani, kas
horisontaalselt voi vertikaalselt. Populaarseks valikuks on piirjoontega kirjatiiiibid ning
loetavuse séilitamise votmeks on lithikeste, lihtsate ning tavapéraste sonade voi fraaside
kasutamine. Keritavad tekstid on midagi enamat kui lihtsalt veebisaidi kujundamise trend-
need voivad tegelikult aidata kaasa kommunikeerimisele ja kasutaja kaasamisele. (Cousins,
2022)

Es

"

Nominee

S ]

https://www.umodzigin.com/

Joonis 4. Interaktiivsete tekstielemendid. Kuvatémmis: https://www.umodzigin.com/
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Veebisaidi elementidest on véga trendikas kasutada suuri viitasid ning kursoreid. Neid
elemente leidub samamoodi kdikjalt. Kdige levinum ndide ja kasutus on Jade Shengi
veebilehel (vt joonis 5) nditena immarguse kursoriga, mis ekraanil liikudes laieneb ning
isegi muudab virvi kui see iiletab klikitava elemendi. Selle trendi suurepdrane eelis on see,
et see pakub veebisaidi kiilastajale viairtuslikku teavet kasutatavuse kohta ning aitab

kasutajat paremini kaasa haarata. (Cousins, 2022)

Blumenkohl
Typeface Design

Joonis 5. Kursori efekt. Kuvatommis: https://www.jadesheng.studio/

Elementidest on populaarseks saanud ka veebisaidi jalused ehk inglise keeles footerid,
eriti sellised, kus on palju teavet (vt joonis 6). Mega jalused on iiks 2022 aasta kohustuslikest
kujunduselementidest veebisaitidel. Jalused voivad omandada peaaegu, et brutalistliku stiili.
Trikk seisneb elementide kasutamises selge organiseerituse tunde loomiseks, et kasutajad

leiaksid holpsasti seda, mida nad otsivad. (Cousins, 2022)
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Joonis 6. Mega jalus ehk footer. Kuvatommis: https://www.wildsouls.gr/en

Brutalism on veebisaidi kujundamise trend, mida paljud sooviksid kasutada, kuid péris
iga projekti jaoks see hésti ei sobi - see voib modjuda liiga karmi ning teravana. Seega tuleks
tutvuda selle trendi viimase iteratsiooniga, mida kutsutakse “peaaegu brutalismiks” (vt lisa
4). Need kujundused kasutavad paljuski samu teravaid efekte. Mono kirjatiiiipide asemel on
normiks silmale paremini loetavad serif ja sans-serif kirjatiitibid. Selles stiilis ei ole palju
kujunduslikke elemente ega muid visuaale, projekti edasikandvaks jouks on vérv ja tekst.
(Cousins, 2022)

Esimesed alged klaasmorfismis said alguse neomorfismist 2020ndate aastate 15pus ja
2021. aasta alguses ning arenesid terviklikumaks klaasiefektiks, mis on praegu viga
populaarne (vt lisa 5). Klaasmorfism tdhendab disainielementide, mille vdlimus meenutab
Klaasi kasutamist. Elementidel voib esineda ka ldbipaistvust, hajutatust ning ldikivust.
(Cousins, 2022)

Aastal 2021 ilmus enamik kujundusi kasutades gradientlahendusega ehk varviiilemineku
efektiga taustavarve. Gradientlahendus tdhendab virve, mis sujuvalt omavahel sulanduvad.
Aastal 2022 on gradientide kasutus votnud mitmeid eri vorme. Seda vérvilahendust
kasutatakse rohkem ka kirjatiiiibi, illustratsioonide ja ikoonide tditevarvina (vt lisa 6 ja 7).
(Cousins, 2022)

Tagasi on ka n-6 pooleks jagatud ekraani trend (vt joonis 7). Mone aasta tagune
suundumus tootas siis kasutatavuse ja skaleeritavuse huvides, kuid niiiid on see pigem

saanud kujundusvadtteks. Veebilehed on jaotatud kaheks kas horisontaalselt voi vertikaalselt
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ning igal jaotatud osal on oma funktsioon voi klikitav element. Jagatud ekraani trend pakub
tugevat visuaalset kogemust ja aitab kasutajal paremini veebilehe sisusse siiveneda.

(Cousins, 2022)

@convenrm_ Eestikeel  English

Convertal is Estonia’s

leading digital Services
marketing About us
and advertising Join our team
agencg Contact

y to build and execute results-d

Joonis 7. Pooleks jagatud ekraani trend. Kuvatommis: https.//convertal.ee/?lang=en

Voib 6elda, et veebilehtede kujunduse trendide osas on kéesolev aasta viga plahvatuslik.
Ei tohiks aga unustada, et kdige tdhtsam ei ole disainimisel ainult trendidega kaasas kdimine,
sest trendid tulevad ja ldhevad. Silmas peaks pidama ka, kes on lehe sihtgrupp, kas veebilehe
disain 1daheb kokku pakutava toote voi teenusega, kas veebileht on lihtsasti moistetav, selge
ning arusaadavalt navigeeritav. Ei ole mdtet disainida lehte, mis on visuaalselt ilus, aga

reaalsuses véga raskesti kasutatav.
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3. KASUTAJAUURING VEEBILEHTEDE VISUAALSE
ERISTUMISE JA MEELDEJAAVUSE KOHTA

Kuna iiks Brytoni uue veebilehe eesmirkidest on olla meeldejddv, siis tritan ldbi
kasutajakiisitluse selgitada, mis on vaatleja seisukohast positiivses mottes eristuvad ja
meeldejddvad veebilehe disainielemendid. On enesestmdistetav, et veebilehe loovad
eriliseks teatud visuaalsed elemendid ja suurepirane kasutajakogemus ning iiritan vélja

selgitada, mis just uuringugrupi tdhelepanu koidab etteantud veebilehti analiilisides.

3.1 Uurimuse labiviimine

Uuringu viisin l1dbi veebipohises kiisitlusprogrammis Google Forms. Uuringugrupile andsin
analiiisimiseks ette 5 veebilehte ning palusin vastata kiisimustele. Veebilehed, mida palusin
analiilisida, piilidsin valida visuaalselt vdimalikult erinevad ja kdikide kodulehtede
tegevusvaldkond kattub osati Brytoni tegevusvaldkondadega. Veebilehed, mida analiiiisiti

olid jargmised: www.nope.ee, www.humbleteam.com, www.yml.co, www.monopo.london

jawww.neway.ee. Kiisitluses osales 45 inimest, kellest 51% naised ja 49% mehed, vanuses

18-64 eluaastat.

3.2 Uurimuse tulemused

3.2.1 Professionaalseim veebileht

Uurimusest tuli vélja, et kdige professionaalsema mulje jéttis vastanutele Neway koduleht.
Neway koduleht jdi silma oma selguse, puhtuse ja lihtsuse poolest. Kujunduslik element,
mis vastajatele enim silma jéi, on fondi kasutus veebilehel. See on lihtsasti loetav, vastajate
meelest iseloomukas ning ilus. Vélja toodi ka seda, et teksti kirjutustiil oli hea ja
informatiivne. Silma jiid ka kasutatavad fotod tehtud toodest ning just see, et nende kvaliteet
on hea ja need on kujunduses suurelt vilja toodud.
Meeldejaavatest kujunduslikest elementidest toodi vélja ka kursori efekt - kui kursorit

teatud kohtades hoida, siis muutub see oranziks vérvilaiguks. (vt joonis 8)
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Samuti meeldisid Services alamlehel vélja toodud t66 tegemise etapid. Vilja toodi ka
animatsioone, mida veebilehel leidub, aga nendega ei ole iile pingutatud ning neid ei ole liiga

palju, néiteks kui kursorit hoida tehtud t66 foto peal, siis foto l&heb oma raami sees natuke

® neway Ourwork Aboutus Services Blog Joinus Contact
Each start is special and provides an opportunity to create something
extraordinary and lasting. The first steps in coaperation, mutual understanding
and good chemistry are very important.
Start

Meeting with key people / project roadmap / understanding
ambitions & goals
We dive head first into your brand and start gathering significant insight to

' understand your business and build the foundation for your brand strategy.

Understandin
g Brand audit / / surveys / itoring / i iews with key

people / strategic workshops / competitor analysis / field analysis

Joonis 8. Kursori efekt Neway kodulehel. Kuvatommis: https://neway.ee/services
3.2.2 Selge iilevaade ettevotte tegevusest

Kdige selgema ja kiire lilevaate ettevotte tegevustest andis Nope koduleht.

Nope koduleht on lahendatud huvitavalt ja loominguliselt ja kdige olulisem info on
selgesti ja lihtsasti vdlja toodud. Vilja toodi, et kodulehte on vorreldes teiste lehtedega
lihtsam tarbida, struktuur on véga loogiline, erinevad sektsioonid on véga histi eristatud,
ettevotte kohta leiab info kiiresti liles ja vdhe oli kasutatud “liikuvaid elemente” ehk
erinevaid animatsioone. Ka lehekiilje copy e kirjutusstiil oli vdga selge, arusaadav ja lihtne.
Siinkohal voib arvata, et Nope koduleht on lihtsasti tarbitav kuna tegemist on né one pager
kodulehega. One pager ehk iihe lehe sait tdhendab, et kogu veebilehe sisu asub samal
veebilehel, saidil puuduvad alamlehed nagu néiteks “Meist”, “Portfoolio”, “Kontakt™ jne.
Traditsiooniliselt on tegemist {ihe pika keritava veebilehega, iilevalt meniiiist valides huvi
pakkuva teema, kerib leht valitud teema ankurpunkti juurde.

Kodige meeldejddvam kujunduslik element Nope lehe puhul oli kindlasti kollane
taustavdrv, mis mojus julge, eristuva, rodmsameelse ja meeldejddvana. Meeldiv oli see, et

lehel oli kasutatud vdhe erinevaid vérve ja seetdttu oli lehelkiilg ka lihtsasti loetav.
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Animatsioonid olid piisavad ja mitte {ilekoormavad, meeldejadvaimaks oli animatsioon
tehtud t60 foto peal, seal kursoriga olles muutub pilt nd raami sees suuremaks ja sinna tulen

liikuv silma ikoon. (vt joonis 9)

Scandinavian design furniture
a touch of nature in your home

L™ |

E-commerce Website UX/UI for Visual Identity and UX/UI for UX /Ul for Tallinn and Tartu
an Estonian Furniture Design Geomining Crematorium
Compony Read the case Read the case

View project on Behance

Joonis 9. Foto animatsioon Nope kodulehel. Kuvatommis: https://www.nope.ee/en

Fondi suurus oli hea ning sait on hésti loetav, pisidetailidest toodi vélja nt see, et tihtis
info nagu néiteks e-maili, aadressi ja telefoni numbri taustavérv on teine ja nii jadb see tihtis

informatsioon kohe silma. (vt joonis 10)

We can be found Tartu Tallinn We can be reached
in Emajoe 1b » Volta lb » hello@nope.ee
+372 5688 9141
We are part of play EESTI  ESTONIAN Get to know us
& DISAINI—DESIGN
nope KESKUS CENTRE Instagram »
alliance

Facebook »
Behance »

Dribbble »

©2021 NOPE OU. All rights reserved.
Joonis 10. Tdhtsa info taustavirv Nope kodulehel. Kuvatommis: https://www.nope.ee/en

Samuti toodi vilja, et meeldejddvateks ja pilkupiitidvateks elementideks olid veebisaidil

olevad kite fotod mis suunavad hésti vajaliku informatsiooni juurde. (vt joonis 4)

3.2.3 Kodige rohkem silmailu pakkuv koduleht

Koige rohkem silmailu ning n-6 wow-efekti pakkus vaatajatele Monopo koduleht. Antud

kodulehega oli vaatlejatel kahetisi tundeid. Uhelt poolt on veebileht viiga kaasahaarav ja
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silmatorkav, aga seda vdibolla just mitte ainult positiivses vOtmes. Veebileht on kiill
omapdirane ja meeldejddv ning on niha, et selle tegemisega on palju vaeva nihtud. Vaatlejaid
hidiris aga see, et veebilehel on kasutatud védga palju animatsioone, mis mdjuvad
16ppkokkuvottes frustreerivalt. Lehekiiljel oli paljude jaoks raske navigeerida, hiirisid
fotodel olevad animatsioonid, efektid mille t6ttu oli veebilehel raske edasi kerida. Veebileht
oli paljude jaoks aeglane, liigseid animatsioone ja aeglaselt laadivaid fotosid téis ja vajalikku
informatsiooni leidmiseks 1dheb viga kaua aega.

Positiivsetest detailidest toodi vilja néites efekti, et kui kursoriga tekstist iile minna, siis
muutub see jaapani keelseks ning omapérast gradient varvidemédngu veebilehe tausal (vt
joonis 11). Kursoriga gradienttaustal ringi liikudes liiguvad ka vérvilaigud. Vaatlejatele
meeldis ka efekt, et kui tehtud t66de fotode peal kursoriga ringi liikkuda, siis on nédha foto

sees n-6 teist fotot. (vt joonis 12)

monopo  london

of “'C'ollective
creativity

Design-driven

Joonis 11. Gradient vérvidemding Monopo kodulehel. Kuvatommis:

https://monopo.london/
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Joonis 12. Efekt, kus on néhtav foto sees teine foto, Monopo kodulehel. Kuvatommis:

https://monopo.london/

3.3 Uurimuse kokkuvote

Kokkuvottes voib oelda, veebilehte on voimalik teadlikult meeldejdéivaks muuta. Igal
vaadeldaval veebilehel oli midagi positiivset ja silmatorkavat, mida endaga kaasa vdtta.
Nagu aga vastustest vélja tuli, siis on 6hkdrn piir positiivselt silmatorkava ja frustreeriva
disaini vahel.

Hea veebileht on oskuslikult struktureeritud, kasutab hésti loetavaid fonte. Tekstid
veebilehtedel peaksid olema labimoeldud, lithikesed ja informatiivsed. Téhtsal kohal on ka
vérvipalett, aga ei tohiks kasutada liiga palju erinevaid virve. Kasutatavad fotod peaksid
olema kvaliteetsed ning téhtsal kohal on animatsioonid.

Monopo leht valiti visuaalselt kdige silmatorkavamaks leheks, aga samal ajal tekitas see
ka palju negatiivset tagasisidet. Animatsioonide kasutamine silmatorkavas veebidisainis on
vajalik, aga peab hdsti tunnetama, kust ldheb piir sobiliku ja hiiriva animatsiooni vahel.
Animatsioon peaks veebilehel olema sujuv, mitte hiiplik ega mdjuma mehhaaniliselt. See
peaks aitama kasutajal tdita monda eesmirki, mitte hidirima veebilehe sisusse
stivenemist. Animatsiooni kasutamise peamine pohjus on veebilehe kasutatavuse
suurendamine, visuaalse huvi tekitamine ning kasutaja kaasahaaramine, et pikendada
kasutaja veebisaidil veedetud aega. Kui aga animatsioon on hairiv, siis voib kindel olla, et

kasutaja saidil kaua ei viibi.
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Arvan, et selline kasutajauuring toetas minu t60d hésti. See andis vOimaluse
pohjalikumalt siiveneda, mis on hea veebidisaini juures positiivselt iillatavad elemendid.
Labi sellise uuringu sain ka palju mdtteid juurde, mida silmas pidada Brytoni uue

veebidisaini loomisel.
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4. KUJUNDUSPROTSESS

Selles peatiikis kirjeldan praktilise poole ehk veebidisaini loomise etappe.

4.1 Lihteiilesanne ehk briif

Nagu heuristilisest analiilisist vidlja tuli, esineb Brytoni praegusel lehel palju probleeme.
Panime kliendiga koost60s paika uue veebidisaini eesmirgid. Veebileht peab andma selge
tilevaate ettevotte tegevusest ning pakutavatest teenustest. Lehel peab olema selgelt ja
lihtsalt kuvatud kontakteerumiseks vajalik informatsioon ning lisaks peab veebileht olema
ka tehtud t66de portfoolio eest. Pracgusel lehekiiljel puudub portfoolio alamleht tdielikult,
selle asemel on pealehel viike sektsioon tehtud toddega. Sektsioonis on voimalik ndha tehtud
to0st iihte vaadet, ilma iihegi projekti tutvustava kirjelduseta. Joudsime ka jareldusele, et
kodulehel tuleks muuta sisuteksti palju kompaktsemaks. Veebileht peab olema visuaalselt
atraktiivne, isikupérane, meeldejaév, lihtne kasutada ning ka mobiilisobralik.

Kujundulikest nduetest on vaja disainida responsive ehk seadmetundlikud vaated
avalehest, teenuste tutvustuse-, portfoolio-, ettevotte tutvustuse- ning kontakti-
alamlehtedest. Lisaks teavitus kiipsiste kasutamise kohta veebilehel ning 404 lehekiilg (404
teade nditab, et server lei leia kliendi soovitud veebilehte). Lisaks eduteksti teavitus kui e-
mail on saadetud ning ka veateated.

Veebilehe tehniline pool ehk arendus luuakse Brytoni tiimi poolt WordPress haldusliidese
teemana. WordPress on maailma koige populaarsem avatud ldhtekoodiga
sisuhaldussiisteem, mis on loodud aastal 2003. WordPressi abil on chitatud tdnaseks 43%

koikidest olemasolevatest veebilehtedest. (Zone, 2021)
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4.2 Wireframe’de loomine

Alustan disainiprotsessi veebilehe sisu struktueerimisest ning wireframe ehk veebilehe
kondikava loomisest. Wireframe’mist kasutatakse disainiprotsessi alguses, et luua lehe
pOhistruktuur enne visuaalse kujunduse ja sisu lisamist. Wireframe esindab tavaliselt toote
esialgset kontseptsiooni. Stilistika, vérvid ja graafika on viidud miinimumini.

Wireframe 'mine on rakenduse vdi veebisaidi graafiline kujutis, mis sisaldab nende koige
olulisemaid elemente ja sisu. Kondikava on nagu arhitektuuriline plaan. Kui tahta ehitada
massiivset hoonet, siis sellega ei alustata kohe, vaid alustatakse hoone visandamisest,
jooniste tegemisest, arvutustest jne. Sama juhtub veebisaidi ja rakenduste kujundusega. Ei
saa lihtsalt kohe alustada, sest on vdimalik, et midagi jadb kahe silma vahele v&i unustatakse
moni oluline element. Selle jaoks ongi wireframe’d mis aitavad info kokku koguda ja suurt
ildpilti ndha. (Mkrtchyan, 2018)

Wireframe’de tegemiseks on mitu voimalust, neid voib teha kas paberile visandades voi
kasutada mdnda selle jaoks moeldud programmi. Mina valisin wireframe’de tegemise jaoks
veebipdhise vektorgraafika ja prototiilipimistooriista programmi Figma, kuna selle
programmiga on mul olnud kdige rohkem kogemust. Figmas on vdimalus lihtsasti jagada
oma projekti kliendi ning arendajatega ja on vdimalus kiiresti teha valmis vaadetest ka
klikitavaid prototiiiipe.

Wireframe tegemisel ma ei kasutanud vérve, ega fotomaterjali ega 10plikult kasutusse
minevat fonti. Mudeli pohimdte on just rohuda lehekiilje praktilisusele ja funktsionaalsusele,
mitte veel visuaalile. Wireframe kavandades piitidsin teha veebilehte nii, et see oleks kergesti
moistetav ja kasutatav.

Veebileht hakkab koosnema avalehest, teenuste tutvustuse-, tehtud tédde- ning ettevotte
tutvustuse alamlehtedest. Veel on ndha navigatsioonil Contact us nupp, mille jaoks ei ole
kiill eraldi alamlehte, aga nupp suunab kasutaja igal alamlehel olles veebilehe footerisse e
jalusesse, kus on kogu vajalik kontaktinfo koos iithendust votmise vormiga. Koos kliendiga
joudsime jéreldusele, et ei ole motet teha kontaktinfo jaoks eraldi alamlehte, kuna infot on
viga vihe ning kogu infot on vdimalik dra mahutada efektiivselt jalusesse, mis on ndhtav
igal alamlehel. Lisaks ei avane enam Services meniili rippmeniiiina, vaid kogu pakutud

teenuste info asetseb uhel alamlehel.
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Prototiilipi kliendile esitledes oli tagasiside positiivne. Peale wireframe’de kinnitamist
palusin kliendil lisada Figmas kommentaaridena vajalikesse kohtadesse ka puuduolevat
sisuteksti. Kondikava loomisel kasutasin osaliselt praegusel veebilehel olevaid tekste, aga

minimaalsemalt.

4.3 Kasutajaliidese kujundus

Kasutajaliidese disain seab esikohale visuaalse kogemuse. Hea kasutajaliides on
funktsionaalne, tookindel ja nauditav kasutada. Kasutajaliides peaks minimeerima ressurssi,
mida kasutaja peab tootega suhtlemiseks investeerima ja aitama kasutajal holpsasti oma
eesmérke saavutada. (Adobe, kuupdev puudub)

Kasutajaliidese disainimisel olid mul véga vabad kded, kuna Brytonil ei ole paika pandud
kindlat visuaalset identiteeti. Ning soovist virskendada kogu veebilehe viljandgemist jdi
minu iilesandeks vilja valida veebilehel olevad kujunduslikud elemendid, lisavérvid, fontide
kasutus, illustatsioonid ning ka animatsioonid.

Ainukesed elemendid, mis on ettevotte visuaalsel poolel kinnitatud, on ettevotte uus logo
ning ka uues disainis nihaolev sinine virv. Uhest kiiljest oli selline vabadus tegutsemiseks
tore, teisalt jélle keeruline. Visuaalse lahenduse saavutasime tihedas koost6ds Brytoniga
ning ldhtusime palju ka minu I&bi viidud kasutajauuringu tulemustest ning tinapdeva

trendidest.

4.3.1 Fondid

Veebilehel kasutatavad fondid valisin Google Fonts vabavaralise keskkonnast, sest seal on
véga palju tasuta kasutamiseks lubatud kirjatiitipe. Google kirjatiitipe on hea kasutada, kuna
neid on lihtne veebilehega iihendada, mis tdhendab seda, et alati on dige font saadaval ning
veebilehe laadimise aeg on viiksem.

Kirjatiiiipidest jai pealkirjades kasutusse Raleway ning sisutekstides Poppins. Poppins on
geomeetriline seriifideta kirjatiitip, millel on 18 eri raskust tinu millele on voimalik
sisutekstides luua visuaalset eristamist ning hierarhiat. Poppins jdtab puhta, modernse ja

mingulise mulje ning see on lihtsasti loetav.
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Raleway on klassifitseeritud neogroteskseks seriifideta fondiks. Neogrotesksed fondid on
kaasajastatud ja lihvitud versioonid grotesksetest fontidest. Ralweay kirjatiiiip sisaldab palju
unikaalseid tdheméarke mis muudab fondi omapéraseks, nagu naiteks w tiht ning 1 viiketdhe

jay viiketdhe kaardus alaosad. (Racich, 2018) (vt joonis 13)

Raleway

Note the slightly curled “foot” of the lowercase I', the “underbite” of the lowercase ‘€’, making it appear top-
heavy, the unique crossed v’s making up the ‘w’, and the understated down stroke of the lowercase ‘y’

Joonis 13. Raleway kirjatiitip. Kuvatommis:
https://medium.com/@kellyann.crean/raleway-51b68bbc8all

Raleway ning Poppinsi kirjatiiiibi kooslus andis hea tulemuse, Raleway kirjatiitip annab
kujundusse isikupdra ning ning méangulisust, Poppins sisutekstides mdjub selge, lihtsasti

loetava ja modernsena.
4.3.2 Varvid

Veebilehe pohivirviks on sinine, Sinisele lisaks valisin seejédrel beezikad toonid ning
aktsentviviks roosakaspunase virvi.

Veebilehe taustal kasutasin varviileminekuga vérvilaike. Sellised varvilaigud on ka hea
viis, kuidas tdmmata tdhelepanu teatud sisule veebilehel, niiteks tehtud t66 detailvaatel lingi
juures, mis viib tehtud t66 veebilehele ning samuti veebilehe jaluses.

Virvilaigud muudavad veebi omandolisemaks ning meeldejddvamaks. Virvilaike
kasutasin ettevaatlikult ja Ornalt, et need mojuksid rahulikena ning ei segaks samas ka

veebilehe sisu lugemist.
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4.3.3 lllustratsioonid ja elemendid

Kuna Brytonil puudub kujunduses kasutatav fotomaterjal, siis oli neil sooviks kasutada
veebilehel illustratsioone. Praeguses kujunduses olevad fotod on périt pildipankadest, need
ei moju vdga audentsena ning ei toeta head kasutajakogemust.

Uuel veebilehel kasutatavad illustratsioonid on abstraktsed ja minimalistlikud ning
koosnevad erinevate sisuvérvide ja piirjoontega loodud geomeetrilistest kujunditest.
Virvidest on kasutatud illustratsioonidel veebilehe pShivdarve ning juurde kahte sinist
lisatooni.

Ikoone kasutasin veebilehe kujunduses véhe, vOimalusel lisasin ikoonide asemel
illustratsioonides kasutusel olevaid kujundeid. Kujundeid lisasin ikoonide asemel néiteks
naiteks About Us alamlehel kirjeldades Brytoni missioone ning véértuseid. Lisaks andsid
kujundid vdimaluse neid véga lihtsasti ning loominguliselt animeerida, et tuua disaini

diinaamilisust ning eripéra. (vt joonis 14)

o
Excellence

As described by our
hard work & dedication,
it is our mission to
excead clients
expectations when

completing our projects.

Innovation

There is no innovation
without
experimentation.

‘We are not afraid to go
out of the comfort-zone

and try out new ideas.

@
Simplicity

Simplicity is the key to
oriliance. Therefora, our
styla is to make things
simple for the final user.
Less headache for
clients, less headache

for business.

Joonis 14. Kujundite kasutus Brytoni veebidisainis

Q0

%

Client-oriented

‘We always put the client
first. Qur teamn focuses
on each project
according to its
specifications -
everything will be
tailored to the needs of

the client.
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4.3.4 Animatsioonid

Kasutajaliidese kujundamise ajal tuleb disainida ka veebilehe animatsioonid. Hasti
kujundatud animatsioonid vdivad oluliselt kaasa aidata veebi- ja mobiilirakenduste
atraktiivsusele ning kasutajasdbralikkusele.

Minu ldbi viidud kasutajauuringust tuli vélja, et animatsioonid vdivad olla kiill visuaalselt
huvitavad, aga voivad tegelikult mdjuda ka héirivalt ja segadusse ajavalt. Siinkohal tuleks
animatsiooni tegemisel silmas pidada, et kui pikk on animatsioon ajaliselt. See voib kiill
kolada lihtsalt, aga dige ajastuse leidmine v3ib olla keeruline. Liiga kiire animatsioon vdib
mojuda dkiliselt ja Sokeerivalt, liiga aeglane voib tekitada igavust ja mdjuda frustreerivalt.
(Suter, kuupéev puudub)

Uldiselt peaks jiima enamiku animatsioonide kestus vahemikku 100-500 ms, olenevalt
animatsiooni keerukusest ja elementide litkumisest. Heaks tavaks on otsida lithemat aega
mis animatsiooni jaoks kulub, ilma et see m&juks hérivana. Animatsioonid kipuvad olema
sagedasti pigem liiga pikad kui liiga lithikesed. (Laubheimer, 2020)

Viiksemad animatsioonid nagu nditeks illustratsioonide liikumised, laadimise
animatsioonid animeerin ise valmis programmiga Adobe After Effects ning annan iile
arendajatele gif voi mp4 formaadis. Suuremad animatsioonid nagu niiteks lehel kerimise

efektid annan arendajatele tile ndidiste linkidena.

4.4 Responsive ehk skaleeruv disain

Skaleeruv veebidisain arvestab, millise ekraaniga kodulehte vaadatakse ning mugandab
ennast vastavalt sellele.

Skaleeruv disain aitab muuta veebisaidi mobiilisdbralikuks, parandab selle vdlimust nii
suurema kui viiksema ekraaniga seadmetes ja suurendab kiilastajate saidil veedetud aega.
(Webfx, kuupdev puudub)

On oluline, et sait oleks ndhtav vdoimalikult paljudes seadmetes, sest me ei tea kunagi,
millist seadet keegi veebilehe kuvamiseks kasutab. Lisaks teatas Google 2015. aasta alguses,

et mobiilisobralikkusest saab otsingumootori algoritmide pingerea tegur. See tdhendab, et
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mitte-mobiilisdbralikud saidid kaotaksid otsingumootoris tulemustes oma koha, kuna need
ei paku mobiilis otsijatele ja -vaatajatele head kogemust. (Webfx, kuupdev puudub)
Brytoni veebilehe disainisin kolmes erinevas laiuses: mobiili (375px) (vt lisa 12),
arvutiekraani (1440px) ning tahvelarvuti (834px) jaoks. Peamine muudatus pealehe
mobiilivaates vorreldes arvutiekraani vaatega on nditeks see, et Brytoni logo muutub logo
véaiksemaks versiooniks. Tekstikastid ja pildid, mis olid kdrvuti, on mobiilivaates iiksteise
kohal. Samuti on teistsugune navigatsioon, veebilehe meniiti komponendid asuvad meniiii

avades vertikaalselt iiksteise all.

4.5 Disaini prototiiiibi testimine

Kui on valminud veebidisaini prototiitip (vt lisa 8-11), siis veel enne kui annan selle iile
arendustiimile, testin seda péris kasutajate peal. Testin prototiilipi, et kinnitada veel
disainiotsuseid ja et kontrollida veebilehe funktsionaalsust, sest juba valmis kodeeritud
funktsiooni muutmine votab palju rohkem aega ja ressurssi kui prototiiiibi muutmine.

Testi viin ldbi 5 inimese peal. Testimise kéigus lasen kasutajal veebi prototiilipi vaadata,
kiisin kiisimusi ning jdlgin mida kasutaja veebilehel teeb. Kiisimusi kiisin veebilehe
funktsionaalsuse kohta ning palun testitaval viia veebilehel 14bi viikseid n6 iilesandeid. Lébi
testimise jélgin, kas veebileht on testitava jaoks loogiline ja kas testitav leiab {iles lehe
tahtsaimad osad.

Jakob Nielsen kirjutab artiklis Why You Only Need to Test with 5 Users, et keerukad
kasutatavuse testid on ressursside raiskamine ning parimad tulemused saadakse kui testida
kuni 5 kasutaja peal ja viies 1dbi nii palju vdiksemaid testimisi kui on voimalik endale lubada
(vt joonis 15). Jakob Nielseni ja Tom Landaueri varasematest uuringutest on vélja tulnud, et
juba esimeselt testitavalt andmete kogumisel saadakse teada kolmandik koigist
kasutatavuses esinevatest probleemidest. Teise kasutaja testimisel tulevad vélja samad asjad
mis esimese testitavaga, aga kuna inimesed on erinevad siis v3ib vélja tulla ka midagi uut.
Seega lisab teine kasutaja veidi uut teavet, kuid mitte nii palju kui esimene kasutaja. Kolmas
kasutaja teeb palju samu liigutusi nagu juba esimene ja teine testitav on teinud, kuid lisaks
genereerib kolmas kasutaja viikese hulga uus andmeid, kuid mitte nii palju kui esimene ja
teine. Uha rohkem ja rohkem kasutajaid lisades dpitakse jirjest vihem, sest nihakse ikka ja

jélle samu probleeme. Reaalselt ei ole vajadust jilgida samu liigutusi mitu korda ja peale
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viiendat kasutajat raisatakse juba aega jélgides korduvalt samu leide, kuid mitte midagi uut

juurde Sppides. (Nielsen, 2000)
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Joonis 15. Kasutaja probleemide leidmise protsent vastavuses testitavate arvuga.

Kuvatémmis: https://www.nngroup.com/articles/why-you-only-need-to-test-with-5-users/

Peale testimise labiviimist on tulemused positiivsed. Eesmirk oli aru saada, et kas
disainprotsessis mitte osalenud inimesele on veebileht arusaadav ning testimine kinnitas
seda. Testitavad leidsid hdlpsasi iiles veebilehe kdige tdhtsamad osad: ihendust votmiseks
vajalikud kontaktandmed, tehtud t66d ning said Kiiresti aru, millega antud ettevote tegeleb

ja milliseid teenuseid pakub.

4.6. Disaini iileandmine

Kui olen valmis disaininud veebilehe kdik vaated ning vajalikud komponendid, on minu
tilesandeks neid arendajatele arusaadavalt esitleda. Figma on lisaks disainivahendiks
olemisele ka vdoimas t66 lileandmise tooriist. Arendajatele jagan tehtud t66 faili vaataja
rollina mis annab ligipddsu minu tehtud toole, aga ei lase seda muuta. Arendajatel on
voimalus navigeerida failis olevatel lehtedel, lisada kommentaare, kéivitada prototiiiibi
esitlust ja voimalus pédseda ligi koigile eksporditavatele materjalidele nagu niiteks fotod,

illustratsioonid ja stiilid.
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Figmas olev koodipaneel lubab disainis olevast elemendist lihtsasti kooditeabe kéttesaamist.
Koodi on néha kui klikkida prototiiiibis olevale elemendile voi kihile, hetkel toetab Figma
CSS’1, Swifti ja XML’1. Paneel niitab elemendil klikkides koodiandmeid vérvivéartuste,
tiipograafia, elemendi asukoha ning suuruse kohta. Samuti on ndha elemendi kauguseid ja

vahesid mone teise elemendi suhtes. (Santangelo, kuupdev puudub)
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KOKKUVOTE

Minu 16put66 praktilise poole eesmirgiks oli luua arendus- ning disainiteenuseid pakkuvale
ettevottele Bryton OU uus veebidisaini lahendus. Ettevdtte sooviks oli kaasajastada nii
veebilehe visuaalset poolt kui sisu.

Disainiprojekt algas Bryton OU praeguse lehe pdhjalikust analiiiisimisest. Veebilehe
kasutajakogemust ning kasutajaliidest analiilisisin vottes appi heuristilise analiiiisi meetodi.
Lisaks kasutasin ka Google Analytics tarkvara, et saada pohjalik iilevaade veebilehe
kiilastaja ja ta tegevuste kohta ning uurisin lisaks, millised on veebidisaini trendid aastal
2022.

Kuna uue veebidisaini liks eesmirkidest on olla meeldejddv, siis jirgmisena viisin labi
kasutajakiisitluse, kus proovisin aru saada, mis on vaatleja seisukohast positiivses mottes
eristuvad ja meeldejiddvad veebilehe kujunduselemendid. Uritasin vilja selgitada, mis just
uuringugrupi tdhelepanu koidab etteantut veebilehti analiiiisides. Selline kasutajauuring
andis mulle vdimaluse pdohjalikumalt siiveneda, mis on veebidisaini juures positiivselt
iillatavad elemendid ning sain juurde mdtteid, mida silmas pidada ka uue veebidisaini
loomisel.

Peale pohjalikku analiiiisi ning kasutajauuringut alustasin veebilehe kujundamisega.
Peale igat etappi olin tihedas suhtluses kliendiga, et 1dbi arutada tehtut ning saada tagasisidet.

Kujundusprotsess jagunes jargmisteks etappideks: veebilehele mineva sisu
struktueerimine, veebilehe kondikava ehk wireframe’de loomine, wireframe’de testimine,
kasutaliidese kujunduse loomine ning kasutajaliidese disaini prototiiiibi testimine ning
parandamine.

Loputdo praktilise poole tulemusena valmis koosto6s Brytoni meeskonnaga veebidisaini
prototiiiip, mis vastab ettevotte soovidele. T66 veebilehe ning kliendiga ei 15ppe parast
16put6od. Valmis on saanud kiill disaini prototiitip, kuid saidi areng veel kestab seoses

arendustoodega.
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SUMMARY

“Website redesign for Bryton OU”

Having a professional website is essential to any business in today’s climate. Good design
Is necessary for building a relationship between a potential customer and the business, as
websites often are the first and possibly only way to impress clients. Every person reacts to
visual designs whether it is subconsciously or not and people tend to be more drawn towards
aesthetic design solutions. First impressions can determine whether website users become
future clients. Appropriate, great design balanced with functionality and user friendliness
encourages the customer to spend more on the website and confirms the company’s
trustworthiness by making a good first impression. Often the only way for a company to
stand out from competition is by having a unique design solution.

My thesis is based on Bryton OU, a company that specializes in development and design
solutions, who wanted to update their website design. The functionality and design of their
current website is outdated, and there have also been some changes in the offered services.

This visualization of the company is not effective and a decision was made to get their
website re-designed. The purpose of this project is to create a new design solution that would
be user friendly, work cross platforms while being visually pleasing, modern and
memorable.

The written part of my thesis will be split into four chapters, with the first one introducing
the client and the process of website creation.

Second chapter focuses on research, where I will analyze Bryton’s current website
through a heuristic evaluation method as well as Google Analytics for website traffic data. |
will also examine 2022 website trends.

Third chapter analyses the results of a user survey, which was based on visual distinction
and memorability of websites.

In the fourth chapter I will explain in depth the practical part of this thesis which is new
website design for Bryton, main focus being on creating wireframes, the user interface and

testing first prototypes of the website.
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LISAD

Lisa 1. Kiilastajate joudmine veebilehele perioodil: 1.3-31.3.2022.

Top Channels

M Direct

M Referral

M Organic Search
Social

Lisa 2. Kiilastatuimad veebilehe alamlehed perioodil: 1.3-31.3.2022.

What pages do your users visit?

Page Pageviews Page Value
/ 208 $0.00
/contact/ 76 $0.00
/digital-agency/ 65 $0.00
/website-search-engin...ptimization-services/ 50 $0.00
/website-development/ 34 $0.00
/privacy-palicy/ 3 $0.00
/404 htmi?page=/serv... website-development/ 1 $0.00
/?fbelid=IwAROTNO...UI5Bm1RXEXK6wdds 1 $0.00
/?fbclid=lwAR19FXa...PRMbted5byiwBU7n8 1 $0.00
/?fbelid=lwAR1Ig3..._Wo9mrEQebsESZwo 1 $0.00

Mar 1, 2022 - Mar 31,2022 ~ PAGES REPORT >




Lisa 3. Seadmed millega kiilastati veebilehte perioodil: 1.3-31.3.2022.

What are your top devices?

Sessions by device

= a

Desktop Mobile
86.2% 13.8%

140.4 153.8

Mar 1, 2022 - Mar 31, 2020 B+

Lisa 4. Brutalism

WRITEUS | FBIN LN ©

CAROSELLIN G

STUDIOFOR
WE WILLTELL YOU THAT WE WILLDO HUMAN
THINGS, EXPERIENCES
AND THEN WE WILL REALLY DO THEM

We are Caroselling, Digital Awards
Studio.

awwwards.
3 honorable mentions

We are NOT young and dynamic, even Arobils ecallant

though we take risks like we were 23
years old.

CSS Design Awards

When you entrust us with your 2 Special Judge Kudos

communication, we treat it with

Kuvatdmmis: https://www.caroselling.it/en



https://www.caroselling.it/en

Lisa 5. klaasmorfism

Tyler Galpin™ i ﬁ
Work ooty oben onewprojectsandselect  November 14, 2021 i
PI Twitter / Instagram / Are.na / Linkedin / The weather is currently sunny, with a
ay Foundation / Altertaste / Spotify high of 24°C and a low of 16°C.
About
Contact

DESIGNED IN CALIFORNIA ENGINEERED IN SYDNEY.

TYLER GALPIN © 2021

DESIGNING
BEAUTIFUL | -
SimalEblt v Y

Kuvatdmmis: https://www.galp.in/

Lisa 6. Gradientlahendused

Identify Visitors, Gather Business Data, Personalise Your Website

You lost sales today
and didn't even know
it

Start identifying your B2B website visitors and grow your sales-funnel.
Generate more and better leads than vour competition.

Kuvatdmmis: https://www.leadinfo.com/en/
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Lisa 7. Gradientlahendused

monopo

V-4 3brand
@) collective

—ureativity

Kuvatdmmis: https://monopo.london/

Branding, digital
and communicatior
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Lisa 8. Avalehe vaade

‘Skyrockst Your Business With Bryton

Take your website
to the next level %

Come )

What We Do

Serkes  Wok  Abculus

I

GE @

{ contactus
\ /

@)

©)

* [ ®

Visual Identity & ux/ui design Development
Graphic Design
~viab casan ~ o Gavelopment
— arond visual dontity ~ user '
— Maeting matorial = usar
— sretons
Latest & Greatest Soaallwork —>

)
P )
| &'l'.‘n
Lo

2021 Kivitalu | pevsiopment

2020 | Pesake Viimsis  [bevsiopmant 2020 | Seedri Puhketalu

Kind Words from our Clients >
a ©
eyt “Catch tham whiyou
oy “ doom They
p v v e’
auetons:
Jaan Aps Tl Keisti
stores orimpoct Povots
Have a Project in Mind? ;
Drop us a line and let’s get to work.
Jan Erik (+372) 53 410 717 Nemar hens
Karel (+372) 58190 160
hello@bryton.app il B
e
Unkedin  Facebook
Cod > )
< J
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Lisa 9. Services vaade

Bryton

Our Services

effective

h thetic design.

it needs to focus on excellent customer experience, which begins before the

person h P . Therefore,

full solution that starts with creating branding and consistent design, and

consequently offers an effective sales tool as the final product.

*

make your brand as special as the
big nomes.

— Brand visual identity
— Marketing materials
— lllustrations

Visual Identity & Ux/ul design

Graphic Design

Nike's swoosh, Apple’s apple, and It takes approximately 3 seconds
red. the f for to make a first

astrong brand image can be easily impression. This means that the

understood. Let’s work together to user experience has to be top-

notch; otherwise, it's the competitor
who ends up with a sale.

— Web design
— User experience design (UX)
— User interface design (U1)

Web Development

Not only should & webpage be your
digital business card but it should
be an efficient sales channel.

With thorough research & planning,
we can develop the website so it
would maximize its purpose.

— Web development
— Wordpress development
— E-commerce development

Have a Project in Mind?

Drop us a line and let’s get to work.

Jan Erik (+372) 53 410 717
Karel (+372) 58190 160
hello@bryton.app

Linkedin Facebook

Nome* Phone.
£mail* Subject*
Message®
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Lisa 10. Work vaade

Bryton Sevices  Work  Aboutus

Our Work

Below you can find some of our development and design projects that might be
good examples for gathering ideas and offer insights to planning your next site.
All of the upcoming website examples are built on Wordpress CMS.

.~

b"'l l“
o )

2022 | Waybiller | pevelopment 2021 | Kivi talu | pevelopment

2020 | Pesake Viimsis 2020 | Seedri Puhketalu | Development
~may o~
iy . m

2020 | Véru Seeder | Development

Have a Project in Mind? %

Drop us aline and let’s get to work.

Jan Erik (+372) 53 410 717 Name® Phone

Karel (+372) 58190 160

hello@bryton.app Efod et
Mossago®

Linkedin Facebook

<Slnd% )
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Bryton Services  Work  Aboutus Contact Us

Waybiller  [eeveormen

Waybiller provides digital waybil solutions for logistics companies, making freight
truly paperiess. They needed a complex web page that is separate from their web
application

Making logistics
truly paperless.

Easy reporting

Client’s previous i written by ithout any - hence, all of

Process the changes needed to made through editing the code. This hindered the workflow of
marketing people, who needed to make constant updates to the site. Therefore, we decided to
build an easily managable website using Wordpress. As the clients already had the design, it
was our job to put everything together into a fully g The initial

supposed to be -month, but due to constant revamping and additions to the design, the

project lasted 4 months.

As @ result, we managed to eliminate the painpoint. The website was built in a way that most

of the changes need to be made from the administration portal without even editing the front-
end. This ensures that the new websita is ecslly adjustable by pecple with minimal technology
skills.

Visit Waybillers website —>

Have a Project in Mind?

Drop us a line and let’s get to work.

Jan Erik (+372) 53 410 717 et o

Karel (+372) 58190 160

hello@bryton.app i d ot
Message*

Linkedin Facebook

send —))
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Lisa 11. About Us vaade

Bryton Services
The digital agency was co-founded by Karel and Jan Erik in August 2018 in

Estonia. Having had success with different e-commerce projects by building

foads of pages, that itis time t our solutions

to others.

Being in 3 pillars of online pr UX/Ul design

and development - enables s to provide highly-compatible solutions tailored

specifically to your needs.

4 Things We Value

our values - the:

tion &

Wef simplicity, i

®

Excellence

As described by our
hard work & dedication,
it is our mission to

that define our work process.

e

Innovation

There is no innovation
without

@

Simplicity

simplicity is the key to
brilliance. Therefore, our
style is to make things

exceed clients experimentation. simple for the final user.

expectations when We are not afraid to go Less headache for

completing our projects. out of the comfort zone clients, less headache
and try out new ideas. for business.

*

Client-oriented

We always put the client
first. Our team focuses
on each project
according toits
specifications -
everything will be
tailored to the needs of
the client.

Our Team

Karel Réppo Jan Erik Konksi
Founding partner Founding partner & Development
(+372) 58190160 (+372) 53 410 17

Have a Project in Mind?

Drop us a line and let’s get to work.

Kristiina Feldmann
Graphic Design, UX/UI Design
(+372) 68504255

Jan Erik (+372) 53 410 717 Name* Phone

Karel (+372) 58190 160

hello@bryton.app Eis Slbjects
Message®

Linkedin Facebook
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Menu

¥ o,

Skyrocket Your Business With Bryton

Take your ywebsite
to the next level .

\

What We Do

Website as an effective sales channel needs
more than aesthetc design.

1t needs to focus on excellent customer
experience, which begins before the person
has aven opened the website. Therefore, we
are determined to provide a full solution that
starts with creating branding and consistent
design, and consequently offers an effective
sales tool as the final product.

*

Visual Identity &
Graphic Design

— Brana visual identity
= Marketing materials
= Hlustretions

UX/Ul design

— Web design
— user exparience design (UX)
— user interface design (U1)

Development

— Web development
Wordpress Development
— E-commerce development

Latest & Greatest

Our work —)) C

B]

Our Work

Lisa 12. Bryton OU veebilehe mobiilivaade

Menu

Below: you can find some of our development
and design projects that might be good
examples for gathering ideas and offer

insights to planning your next site. All of the

upcoming website examples are built on

Wordpress CMS.

Fiterby: () [y (oo

2022 | Waybiller | Pevelopment

L -1

— &"

|
.t
l',!‘

2021 Kivitalu

2020 | Seedri Puhketalu

Development

Process

Client’s previous website was written by the
developers without any interface - hence, all
of the changes needed to made through
editing the ccde, This hindered the workflow of
marketing people, who needed to make
constant updates to the site. Therefore, we
decided tc build an easily mancgable website:
using Wordpress. As the cllients already had
the design, it was our job to put everything
together irto a fully-working website. The
initial time'ine was supposed to be 1-month,
but due to constant revemping and additions
to the design, the project lasted 4 months.

Result

As aresult, we managed to eliminate the
painpoint. The website was built 'n a way that
most of the changes nead to be made from
the administration portal without even editing
the front-end. This ensures that the new
website is easily adjustable by people with
minimal technology skills.

Visit waybillers website —>

Have a Project in Mind?
Drop us a line and let’s get to work.

Jan Erik (+372) 53 410 717
Karel (+372) 58190 160
hello@bryton.app

Linkedin  Facebook

Namo* Phone
E-mail* subject*
Message®
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