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SISSEJUHATUS

Graafiline disain on the loomingulise inimese jaoks uks Utlemata tore ja mitmekilgne eriala,
milles pdimuvad omavahel loovus, loogika ja distsipliin. Kuuldused graafilistest disaineritest,
kes suudavad oma kujundusoskuste abil firmade sissetulekuid mitmekordistada, on
ettevotlusmaailma kihama pannud. Firmad kaklevad omavahel, kes paremini silma paistab ja
agentuurid omakorda, kes staazika kliendi endale saab. Tudengina on kuill tore selles
finantsmaailmas portfoolio tdienemise eesmargil tasuta t66d teha (on see vast au, et keegi
minult Uldse miskit tellib!), kuid Uhel hetkel tuleb nina portfooliost vélja tdsta ja kdhukorinat

leivatlikiga leevendada.

Kuigi tootan ise tana disainiagentuuris ning kdht péris tihi enam pole, leian end jatkuvalt
olukorrast, kus mind soovitakse mdnes projektis kujundajana kaasata. Enamasti on klientideks
niidelda portfooliopdevadest tekkinud sidemed voi teised sObrad ja tuttavad, kel pole suurt
eelarvet, kuid kel on kasil pdnevad projektid, mis véimaldavad rohkem I6butsemist kui tdsised
agentuuriprojektid. V@imalusel annan ikka oma panuse, kuid kui tegemist pole just aarmiselt
ldhedaste tellijate vGi eriliselt Gilsa missiooniga, siis paris heategevusliku kujundamisega ma
parast t00péeva 16ppu enam tegelda ei jaksa. Selleks hetkeks on silmad ja vaim juba vésinud
ning iga idee nBuab suuremat pingutust kui see varske peaga nduaks. Kas puhkeaeg polegi

mitte see kdige kallim aeg?

Tasu kattesaamine on aga ldinud pisut keerulisemaks, sest kunagised erakliendid on
niudseks muutunud &riklientideks ja nemad eelistavad teenuste eest tasuda teenuse eest
ametliku arvega. Kuna mul pole firmat, mille alt seda esitada, olen nii mdnelgi korral pidanud
klientidega ebamugavaid vestlusi teemal, missugune alternatiivlahendus meile mdlemale
kasulik oleks. Uldiselt tahendab see, et (iks osapooltest peab dra andma rohkem raha kui ta
algselt plaaninud oli. Selleks, et edaspidi keegi kaotajaks ei jaaks, tundub mdistlik firma

viimaks &ra registreerida.
Ettevotlus on minu jaoks uus asi, mistdttu on mul sellega seoses ka mdningaid kdhklusi.

Kusimused nagu kuivord suur kohustus see on, kas see vaev tasub end &ra ning kas ma ikka

saan raamatupidamise ohjamisega hakkama, on mind seni tagasi hoidnud. LOput6d kaigus



saan oma disainialased kooli-, praktika- ja tdbkogemused proovile panna, et formuleerida oma
firma kontseptsioon ja visioon, kujundada sellele paris oma visuaalne identiteedi ja vormistada
reeglistik brandiraamatuks ehk CVI-ks, vestelda ettevGtjatest eakaaslastega nende muredest ja

ro@mudest ning viimaks otsustada, kas see teekond on minu jaoks vi mitte.



1. KONTSEPTSIOONI- JA VISIOONILOOME

Elus on marksa lihtsam toime tulla, kui tunnetame oma eksistentsi eesmarki. See annab meile
suuna, kuhu poole liikuda, ning nii palju kui on inimesi, nii palju on ka erinevaid eesmérke.
Mdni peab selleks enesearengut, teine I6butsemist, kolmas hoopis jumala teenimist. On ka

neid, kelle jaoks ongi elu eesmargiks elada ilma eesmargita.

Tapselt niisamuti on ka arimaailmas. Kui me teame, kes me oleme ning miks me seda asja
ajame, saame end turul paremini positsioneerida. Oma tugevusi ja ndrkusi teadvustades saame
tarbijale anda seesuguseid lubadusi, milles ta hiljem pettuma ei pea. Lisaks annab see

vOimaluse jutustada tarbijatele oma ettevdtte lugu ja jadda seeldbi meeldejaavaks.

1.1 Firma eesmark

Nelja dppeaasta valtel olen taheldanud, et hoolimata disainerite rohkusest ning suurepéraste
agentuuride olemasolust leidub ikka maailmas inimesi, kes pddérduvad oma
kujundussoovidega minu poole. Minu oskuste ja erialase enesekindluse tdustes on neid ka tiha
juurde tekkinud: sdbrad soovitavad mind oma tuttavatele ja nemad jalle oma sOpradele. Tana
on mul tédde suhtes tekkinud juba teatav valikuvdimalus, sest ndudlust on rohkem Kkui
energiat ning agentuuritéd ja koolitikkide kdrvalt véartustan ka oma vaba aega. Kuna
igapdevatoona valmiv rutiinne graafiline disain on minu jaoks mdneti Uksluiseks muutunud,
tahaksin sellest pisut puhata ja oma firmaga hoopis eksperimentaalsema disaini teenust

pakkuda. Seega peaksin atraktiivsena mdjuma just avatud meelega klientidele.

EttevOtlusest raakides ei saa puudutamata jatta ka kasumi teenimise aspekti. Tasu saamine
oli algajana lihtne: tegin eraklientidele soodsa tunnihinnaga autori nime mainimise voi
portfoolio tdiendamise eesmargil kiiremaid toootsi. Kui teenuse eest dnnestuski raha saada, ei
kidndinud summad kunagi tle 40-euro ning palusin selle lihtsalt oma isiklikule pangakontole
kanda. Praeguseks on aga projektid mahukamad ja mdningatest endistest eraklientidest on
sirgunud drikliendid, kes vaartustavad muuhulgas ka maksumuse ametlikku kajastust.

Mdolemale osapoolele soodsaim viis selleks ongi arvete esitamise vGimalus. Mdistagi leidub



ametlikuks maksmiseks ka teisi variante, nagu nditeks ettevotluskonto, t66votu-, autori- voi
kasunduslepingud, kuid vdimalikke tulusid ja kulusid arvestades on siiski kasulikum ettevote
ara registreerida. Nii valdin edaspidi &riklientidega piinlikke vestlusi teemal, missugune
vOimalikest variantidest on nende meelest parim viis teenuse eest tasumiseks ning tekib ka

varuvaljapéas juhuks, kui agentuurielu end minu jaoks ammendama peaks.

Seega, loodava firma eesmérk ei saa olema massiliselt uute klientide otsimine ja
vOimalikult suure tulu teenimine, vaid pigem pdnevate eraprojektide mugavam ja ametlikum

toimimine ning véimalus teha sujuvamalt koost66d oma &riklientidega.

1.2 Firma kontseptsioon

Nagu paljud teisedki loomeinimesed, olen siigavalt inspireeritud muusikast. Ma ei pea silmas
uksnes selle helilist kompositsioon, vaid kdiki véikseid elemente, mis tihe koosseisu tervikuks
seovad: solisti karisma, artistide lavaline kaitumine, albumi- ja plakatikujundused, tone-of-
voice, bandi slinergia, kuulajaskonda suhtumine ja liikmete pGhimdtted. VVaga hasti on néha,
missugune bénd vdi album on loodud raha ja kuulsuse nimel ning missugune seesmiste
tbekspidamiste vdi kdrgema eesmargi nimel. See aga ei pea olema maailmamuutev idee. Ka
I6butsemine vdib olla eesmark omaette ja Uks vdga hea néide Uhest sellisest kollektiivist on
Austraalia bédnd King Gizzard and the Lizard Wizard. Juba keeltmurdva nime jargi saab aru, et
need tlubid ei vota elu eriti tdsiselt. Nad on 7-liikmeline &armiselt loomingulistest noortest
koosnev bédnd, kes on 10 aasta valtel andnud vélja 15 erizanrilist albumit, alustades
garaazirokist 10petades psiithhedeelse pop-muusikaga (Richards 2019). Moni nende album on
vormistatud the lineaarse muinasjutuna, kus iga loo ludrika téhistab jutus iht peatiikki, moni
on jalle sisse mangitud haélest dra instrumentidega. Nende looming on ettearvamatu ja see
ongi kuulaja jaoks ponev. Tosi, kdigile selline muutlikkus peale ei lahe, aga tegelikult pole
tarviski, sest enamik nende show ’sid on niigi juba valja mulidud. Oma metamorfoosi on nad
vaga edukalt kajastanud ka graafilistel lahendustel, nagu naiteks albumikujundustel, mida
vaadeldes hakkab kohe silma, et bandil puudub htne logo (Lisa 1).

Pidades silmas, et loon ettevdte ennekdike oma tuttavatele ja nn word-of-mouth

ariklientidele arvete esitamiseks (ehk teisisdnu neile, kes on kursis ennekdike minu oskuste,



mitte lubadustega), vOib arvata, et kui nad usaldavad mind praegu, mil mul pole oma firma
nime ega selle tunnusgraafikat, usaldavad nad mind ka siis, kui see kdik tihel hetkel olemas
on. Minu 0dlgadel ei lasu suuragentuurilikku kohustust pluda uldsusele meele jarele olla,
vastupidi, mul on vabadus unistada suurelt ning luua firmale ekspressiivne ja muutlik
identiteet, arvestamata sealjuures liiga palju sihtrihma soovide vG6i konkurentide
solidaarsusega. EttevOtte marginaalsus annab mulle vabaduse luua sellele sd&rane visuaalne
identiteet, mis v@imaldaks mul oma nooruslikku teotahet ja loovust véljendada ning mille

visuaalse identiteedi kujundusprotsessi tegelik eesmérk on mu enda vaimu toita.

Sadrane suur janu eristuvuse, ldpetamatuse ja eksperimenteerimise jarele on mul kujunenud
disainidpingute ja ka erialase t60 kéigus, kus peamiseks on alati olnud tavade jargimine,
efektiivsus ja resultaat. Osalt on see mdistetav, sest arimaailmas loeb kasum, mitte see, kui
palju rddmu mdne projekti valmistamine toob, kuid selline tulemusele orienteeritus ja
teekonna alatédhtsustamine ei toida vaimu. Vabakutselisena aktsepteerin aga uksnes neid
toootsi, mis endale tdepoolest pdnevust pakuvad, ning ka minu ettevGtte visuaalsest

identiteedist saab minu oma vaikene maailm, milles oma seesmisel méassajal méngida luban.

1.3 Nime valik

Ettevotte nime valik on ilmselt (ks vastutusrikkamaid otsuseid firma loomisprotsessi juures.
Ajatu, eristuva, lihtsasti meeldejadva ja efektiivse nime leidmine on pikk ja aegandudev
teekond (Wheeler 2009: 20). Seetdttu podrdutakse juba ettevotte brandi nime valimise faasis
tihtipeale agentuuridesse.

Omast tookogemusest tean Oelda, et agentuurides on nime valik mitmeetapiline protsess,
kus tehakse loovjuhi ja disaineriga korralik ajuriinnak erinevatele sdnadele ja nahtustele,
otsitakse neile stinoniiime, tblgitakse vddrkeeltesse, kontrollitakse domeenide olemasolu ja
kui tegemist peaks olema rahvusvahelise brandiga, palutakse nime Uheseltmdistetavuse
huvides ka valismaalastel neid hadldada. Kui parimad nimed vélja nopitud, luuakse igale
nimele Ulevaatlik graafiline lahendus ja presenteeritakse kliendile. Enamasti saavutatakse siis
mingi kokkulepe, kuid v8ib juhtuda, et klient on koosolekule kogu juhtkonna kutsunud ja

pluab siis demokraatlikult iga liikme arvamust arvesse votta. See aga ei taga héid tulemusi,



vaid rohub turvalistele valikutele ja paadib sellega, et disainitiimil tuleb kogu protsess mitu
korda uuesti labi teha (Lehari et al 2012: 15). Seega ei kavatse ma nime valikul teiste
arvamusi liialt arvesse votta ning lahtun suuresti intuitsioonist.

Nime valikut teostan Kiirete ajuriinnakutega. Sisuliselt tdhendab see, et panen Kriitilise
meeleta kirja koik sdnad voi sbnaiihendid, mis mulle p&he torkavad, ja hiljem sdelun neist

parimad valja.

1.3.1 Eelt60

Enne ajuriinnakuid viin end pdgusalt kurssi seni olemasolevate agentuuride nimetustega,
nagemaks, missuguseid vaartusi nende nimed endas kannavad. Selline konkurentsiiilevaade
aitab mul selgusele jéuda, missugused nimed mulle endale enim siimpaatsena m&juvad ning
aitab ka oma firma suunda selgemini valja to6tada.

Konkurentide nimedega tegin tutvust disainikeskus.ee keskkonnas. Nimed jagunesid laias
laastus kolme ruhma: eestikeelsed, inglisekeelsed ja abstraktsed s@natihendid. Enim
resoneerisid minuga lihtsad ja Uheseltmdistetava tdahendusega nimed nagu Hmm, Tank,
Velvet, Aku, Koor, Refleks, Optimist. Lisaks leidus ka palju toredaid inglisekeelseid nimesid
nagu nditeks Bond, Neway, Idea AD, Identity, Nope Creative. Kdige vahem emotsioone
tekitasid aga abstraktsed nimed: Lavii, Octa, Belina, millede puhul ei tekkinud kuvandit ja

nende nimed ei eristunud.

Otsustasin, et firma nime puhul on olulisim selle haalduse ja kirjapildi Gheseltmdistetavus.
See tahendab, et kui nime kellelegi ette loen, ei pea ma teise osapoole huvides seda téht-tédhe
haaval uuesti ette lugema. Esiteks on see véga titu (nditeks kui ma oma nime Kirjapilti ei
tapsustaks oleksin igal dokumendil kas Keiju Krossberg voi Geiu Grosperg), ja teiseks voib
keerulise nimega ettevote kliendi kaotada. Kujutleme olukorda, kus potentsiaalne Klient
kuuleb raadioreklaami paljulubavast disainiagentuurist nimega Cayenne. Ta pd6rdub
lisainformatsiooni leidmiseks Google’i otsingusse, kuid tipib sinna hoopis Cayann, Kajann voi
mis tahes kirjapildi, milleks tema loovus sel hetkel vdimeline on. Ja kui ta nende otsingutega

tulemust ei saa, ei leia ta ka ettevotte kontakti Gles.



Kuigi sOnastasin eelnevalt, et uute klientide leidmine pole minu jaoks prioriteet ja kui neid
ka tekib, siis on nad tdendoliselt kellegi soovitusel minuni jdudnud, vaartustan siiski inimeste
aega ja soovin, et nad ei jaaks firma nime keerukuse tdttu olulisest infost ilma, sest ka kelleltki

soovitusi saades tekib tahtmine Internetist uurida, kelle véi millega tegemist on.

Niisiis voiks nimi olla lihike, tabav ja eestikeelne. Kaks esimest tingimust tagavad nime
meeldejaavuse ning viimane aitab kaasa Kirjapildi tiheseltmdistetavusele. Arinimi peaks olema
piisavalt tabav, et sobida ka brandi nimeks, sest Uhtsus tekitab Kkliendis usaldusvaarsust.
Véhemalt minul on alati sellise ettevdtte suhtes, kes brandivad end Ghe nimega ja ametlikult
kannavad teist nime, kdhklusi. Neile makseid teostades k&lavad mu vaimusilmas
sotsiaalmeedia kaudu &ritsevate saripetjate repliigid: ,,Ma tellin asja endale aga raha kannan

homme ema/naise/sdbra kontolt,* ja ,,Ema/naine/sober oli t66l ja ma homme teen iilekande.*

Mingil hetkel tahaksin kindlasti luua ka oma veebilehekilje ning kuna ettevote tegutseb

Eesti turul, soovin kasutada ,,.ee” 1dpuga domeeni.

1.3.2 Nimede ajuriinnak vol 1

Alustasin nimede otsingut nii, et kirjutasin suvalisi pahe tulevaid sénu mérkmikusse. Hiljem
kasutasin abistavate vahenditena veebipdhist stinoniitimisdnastikku ja Google’i otsingut.

Sonu kogusin esimese korraga kokku 80 (Lisa 2). Nende hulka kuulus nii levinumaid
nimisdnu nagu vares, susi, pipar, ehe kui ka looduserialased v6i meditsiinilisi termineid nagu
0-grupp, ainurakne, pulss. Lisaks putdsin kirjapilti moondada ka erinevaid helisid nagu heast
ideest ajenduv ,,ahaa! voi klaviatuuril tippimine ,,tap-tap*.

Parimad nimed valisin vélja ja kontrollisin, kas nimi on E-ariregistris vaba ning kas ,,.ee*
domeen on saadaval. Selleks kasutasin vastavalt ariregister.rik.ee ja domeen.ee keskkondasid.

Poordel on toodud tabel naitamaks, missugused nimed jaid esimesel ajuriinnakul séelale
(Joonis 1). Kontrollisin, kas nimi on &riregistris vaba ning kas domeen on saadaval. Jaatava

vastuse puhul on tabelisse margitud pluss, eitava puhul miinus.
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Nimi Avriregistris vaba Domeen saadaval
Tont + -
Tuhk + +
Nest - -
Laika - -
Slurp - -
Roovik + +
Kookon - -

Joonis 1. Esimese nimede ajuriinnaku tulemus.

Kuigi leidsin hulga hédid nimesid, pidin tddema, et enamik neist olid arinimena juba
hdivatud. Nimi Tont oli kiill nimena vaba, kuid levinumad domeenid ,,ee*, ,,com* ja ,,net* olid
hoivatud. Tuhk ja ROOvik vastasid siinkohal nduetele, kuid tekitasid oma tdhendustega
kisimusi. Esialgu assotsiatseerus tuhk minu jaoks fooniksi ja tuhast tdusmise muudiga, kuid
hiljem mdtiskledes kaldusin arvama, et laiema avalikkuse jaoks seostub Tuhk siiski pigem
jadkainega. R66viku algne idee oli kirjeldada liblika elustaadiume; lubadus, et kes tahes meie
teenuste poole podrduvad, saavad seal tuule tiibadesse. Rodviku Kirjapilti uurides tekkis aga
kohe kahtlus, kas see ehk liiga palju roovlit ei meenuta? Lisaks tekkis motteisse vdigas
kujutluspildid Ghest lapsena néhtud Dexter’s Laboratory multika episoodist, kus noor teadlane
paevadlabi depressiivselt oma laboratooriumis passis ja seetdttu 16puks kartlikuks roévikuks

moondus (Lisa 3).

Seega, mBlemaid nimesid tuleks kindlasti enne kasutuselevottu testida, kuid kuna kumbki
neist polnud péris selle Gige tunnetusega, otsustasin need pigem varuvariandiks jatta ning

nimesid juurde genereerida.
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1.3.3 Nimede ajuriinnak vol 2

Kuna esimene ajuriinnak oma tulemustega just ei hiilanud, andis see mulle siiski teatava
suunitluse ja l&henesin sel korral probleemile pisut teisiti. Esmalt defineerisin endale,
missuguse look-feel’iga nimi olema peaks. Toetudes teadmisele, et minu klientideks on
peamiselt sdbrad ja tuttavad ning tihti ka nende sdbrad (suures jaos muusika- ja
loomemaailmas tegutsejad), said méarksdnadeks nooruslik, in-your-face, eksperimentaalne ja
aus. Ettevotte olemuse visualiseerimiseks kujundasin lihtsa moodboard’i (Lisa 4) ning putdsin
siis &sja kirjapandud marksonadest johtuvalt sdnu genereerida. Kuna nooruslik tdhendab
tanasel paeval avatud meelt ja head inglise keele oskust, eirasin oma esialgset reeglit valida
kindlasti emakeelne nimi ja genereerisin ka inglisekeelseid slangisénu ja valjendeid. Lisaks
kasutasin sBnade tahenduste paremaks mdistmiseks veebipdhist siinoniiimisdnastikku, OS-i
ning Google’i tdlget.

VOib 6elda, et seekordne tulemus oli kvalitatiivses mottes mérksa viljakam (Joonis 2). Olin
paremini suunitletud kui enne ja tekkis pdnevamaid sdnakooslusi (Lisa 5). Lisaks niidelda
paris sdnadele proovisin mdningaid valjendeid vdi helisid ise vélja mdelda. Sarnaselt

eelmisele ajuriinnaku voorule votsin ka sel korral véljapaistvaimad nimed tabeli kujul kokku.

Nimi Ariregistris vaba Domeen saadaval
Kolmas Korrus - +
God Speed - +
Ldgistaja + +
Parakas + +
Stonks + +
Smék + +
Mokap + +

Joonis 2. Teise nimede ajuriinnaku tulemus.
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Nimed kandsid sel korral mérgatavalt suuremat kontseptuaalset vaartust. Kolmas Korrus ja
Parakas sumboliseerivad nooruspblvega kaasnevaid seikasid. God Speed on levinud
inglisekeelne véljend, mida Oeldakse enne, kui keegi miskit moétlematut hakkab tegema.
Ldgistaja arvasin ise valja motlevat, kuid hiljem selgus, et tegu oli paris sdnaga. Stonks, Smak
ja Mokap on samuti noortele omases eesti ja inglise keelt kombineerivas votmestikus.

Nende nimede seas tekkis mul kohe ka kolm favoriiti: Stonks, Smak ja Parakas. Kdik nad
tundusid olevat lihtsad ja hésti eristuvad, kuid nditeks Paraka puhul ilmnes juba googeldades
probleem. Hoolimata sellest, et parakas on tegelikult slangisdna ja tahenduselt sarnane
paranoiaga, arvas Google, et tahtsin paraka asemel hoopis péraka kohta lugeda. Minu
onnetuseks seostas otsingumootor seda kohe ka parakahaavanditega ning pakkus selle vaevuse
leevendamiseks ka erinevaid artikleid lugeda. See on teema, millega ma ei soovi, et minu
firmat maletataks. Stonksi ja Sméki puhul aga hakkasin kahtlema, kui hésti ikkagi nende
Kirjapildist aru saadakse, s.t kas ka tihekordsel dikteerimisel osatakse see digesti kirja panna.

Otsustasin jarele proovida.

Esmalt saatsin Uheteistkimnele eri vanuses ja eri ametiga sobrale Facebook Messenger’is
kaks helifaili, millest Gihes h&&ldasin nime Stonks ja teises Smék ning palusin, et nad kuulaksid
kumbagi ainult Ghe korra ning kirjutaksid mulle, mis nad kuulsid. Tulemus oli jargmine.

Nime Smak hééldus tekitas selle kirjapildist palju erinevaid arusaamasid (Joonis 3). Enim
arvati selle kirjapildiks olevat Smack, kusjuures tegeliku Kirjapildi peale tuli kdigest 18%
vastajatest. Lisaks pakuti ka variante nagu Smack ja Smékk. Muuseas lisati ka, et nime
kirjapanek oli keeruline ja tekitas lausa mdttepausi. Tulemus nditab, et selline nimi vajaks

suuremahulist turundust, vastasel juhul ei pruugi klient minuni jouda.
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Smik —
18.2%
———— Smack
54 5%
Smick

18.2%

Joonis 3. Smék kirjapildi méistmine.

Ka nime Stonks kuulmine tekitas erinevaid kirjapilte (Joonis 4). Pisut lle keskmise, ligi
64% vastanutest maistis nime helipilti sellisena, nagu see ka plaanitud oli. 18% arvas, et see
voiks olla Stonx ning lisaks pakuti ka lahendusi nagu Stoncks v6i Tsonks. Sarnaselt Smékile
tekitaks ka see nimi turunduse néol t66d ja kulutusi juurde.

Tsonks

9.1%

Stoncks

9.1%

,,,,,,

Stonx —

18.2%

Joonis 4. Stonks kirjapildi mdistmine.
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1.3.4 Nimede ajuriinnak vol 3

Kuna ma senini péris ideaalset lahendust veel vélja polnud mdelnud, istusin nimede
motlemiseks ka kolmandat korda maha. Sonu sai tunduvalt véhem kirja kui esimesel kahel
korral, kuid see-eest tekkisid terviklikuma kontseptsiooniga ideed (Lisa 6). Asjakohaseimad

neist on toodud alloleval joonisel (Joonis 5).

Nimi Ariregistris vaba Domeen saadaval
Pseudo + +
Soomus - +
Rontgen + +
Viirastus - -
Wasabi - -

Joonis 5. Kolmanda nimede ajuriinnaku tulemus.

Kolmanda ajuriinnaku ajal olin mdétete suhtes marksa Kriitilisemaks muutunud. Sel korral
vaatasin juba jooksvalt, missugune nimi on vaba ja missugune mitte, ning panin Kirja ainult
need, mis mulle tdesti meeldisid. Taas kord pidin veenduma, kui erinevalt inimesed s6nu
mdistavad. Naiteks Soomus mdjus Uhe tuttava arvates militaarselt, kusjuures minu jaoks
tdhendas soomus ennekdike madude ja kalade pindmist Kkihti. Lisaks tekkis senistest nimedest
kindel lemmik: Roéntgen. Rontgenkiirgusel on imeline v6ime mateeriat labida. See on udini
aus ja nditab asju objektiivselt, andmata igasuguseid hinnanguid. Kas see pole mitte pddrane,
kuidas rontgenipildil on jaddvustatud meie keha sisemus? Meil on kiill see teadmine, et keha
pindmiste kihtide all peitub skelett, ja see annab meile vahel isegi endast marku, aga mulle
tundub siiani sirrealistlik, et rontgenkiirgus voimaldab meil seda ohutul viisil visualiseerida.
Sarnane tookaik on ka disaineril: probleemide lahendajad nagu me oleme, tuleb esmalt saada
hea llevaade tuumast, jaddvustada kliendi olemus, tema soovid ja vajadused, ning alles siis
asuda lahenduste kallale. Nime tugevuseks on kindlasti ka see, et tegemist on levinud sdnaga,

nii et kirjapildi osas erilisi kiisimusi ei teki.
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Kuigi on ka inimesi, kellele meditsiiniga seonduv ei meeldi, ei nde ma selles probleemi.
Kdigile sama palju meeldivat nime pole véimalik valja kéia ja tegemist on siiski pigem
niSiteenuse pakkujaga.

Pika kaalumise, kontseptuaalse sobivuse ja hea drinime parameetritele vastavuse tottu

otsustasin, et parim nimi minu osaiihingule on Roéntgen OU.
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2. KAS ETTEVOTLUS TEEB ONNELIKUKS?

Enne firma registreerimist tahaksin saada vastuseid moningatele oma kusimustele, mis mind
seni tagasi on hoidnud. Nimelt painab mind, kas ettevotlus ikka teeb Onnelikuks? Osalt
kimbutab mind ka kisimus, kas paduhirm uue ja tundmatu kohustuse ehk raamatupidamise
ees on ikka digustatud? Kas olen tdesti Glemaéra suur muretseja voi on ka teised sarnaseid

motteid kogenud?

Amid Moradganjeh soovitab oma raamatus ,,Anyone Can Design: Even a Kitten“ teiste
labielatu mdistmiseks minna ja nendega sdbralikult suhelda, kuulata &ra nende isiklikud lood
ja alles siis otsustada, missuguseid valikuid langetada (Moradganjeh 2017: 77). Seega
otsustasin enne RoOntgeni saatuse mé&aramist oma eakaaslastest ettevOtjatega pisut nende
finantsmaailma kogemuste teemal vestelda. Vdimalik, et nende lood inspireerivad mind
mingis suunas edasi pirgima. Vestlused toimusid Skype’i vahendusel ja on videona Ules
voetud. Koik informandid on mu head s6brad ja nii mdnigi jatkas oma lugude jutustamist siis,
kui salvestamise ametlik osa l&bi oli.

2.1 Informant A

Minu esimene vestluskaalsane (edaspidi informant A) on minuvanune disainitudeng ning oma
ettevotte lugu (Lisa 7) jutustades selgus, et ta registreeris oma firma aasta ja Uheksa kuu eest,
mil sai vGimaluse (he ettevotte kaudu tihes suuremas projektis osaleda. Informant A-le anti
mdista, et kui tal oleks vBimalus ametlikke arveid esitada, saaks toopakkuja talle ka suuremat
tasu maksta. Kuna iga euro oli tudengile sel hetkel oluline ning puudusid ka tuttavad, kelle
ettevotte kaudu arvet kirjutada, registreeris ta firma ilma suurema motlemiseta ara. Mdistagi ei
joudnud ta siis ka driplaani koostada ega firmagraafikat luua. EttevGtte omamine tasus end

hasti ara, sest nii sai ta marksa lihtsamalt oma tasu katte.

Kiirustamine paadis aga sellega, et informant A pole tdna oma ettevotte nimega rahul.
Rahulolematus on koguni nii suur, et ta ei plaani selle identiteediga tegelda enne, kui nimi

muudetud on. Mingil hetkel olevat tal isegi tulnud tuju firmale identiteet luua, kuid kuna selle
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jarele otsest vajadust polnud, hajus ka motivatsioon. Lisaks nentis informant A, et ta pigem ei
tahaks ettevotja olla. Tema jaoks on marksa mugavam sdlmida autorileping, mille suureks
plussiks pidas ta tulumaksutagastusega saavat lisaraha ning mis ei kohusta teda
raamatupidamisele. Informant A jaoks on raamatupidamine must maa ning see vajavat kas
Opivalmidust ja stiivenemist voi hoopis abikési.

Nagu informant A isegi nentis, pole ta ettev6tja elu Gle tdini dnnelik. Tundub, et aasta eest
sai ta sellest rohkem kasu kui praegu, eriti arvestades, et tdna on tema pohiliseks kliendiks
riigiasutus, kes ei krimpsuta maksude tasumise peale nina. Siiski ei j&&nud muljet, et ta oma

valikut kahetseks.

2.2 Informant B

Teine vestluskaaslane (edaspidi informant B) on samuti veel tudeng. Tema firma eksistents sai
alguse kahe ja poole aasta eest, kuna tekkis vajadus arveid esitada (Lisa 8). Kliente tekkis
juurde, ndudlus disainiteenuste jarele kasvas ja projektid muutusid mahukamateks. Enam
polnud tegemist paariklimne euroste tasudega, mida niisama pangakontole saada, vaid
summad ulatusid paarisaja euroni. Lisaks andis firma omamine talle vBimaluse agentuuridele,
kelle koostddga ta suuremaid projekte tegi, samuti oma t06 eest arveid esitada. Viimased
eelistasidki sellist maksmise viisi, sest to0taja varbamine tahendaks nende jaoks lisakulusid.
EttevGtte arve toimib informant B jaoks mingis mottes ka rahakassana, sest sinna kogunenud

raha eest ostab ta erialast tehnikat.

EttevGtte registreerimine oli informant B jaoks vastutusrikas otsus ning ta kaalus seda
kuskil pool aastat. Hoolimata sellest, et tema ema on raamatupidaja, kahtles ta ikkagi, kas saab
raamatupidamisega hakkama. Ema soovitusel vottis ta ala paremaks mdistmiseks Tartu
Ulikoolist ihe raamatupidamise kursuse, kuid nentis nid, et see polnuks tegelikult vajalik.
Tundus, et informant B arvates pole raamatupidamine ettevftte omamise juures just suurim

komistuskivi ning selle saab ka iseseisvalt voi mone hea tuttava abiga selgeks.

Kisimusele, missugune saab firma tulevik olema, vastas informant B, et ega polegi
mingeid erilisi plaane. Kuigi tal on oma portfoolioga veebileht olemas, on tegemist siiski

pigem toreda kdrvalprojektiga, mis vaiksemate kujundusprojektide kulgu lihtsustab.
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2.3 Informant C

Kolmas tuttav (edaspidi informant C) on kahest eelnevast informandist erialaselt kogenum
(Lisa 9). Ta omandab praegu kérgharidust, kuid on sama eriala dpingud kutsekoolis juba
ldbinud ja Uhe aasta ka disainiagentuuris to6tanud. Ta lasi ettevdtjaks hakkamise ideel kuskil
pool aastat seedida, kuna pabistas raamatupidamise pérast. Viimaks otsustas ta selle siiski
ariklientidele arvete esitamiseks &ra registreerida ja firma on niudseks juba varsti 4 aasta
vanune.

Informant C tundus oma valiku Gle vdga ro6mus olevat. Ta on sellest palju kasu saanud,
kuna kasutab ettevotet lisaks arvete esitamisele ka hangetel osalemiseks ja hinnapakkumiste
tegemiseks. Lisaks annab firma talle vOimaluse teha koost66d nende véiksemate
disainifirmadega, kel pole uute tootajate véarbamiseks piisavalt finantsi. Ettevotte kontole
kogunenud raha eest ta elamiskulusid ei tasu, vaid ostab selle eest hoopis t6dks vajalikku
tehnikat. Ka hirm raamatupidamise ees leidis lihtsa lahenduse: informant C maistis, et talle ei
meeldi numbrid ning ta lihtsalt ostab seda teenust sisse.

Tudinenud agentuurielust unistab ta nutd ajast, mil ta end oma ettevétte tuludega taielikult
ara elatab. Seni on kliendid ta leidnud Uksnes tutvuste kaudu, kuid pérast kooli I6petamist

plaanib ta taielikult oma firmale pihenduda, sellele oma identiteet luua ja ka turundust teha.

2.4 Kokkuvote

Kuigi kbik kolm informanti alustasid oma ettevdtet killaltki erinevalt, ihendavad neid lugusid
siiski kaks labivat joont: firmat oli vaja arvete esitamiseks ning ainus, mis neid algul tagasi
hoidis vdi hiljem meelehdrmi valmistas, oli raamatupidamine. Julged noored aga uletasid oma

hirmu ja tdestasid endale, et tulevad uute katsumustega hasti toime.

Peamise plussina jai kblama, et firma andis neile vabaduse oma huvi ja tdoga tegelda, ilma
et peaks liialt tasu kattesaamise tle pead murdma. Niud oli mérska lihtsam teiste firmadega
koostodd teha voi klientidele hinnapakkumisi vormistada. Lisaks toodi positiivse aspektina
valja ka firma pangakonto, mis toimis omamoodi kogumiskassana ning millele kogunenud

raha eest sai to0ks vajalikku tehnikat soetada.
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Hoolimata sellest, et Ukski informant polnud meeletult suurt turundust voi strateegiat
teinud, on nad drimaailmas véga hésti toime tulnud ja tdnu oma ettevdttele palju kasu saanud,
olgu see siis tasu voi kogemuse ndol. Minu hinnangul tundusid nad oma valiku (le végagi
onnelikud olevat ning sain siinkohal Réntgeni suhtes niivord palju indu juurde, et

registreerisingi firma &ra ja nttidseks on juba ka esimene arve selle alt esitatud.
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3. TUNNUSGRAAFIKA

Stindmuseid, mis mojutavad suurel madral elu edasist kulgu nagu néiteks taiskasvanuks
saamine, lapse slind, abielu voi Idhedase surm pihitsetakse sisse erinevate rituaalidega. Need
aitavad liita pdlvkondi ja suguvdsasid. Ka ettevOtte identiteedi loomine on omamoodi
puhitsus, sest kui firma mission on visuaalse identiteedi ndol selgesti maaratletud, tekib kogu
tiimil Ohtekuuluvustunne ja motiveeritud eesmérgiparane kaitumine. Lisaks toidab hinge ka

teadmine, et ollakse osa millestki suuremast, millestki olulisest. (Lehari et al 2012: 107)

Lisaks ettevotte kollektiivi Uhtsustunde tekitamisele on tunnusgraafikal samavéérselt
oluline roll ka end konkurentidest eristada ja klientidele lubadusi anda. Enamasti piitakse
seda teha vdimalikult staatiliselt, lahtudes loogikast, et mida enam Uhte ja sama sumbolit
naidata, seda enam see tarbijates kinnistub. On aga ka disainereid, kelle arvates peaks
identiteet sdilima just dinaamilisena, kuna see jatab ettevOttest arenemisvoimelise kuvandi.
(Lehari et al 2012: 116)

Igale valdkonna firmale muutlik kuvand ei sobi, naiteks advokaadibiroo peakski olema
uheseltmdistetav, kuid loovettevdtte puhul naitab see pigem vdimekust: me suudame palju
loovaid ideid genereerida. Konkurents loomemaailmas on aga suur ja infot tilevoolavalt palju.
Pildile p&&semiseks on oluline pakkuda tarbijale probleemi lahendamise asemel hoopis
elamust (Tamm 2015). Emotsionaalne laeng teeb kogemuse intensiivsemaks ning annab
pdhjuse kdneaineks. Ning mis oleks parem viis pdnevuse tekitamiseks kui mitte lubadus, et
iga kord, kui meid naed, oleme kill samad, kuid alati pisut teisiti? Uks ehtne punkrock
sObranna, kelle juuksevarv on igal nadalal taiesti erinev, teeb elu palju 16busamaks.

Firmagraafikat kujundades keskendun mdttele, et Rontgen pole liksnes ettevdte, see on
minu elustiil. Nagu ks hea rokkband, mis teeb muusika asemel graafilist disaini. Sellest saab
minu oma véike maailm, milles saan vabalt luua, ja seda maailma turustan oma meenete
kaudu. Kui Rontgenil kliente parasjagu pole, saan oma eksperimenteerimiskihki Rontgeni

enda graafikat tehes rahuldada.
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3.1 Logotuup

Esimene samm loomaks ettevdttele oma kuvand on luua sellele logo — stisteemile (CV1, brand)
allutatud voi sellest parinev objekt ja/vdi nende kogum, mis pdhineb teksti, vdrgustiku, ja
stilisatsiooni reeglitel ning on juhtiv, keskne tunnus-visuaal, dominant — suimbol (mark, ikoon,
piktogramm) (Eensalu 2020). See on esimene pilkupludev mark, mis meile mone
korporatsiooniga meenub. Kuna ndeme igapdevaselt palju eri logosid, piitiavad disainerid leida
aina uusi kujundusviise, kuidas teistest markidest paremini eristuvat luua (Lehari et al 2012:
114). Loovettevotte kuvand vdib aga endale paindlikkust lubada, mistdttu kasutan seda
vOimalust dra ja kujundan Rontgeni eristuvuse tagamiseks sellele mitte the, ega kaks, vaid
piiramatu arvu logosid. Rontgenist saab justkui X-meeste koomiksist tuntud karismaatiline
tegelane Mystique, kelle supervGimeks oli oma vormi muutmine. Ainsaks reegliks jaéb, et
reegleid pole. See annab mulle vbimaluse ravida Uksluisust, mida igapéevaselt tehtavad

esteetilised kujundustdod minus esile kutsuvad.

3.1.1 Varasemaid nditeid diinaamilistest logodest

Muutuv logo pole uus, 21. sajandi trend. Tuntuim ndide sellise brandi pioneeridest on ilmselt
Google. Selle lihtsat kirjapilti hakati algul hooajaliselt erinevate festivalide voi Urituste, hiljem
tarbijaga suhestumiseks Uha rohkem muutma. Kuigi oli inimesi, kes arvasid, et nii héavitab
Google oma, tekkis just vastupidine efekt: Google elab inimeste r6dmudele kaasa ja kogu
brand seostub positiivsete emotsioonidega. Lisaks korraldatakse koolides ka lemaailmseid
joonistusvoistlusi, kus lapsed loovad oma versioone Google’i logost, lootes, et just nende
looming riputatakse iiheks pdevaks Google’i maailmakuulsa otsingumootori kohale. (Stones
2009: 108)

Teine hasti Onnestunud ja ikoonilise vahelduva logoga brandi ndide on legendaarse
muusikakanali MTV oma. Televisiooni vallas on konkurents suur ja seetdttu tuli MTV-I luua
identiteet, mis neid teistest telekanalitest hé&sti eristaks. Lisaks pidi see sobima véga
mitmekesisele tarbijaskonnale, sest kanalil mangiti palju erizanrilist muusikat. Loogiline
lahendus sellele oligi toretsev ja vérvikillane logo, mis end vastavalt programmile Gmber

kehastaks, néiteks hip-hopi variant kannab nokamutsi, raskemuusika oma poseerib jélle
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kitarriga. Muutlik graafikalahendus tdhendas ka seda, et vaatajatel ei hakanud kunagi igav;

varvilised ja ootamatud logod pakkusid rédmu ja vahel ka ootusarevust. (Stones 2009: 124)

3.1.2Logonrl

Oma nimevaliku juures koostatud moodboard’ist ldhtudes teadsin kohe, et vahemalt (ks
logodest peaks olema vaba kdega joonistatud: minu firma, minu ké&ekiri. Olin sligavalt
inspireeritud tanavakunstnike tag’idest, mis madssumeelselt oma allkirja voi rithmituse nime
tanavapildis levitavad. Rontgen on samuti omamoodi rihmitus ja seegi massab disainimaailma
Uksluisuse vastu. Seega kujundasin esimesed kavandid markmikusse, Kkatsetades erineva
jamedusega markereid (Lisa 10). Proovisin nii nime Uhele reale paigutamist kui ka selle
poolitamist. Kui kavandeid oli kogunenud juba omajagu, skanneerisin need arvutisse ja
seejarel vektoriseerisin. Kombineerisin eri kavandite erit téhti ja sain alloleval joonisel

naidatud tulemuse (Joonis 6).

FONTEEY

Joonis 6. VVektoriseeritud kavand.

Kuna marker oli kavandamise hetkel otsakorral, tekkis tdhtedesse marksa rohkem tekstuuri,
kui ma algselt plaanisin. Kasitsi tunnetus oli hasti séilinud, kuid tdhed olid siiski liiga
ebalihtlase jamedusega. Joonistasin logo programmis tle ja otsisin pdnevamaid viise, kuidas
tdhtedevahelised alad omavahel tasakaalu saada. Kaotasin é&ra etnilise ,,E“ tdhe.
Rontgenkiirguse inglisekeelsest nimest X-ray ajendades tekitasin ,, T tdhest risti (Joonis 7),
mis sobis hasti ka alternatiivmuusika maailmaga. Sellisel kujul olin margiga rahul ja lugesin

selle valmisolevaks.
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Joonis 7. Esimese logo 16plik variant.

3.1.3 Logonr2

Nagu eelnevaltki mainisin, olen suur raskemuusika austaja (see on kahtlemata ka ks
massumeelsete muusikaeelistus) ning tahtsin sarnast tunnetust ka Rontgeni visuaalsesse
identiteeti tuua. Inspireerituna teadmisest, et klassikalisematele metalbéndidele on omased
teravate vormidega logod, piudsin selle katsetuse puhul neid jaljendada. Leegitsevad vormid
kajastavad Kkirge, millega oma t66d teeme. Esialgne kavand valmis késitsi (Lisa 11). Eskiisi
skanneerimisel nagin kohe, et ,,0” tiht on teiste tahtedega vorreldes liiga kokku surutud.
Jargmisena joonistasin tdhed vektorprogrammis dle ja Ghtlustasin nende ko&igi suurused
(Joonis 8). Otsustasin, et logo kasutus vektorkujul j&abki kontuurina, nii mdjub see

ohtlikumana kui siluettkujund, sest leegid néivad teravamad.

EUNTE

Joonis 8. Teine logo vektoriseeritud kujul.

Olin viimase variandiga laias laastus rahul, kuid soovisin siiski pisut veel

eksperimenteerida. Moondasin leegitseva logo pisut kummituslikumaks ja andsin sellele
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kroomiliku tekstuuri, et metalmaailma mdjutusi veelgi réhutada (Joonis 9). Uks logo aga ei

vélista teist ning kasutust leian molemale, nii piirjoontega kui kroomiga variandile.

Joonis 9. Teise logo I6ppviimistlus.

3.1.4 Logo nr 3

Kolmas logo valmis otsast I6puni arvutis. Mind huvitas, kuivord suureks vdin logo rastripunkti
ajada, ilma et see kaotaks tdielikult oma loetavuse. Katsetasin moningaid erinevaid tihedusi
(Lisa 12) ning l8pptulemus on naha alloleval joonisel (Joonis 10). Selle puhul on huvitav
asjaolu, et suurel kujul ei saa sdnast hasti aru, kuid silmi kissitades vdi kaugemalt vaadates
muutub kdik Ghtakki loetavaks. Selline kergelt optiline illusion n&eb nditeks sérgi peal pdnev
vélja ja simboliseerib Ronteni enda identiteedi organiseeritud kaost.

Joonis 10. Kolmanda logo 16plik variant.
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3.1.5 Logo nr 4

Neljanda logo esmane eesmark oli kujundada miski, mis sobiks kasutada Rontgeni Facebooki
lehel profiilipildina. See tihendas, et logo pidi taitma ruudu, mitte ristkuliku pinna ning
taispikk nimi jaaks ruuduformaadil liigu kribu. Seega tuli mdte kujundada Rontgeni

esitahtedest R ja O monogramm.

Kuna nii moénigi eelnevalt valminud logo sai alguse kasitsi pliiatsi ja paberiga, tahtsin sel
korral Uksnes programmivdlusid katsetada. Joonistasin ihe lihtsa ristkiliku ja hakkasin seda
siis teiste vormidega I6ikama, pédrama ja seejarel tekkinud juppe omavahel kombineerima.
Tahed votsid gootiliku Kirjastiili kuju ja mulle meeldis kontrast, mis tekkis kahe esimese
vabakéelise logo ja selle versiooni ranguse vahel.

Monogrammi versioone tekkis mitmeid (Lisa 13) ja kuna selline kastidega mang valmistas

mulle lausa lapselikku r6dmu, otsustasin sama Kirjatitibiga luua ka nime téispika versiooni

[DTCRY;

Joonis 11. Neljanda logo monogramm ja téispikk versioon.

3.1.6 Logonr5

Hetkel, mil alustasin viienda logo kujundamisega, olin pdev otsa tegelenud esteetiliste
kujundusttddega ja 6htu 16puks oli sirgetest ja modernsetest joontest isu tdis saanud. Tekkis
igatsus sellise margi jarele, mis oleks nii pddrane ja ohtlikult terav, et meenutaks oma

olemuselt black metali zanri logosid, ning mida sobiks suurelt sérgil kanda.
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Sirutasin kae uuesti paberi ja pliiatsi jarele ning kukkusin joonistama. Uhest kavandist
piisas, et saaksin Gige tunnetuse kéatte (Lisa 14), ja kui see valmis sai, joonistasin selle jallegi

vektoris Ule. Parast mdningate tahtede modifikatsioone saigi 16plik variant valmis (Joonis 12).

Joonis 12. Viienda logo vektoriseeritud variant.

Sarnaselt teisena valminud logole tahtsin ka siin raskemuusika kuvandit rohkem esile tuua,
niisiin katsin ka selle sérava kroomi tekstuuriga. Sel korral lisasin hdbedasele p&nevuse

lisamiseks veel moningaid vérvinuansse.

Joonis 13. Viienda logo viimistletud variant.
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3.1.7 Logo nr 6

Kuues mérk stindis sarnaselt neljandale logole: tegin vektorprogrammis uue lehe ja hakkasin
erinevaid kujundeid kombineerides mangima. Tahtsin luua logo, mis modjuks
enesekehtestavalt, kuid siiski isemoodi ja loominguliselt. Selleks kombineerisin omavahel
ristkilikuid ja ahenevaid jooni, piiides samal ajal igavamaid tahti nagu ,,T” ja ,,0” pdnevamalt

lilkuma panna.

IRUINKIECTN

Joonis 14. Viienda logo viimistletud variant.

3.2 Tupograafia

Meil on kombeks lugeda teksti selle mdistmise eesmargil, jattes Uksikud tdhevormid liigse
tdhelepanuta, mistéttu mdjutavad fondid meie valikuid ennekdike alateadlikult. Kirjattdbi
valik on koguni nii oluline, et see mojutab otseselt teksti tOsiseltvdetavust. Kui naiteks
avaldada teadusartikkel kollasele ajakirjandusele omases fondis, kahandab see lugeja jaoks
artikli usutavust. (Hyndman 2016)

Lisaks annab nutikas tupograafiavalik vOimaluse sdnapaarile uue t&dhenduse anda. Seda
iseloomustab pdordel olev joonis (Joonis 15), kus eri fontidega kirjutatud ,,Ma armastan
sind...” loob meile hoopis erineva konteksti: esimene variant mojub klassikalise

armastusromaanina, teine pigem tragikoomilise novellina.
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M3 WAISEIN TANG...

Joonis 15. Fondi mdju kontekstile.

On taheldatud, et tahtede vormid mdjutavad otseselt ka meie emotsioone. Umara ja pehme
vormiga Kirjatiidbid mojuvad sbbralikena, nurgelised jalle pigem massumeelsete ja
energilistena. Raskemini loetava fondiga Kirjatikid nGuavad lugemiseks aga lisapingutust ja

jadvad seetdttu sisult paremini meelde. (Hyndman 2016)

On ilmne, et massumeelne ja loominguline ettevGte nagu Rontgen tahab neid omadusi esile
tuua. Veebikeskkonnas (Lisa 15) on pealkirjade fondiks toretsev ja nurgeline Trickster ning
sisutekstideks kull pisut tdsisem, kuid siiski mdningate veidrate tahevormidega Sporting
Grotesque (Lisa 16). Siiski pole sotsiaalmeediapostitustes v0i meenetel keelatud kasutada ka
teisi kirjatliupe, kui kujundus seda nduab (Lisa 17).

3.3 Varvid

Vérvikasutus on peamine RoOntgeni visuaalset identiteeti Uhendav luli. Kuna logod ja
tipograafia on juba véga jOulised ja ettearvamatud, peaksid varvitoonid seda pisut
tasakaalustama. Kujunduste foon, milleks on must voi valge, lubavad keerulistel tdhevormidel
esile tulla ja annavad ka vihje rontgenpiltide tegelikele vérvidele. Pdnevuse ja kontrasti
lisamiseks kasutatakse aktsendivarvina aga ka eredaid varve (Lisa 18). Nii séilitab identiteet
oma nooruslikkuse. Uhtsuse hoidmise eesmargil ei esine Gihes kujunduses korraga iile kahe

kirka varvi.

Logode ja kujunduselementide ndol voib méngida ka erinevate tekstuuridega, nagu néiteks

eelnevalt demonstreeritud metalne efekt.
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3.4 Fotokasutus

Ponevamateks kujundusteks tuleb aeg-ajalt kasutada ka fotosid. Rontgeni kontekstis
kasutatakse selleks loodusfotosid: loomad, linnud ja taimed. Sarnaselt Réntgeni visuaalsele
identiteedile on ka loodus alati muutuv ja selles ei esine kunagi identseid isendeid. Fotosid
vOib vastavalt vajadusele toddelda v6i moonutada ning voimalusel Umardatakse foto nurgad

raadiusega 20px (Lisa 19).

3.5 Graafilised elemendid

Kuna Rontgeni kujundused on vaga eriilmelised, siis ei saa neile luua Uhte universaalset
mustrit. Selle asemel kasutatakse vastavalt kontekstile hoopis erinevaid vektorelemente.
Nende hulka kuuluvad nditeks bioloogilise ohu simbol, tulnuka pea ikoon ja hdimu tattoo-
stiilis mustrid (Lisa 20). Erinevalt klassikalisest reeglist, et pildi proportsioonid peaksid
suurendades-vahendades séilima, vBib kdiki Rontgeni elemente moonutada. Mdistagi tohib

elemente alati vastavalt vajadusele ka juurde luua.

Uhteaegu nii pealkirja kui mustrina toimivad ka Tricksteri fondi modifitseerimise teel
saadud tekstid (Lisa 21).

3.6 Prototiupimine

Elukaaslase huvi tottu olen ka mina kodustes tingimustes siiditriikiga katt proovinud. Tahtsin
kogemust ara kasutada ja ise Rontgeni graafikaga sarki trikkida. Selgus aga, et sel hetkel olid

kodus enamik siiditrikiks vajalikud tarbed otsas, nii et esmalt tuli need hankida.

Néhes poes valget dressipluusi otsustasin sargi asemel hoopis selle kasuks — pikad varrukad
vBimaldasid mulle suuremat trikipinda. Parast hoodie, uue emulsiooni, varvide ning siidi
soetamist tegin pluusile kavandid (Lisa 22), millest meelepédraseimaks osutus 4. kavand. Peagi
olid raamid pingutatud, emulsioonikihi all ning valgustatud, parast mida triikkisin kujutised
kangale. Seejarel fikseerisin varvi triikrauaga kanga kilge ja tegin siis valminud meenest
ulesvotted (Lisa 23).
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KOKKUVOTE

LOputdd kaigus tahtsin endas selgusele jduda, kas peaksin oma disainiteenuseid osutava
ettevotte dra registreerima, missugune voiks olla selle nimi ja mil viisil véiksin konkurentidest

eristuda.

Madistsin, et péarast aastatepikkust modernistliku graafilise disaini reeglite piires
kujundamist tunnen puudust eksperimenteerimisest. Soovist lulia kaasa sellistes projektides,
mis mulle kui kujundajale rohkem vabadust annaksid, kasvas valja idee luua p6randaalune
disainistuudio. Selleks tuli teadlikult rikkuda bréndiloomele omaseks saanud tavasid, nagu
naiteks Uhele logole vOi varvikombinatsioonile truuks jadmine. Kuidas ma saakski valida
ainult the, kui elu on pidevas muutumises ja ideid tekib aina juurde?

Firma nimeks sai Rontgen. Rontgenkiirgusel on imeline v8ime mateeriat labida, see on
uksnes teaduslik vahend olukorrast tervikpildi saamiseks. Anname nimega lubaduse, et
lahendame (ksnes neid probleeme, mis lahendamist ka vajavad; oleme klientide suhtes ausad
ja oma tegevustes labipaistvad.

Eakaaslastest ettevotjatega suheldes selgus, et tegelikult on mitmed disainitudengid enne
firma loomist minuga sarnaste muremdtete ja kbhklustega hdivatud olnud. Kui nad aga julguse
kokku votsid ja asja dra tegid, muutus tookulg nende jaoks mérksa libedamaks ning tekkis ka
rohkem vdimalusi eraprojektidega tegelemiseks. Ausad Ulestunnistused panid mind mdistma,
et julge hundi rind on rasvane, sestap votsin nduks end proovile panna ja tegingi Rontgenist
juriidilise isiku.

LOputdd kaigus kasutasin &ra v@imalust kuulata oma sisehdalt, mugavustsoonist vélja
astuda ja iseseisvalt disainimaailma piire kombata. Nautisin igat hetke, mil oma seesmisel

massajal Rontgeni visuaalset identiteeti kujundades vabalt tegutseda lubasin.
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SUMMARY

With my diploma thesis, | wanted to solve two graphic design related problems in my life.
Firstly, since dealing with bigger design projects and having other companies as clients, |
wanted to have the opportunity to deliver formal bills for my services. Secondly, | wanted to
experiment more and make my own rules based on my personal experience, rather than
somebody else’s knowledge. In order to do that, | figured | had to register my own company
and design it a visual identity that would attract clients who would give me more freedom as a

designer.

Certain worrying thoughts, whether | was suitable enough to be an entrepreneur or how on
earth was | going to manage with the accounting, had kept me from doing that so far. In order
to get a glimpse of a young entrepreneur’s worries and joys, | interviewed 3 graphic design
students that already had a company.

It turned out that in the beginning, all the interviewees had similar fears as | did, but they
were strong enough to overcome them and had gained multiple benefits ever since. It was after
having this inspirational talk with them, | too stepped out of my comfort zone and registered
my own company named Rontgen, meaning “X-Ray” in English.

Rontgen is a micro design agency that celebrates honesty, youth, creativity and living in the
moment. In addition to the end result, it also emphasizes the importance of having fun while
being on the road. Its visual identity is based on the concept that nothing ever really is static,
neither my ideas or preferences, therefore it consists of multiple logos, colors and typefaces,
giving me the opportunity to keep experimenting while still remaining a slightly eccentric feel

to the overall visual package.
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LISAD

Lisa 1. King Gizzard and the Lizard Wizard albumi kujundused

mICR@TohAL
i AMANA

Allikas: https://tonedeaf.thebrag.com/we-rank-king-gizzard-the-lizard-wizards-albums/
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Lisa 2. Esimese ajuriinnaku tulemus

Uba

Hei

Kops
Hapnik
Aisting
Arter
Rotipesa
Boor

Ahaa
Negatiiv
Susi
Prooton
Noel

Salv

Plaks
Cayenne
Tondikakk
Vaavel
Nekropolis

Siinesteetik

PBhk

Tekk

Ehe

Tulp

Keris

Pulss

Nest

Fluor

Drip

Triaad

Susi
Ainurakne
Redel
Vares

Slurp
Hammasratas
Sunesteesia
Liblik
Karbik
Tuhk

Tont
Pleed
Plaatina
Kolju
Lali
Kroot
POrm
Raéni
Trip
Slintees
Laksa
0-grupp
Muutuja
Ronk
Tomat
Tihane
Torm
Pikne
HoAGgniit

ROOVik

N&id

Kuus
Titaanium
Keskaju
Roie

Toru
Heelium
Pluuto
Tap-Tap
Slnergia
A-grupp
Laika
Ambitsioon
Prana

Pilv
Hupikamblik
Tint

Skelett
Ritm

Kookon
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Lisa 3. Dexter’s Laboratory I hooaja rooviku stseen

Allikas: http://dexters-laboratory.blogspot.com/2015/01/season-1.html

Lisa 4. Nime valiku hdlbustamiseks loodud moodboard

SMMER
AT 1M

FLYINC
i CR@ TohAL
AN

Allikas: https://www.pinterest.com/, www.youtube.com
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Lisa 5. Teise ajurtinnaku tulemus

Vasak Kasi
Kinnas
Kolmas Baas
Kuri Pardik
Tamme Tonu
Must Pipar
Roosamanna
Rattlesnake
TBH

Rastik
Highlighter
Siksak
Varivalge
Loit

Ohin
Krehvtine
Skaterpillar
Kelder
Pstihh

Lisa 6. Kolmanda ajurtinnaku tulemus

Pseudo

Rontgen

Millennial
Marrask
Pestav VOolur
Tahmas Koer
Jumpstikk
Pepper

God Speed
Ldgistaja
Ten Outta Ten
UssisOna
Siristaja
Zigzag
Bruxa
Tondisilm
Tuhin
Trikimust
Stonks
Parakas

Nakk

Takk

Viirastus

Keskaju
Kolmas Korrus
Kuri Koer
Purrdja Pini
Marakratt
Virtsipipar
FIY

Melting
Piripiri

Must Marker
Sinep
Kontiinus
Uimaja
Agar

Spell
Voodiline
Mokap
Smék

Sfinks

Vork

lImutus

PrntScrn

3" base

Lilla Gorilla
Must Missa
Elame Néeme
Tahmas Taks
Unes Kondija
On Point
Must Lesk
Neoonmarker
Mustard
Black Musk
Headstand
Séade

Spill

Valge Pipar
Harakas
Kinks

Kolks

Soomus

Wasabi
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Lisa 7. Vestlus informant A-ga
(Toimumisaeg 01.04.2020)
Mina: R&agi mulle esmalt, kui vana su firma tldse on.

Informant A: Ma pean korraks jarele vaatama.. 2018 vist tegin. Tead ma igaks juhuks
googeldan ule. Hasti hagune on see aeg, ma olin Avasis (nimi muudetud) t66l samal
momendil. See oligi kohe suvel, ma sain esimese projekti ja siis nad dtlesid, et tead et me
saaksime sulle palju rohkem maksta kui sul ettevdte oleks ja ma siis pdhimétteliselt suht ilma

motlemata tegin. Ma kohe vaatan.. 1 aasta ja 9 kuud.

Mina: Okei, péris hasti siis! Tegelt osaliselt sa vastasid ka juba, et miks sa selle firma siis

I6puks &ra otsustasid registreerida.

Informant A: Pohimdtteliselt jah oligi siis see et pakuti projekti, et ma saaks rohkem raha
selle eest. Noh.. Mdte on ju tegelikult see, et siis ei lahe neil makse ja ma saan ise arvestada
kas maksan raha valja vbi mis iganes. Ma vaga palju ei uurinud, ma olin kuulnud et Kertu
(nimi muudetud) oli juba teinud oma firma, Utles et see oli védga lihtne olnud, vaatasin ise ka et
maksad ainult 190 eurot ja siis ongi firma olemas. Et héasti lihtne protsess ja meil oli kaks
raamatupidajat ka (Avasi) kontoris, kes siis aitasid mul &ra vormistada selle arve.

Mina: Ja kas sa tunned, et see on ennast dra ka tasunud nludseks? Et kui palju sa oled hiljem

sellele kasutust leidnud?

Informant A: No tegelikult kéik suurem osa ongi ainult Avasi kaudu. Ma ei tea, kas ma oleks
saanud Avasis projekte kui mul ei oleks firmat olnud, sest ma olen just nende kaudu saanud
kdige suurema sissetuleku. Kokkuvotlikult suht tuttu on. Ma pigem ei tahaks firmaga olla.
Néiteks ma teen Lorpiga (nimi muudetud) projekte niimoodi, et me teeme autorilepingu
pdhjal, noh nad on muidugi riigiasutus ka et neil on nagu maksta, aga et nemad maksavadki
ainult tulumaksu veel lisaks. Et me lepime mingi summa kokku, ma saan selle kétte lepinguga
ja siis nad natuke maksavad rohkem siis riigile, millest mingi osa tuleb tegelikult

tulumaksutagastusega mulle veel juurde. Et mulle tegelikult meeldib selline viis rohkem, noh
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et kui projekte teha. Aga ma ei usu, et kui sa tahad nagu just eraettevotetega rohkem tegutseda,
siis on véga suur boonus jalle, kui sul on firma olemas. Vai siis kui sul on vdhemalt keegi
ldhedal, kes on valmis tegema arveid ja siis sulle nagu edastama. Aga mul ei olnud kedagi,
kelle kaudu ma saaks arveid teha ja siis ma nagu otsustasin. Nii et see vastus on nii ja naa.
Sellel on péris palju plusse ja péaris palju miinuseid. Ja ma ei oska tegelikult paris tapselt 6elda,
kas ma olen rahul vdi mitte. Et jah, see raamatupidamine on natuke tilikas, aga selle jaoks

ilmselt tuleks siis votta abikési voi ise natuke rohkem raamatuid lugema.
Mina: Mis on edasised plaanid? Kas sul on visioon endal, kuhu sa tahaksid purgida firmaga?

Informant A: No minu firma on kill tpselt niimodi tehtud, mis on ilma visioonide ja
missioonideta tehtud, et kogu see ariplaani tegemine, mida ma olen koolis véga palju siin
harrastanud, on tdiesti null. Mul on teooria kdik olemas, aga ma ei viitsi tldse sellega tegeleda,
sest et nagu sa tegelikult Gtlesid seal kaitsmisel ka, et kas saada teada kas (firma) on puhtalt
arvete tegemiseks, siis jah, mul on jah see puhtalt arvete tegemiseks. Et ei ole mingit visiooni.
Mingi hetk vdib-olla tekkis, et on sellised vabakutseliste lehed, et ma tahaks tegelikult nime
umber muuta enne kui ma hakkan sellega rohkem tegutsema, sest ma ei ole nimega ka vaga
rahul. Et kui ma tahaks firmaga rohkem tegelema hakata siis ma esimese asjana muudan nime
ara. limselt.

Mina: Ja siis saad sinna juba identiteedi juurde teha ja..

Informant A: Jah, siis saab juba tegelikult jah mingid visiitkaardid ja asjad ja noh selline asi.

Lisa 8. Vestlus informant B-ga

(Toimumisaeg 07.04.2020)

Mina: Kusin alustuseks, et kui noor firma sul tuldse on.
Informant B: Kaks ja pool aastat.

Mina: Ehk siis ikka on tegelikult nitidseks.
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Informant B: No niiidseks natukene ja.
Mina: Aga miks sa ldse otsustasid selle alguses &ra registreerida?

Informant B: Mul hakkasid tulema kliendiprojektid, mis hakkasid ndudma arvet. Ja nende
niidelda summa siis laks kusagil kahesajani. Siis ma motlesin et okei, kuna neid véikseid otsi
tuleb paris palju ja need summad on ka sellised paris nagu noh kogukad sellessuhtes, et ei ole

enam viieklimnesed otsad, et siis tasub dra teha. Jah, et saab nagu suuremaid.
Mina: Et see otsus kéis nagu lihtsalt?

Informant B: Mitte péris lihtsalt. Ma arvan et ma kuskil pool aastat istusin selle mdtte otsas.

Ja mul oli kbige suurem murekoht et okei, aga kuidas ma raamatupidamisega hakkama saan.

Mina: Aga mis sul sellest Ule aitas saada? Sul on akki keegi perekonnas vGi suguvdsas, kes

oskab raamatupidamist teha?
Informant B: Jah, emps oskab.
Mina: Ja tema siis saab aidata kui vaja?

Informant B: Jah, aga tegelt ta soovitas mul votta Tartu Ulikoolist iihe
majandusraamatupidamise loengud ka, mida ma tegin kilalisulidpilasena. See nagu veits aitas
sotti saada selles raamatupidamise maailmast, aga tldiselt ma arvan et ei ole vaja votta mingit

eraldi kursust selle jaoks, et saab niisama ka. Eriti kui on keegi, kes oskab aidata natuke.
Mina: Kas sa nutidseks tunned, et see firma on ennast &ra tasunud?

Informant B: Ja, ja kindlasti.

Mina: Mis kasu sa oled sellest kdige rohkem saanud?

Informant B: Pdris palju on vaata nii et tulevad suuremad projektid ja firmad tahavad arvet ja
siis on kohe hea endalt votta. V6i siis nditeks kui ma astusin Balmosse (nimi muudetud) téole,
siis nad alguses tahtsid niidelda véikest prooviaega ja siis ma tegin neile lihtsalt kahe nadala

eest Uhe korraliku arve, mis laks siis firmale. Ma arvan, et see on uldse ka paris hea puhver.
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Ma tean et Infinil (nimi muudetud) on ka nii, et kui nad mulle t66pakkumise tegid, siis nad
pigem lootsid seda, et ma teen neile arveid iga kuu.

Mina: Kas on ka mingid edasised plaanid? Tahad sa meeletult kasvada?

Informant B: Ei, ma arvan et see on pigem selline véike korvalprojekt sellessuhtes, et kui
mingeid vaikseid toid tuleb, siis ma suunan nad sinna, ja siis firma raha eest ostsin endale selle

arvuti nditeks ja, uut tehnikat ja uue fotoka.
Mina: Et ta on siis pisut natuke nagu raha kogumise kassa ka?

Informant B: Tegelt kall jah.

Lisa 9. Vestlus informant C-ga

(Toimumisaeg 09.04.2020)

Mina: Koigepealt kusin sinult et kui vana su firma on?
Informant C: 3-4 aastat. Stgisel saab vist 4.

Mina: Miks otsustasid firma dra registreerida?

Informant C: Sest oli vaja arveid kirjutada jarjest enam. Ja ei olnud enam kuidagi

muudmoodi lahendada neid arveprobleeme nagu.

Mina: Kas sul tekkisidki pdhiliselt siis arikliendid?

Informant C: Jah.

Mina: Aga kaua sa seda otsust seedisid enda jaoks? Kas see kais lihtsalt sinu jaoks?

Informant C: Ma arvan et seda dra teha oli lihtne, aga noh kuna me tegime elukaaslasega
koos selle siis meil oli pdhiprobleem nimega. Me mdtlesime mingi 3 kuud nime peale, kuigi
tegelikult see praegu ei méngi absoluutselt mingit rolli, mis nimi sellel on nagu, aga meie
jaoks kuidagi sellel hetkel kuidagi vaga official tundus see, et sa niid paned mingi nime

paika. Et see otsus, et me teeme, see oli meil mingi isegi peaaegu juba pool aastat varem juba.
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Aga siis jah mingi 10pp ldks lihtsalt selle peale et: “Mmm ma ei tea, see nimi ei ole hea,” ja

I6puks lihtsalt panid mingi nime &ra ja tehtud.

Mina: Okei. No mul endal oli ka see nime valimise faas, see oli vist nagu kéige hullem faas

uldse. Ma olen ka lihtsalt mingi sadu s6nu labi kainud.

Informant C: Noh tegelt on ju I6puks vaata see et ks asi on see niidelda ametlik nimi mis sa
paned sinna, aga sa void ju luua enda brandi téiesti uue nimega ja nagu vahet ei ole mis seal
arve peal voi kuskil ametlikus registris Kirjas on. No selle mdtteni tavaliselt jéuad sa hiljem

nagu.
Mina: Kas sa tunned et see firma omamine on ennast ara tasunud? Voi mil méaaral?

Informant C: Jah. Ma ei tea, mis maaral. V6i kuidas seda mddta. Aga ma arvan et see on
andnud selle vbimaluse, et ma olen saanud osa v0tta hangetest, ma olen saanud teha
hinnapakkumisi, ma olen saanud vdtta mingid t66d vastu justnimelt selle pdarast, et mul on
vOimalik esitada arvet ametlikult. Pluss ka nagu teised mingid koostodpartnerid. Ka nendega
on lihtsam mingeid asju ajada, sest et me same lihtsalt nagu noh kirjutada arve Uksteisele, et
me ei pea hakkama mingit lepingut tegema, et mingeid tédpalkasid maksta ja asju. Et ma
arvan et selles mottes on ta end &ra tasunud, mindeid asju just todalaselt on palju lihtsam
ajada. Noh kindlasti ei saa valja jatta ka seda et sa saad lihtsalt firmale tehnikat osta, mis ongi
vajalik et t6od teha, et mingis mdttes see kuidagi hoiab seda.. Et see on justkui nagu mingi
omaette mull, kus sul on toga seotud asjad ja kdik see, et sa ostad tehnika sealt ja sa saad selle
tasu sinna et sa tead kuidagi et see on nagu siuke sinu eraldi maailm. VVahemalt minu enda

jaoks. Et see on see mille eest ma praegu périselt hetkel siilia veel ei osta.
Mina: Et ta on veits nagu kassa?
Informant C: Jah, just. Siuke investeering tulevikku jah. Vdib-olla.

Mina: Kui palju sa tldse mingit turundust oled teinud voi identiteeti loonud? Kas see on uldse

mééranud midagi?
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Informant C: Null. Absoluutselt null. K&ik on olnud lihtsalt tutvused ja soovitused ja
kontaktid, mis kuidagi lihtsalt on kokku saanud. Et ma olen kogu aeg md&elnud et ma voiks
teha midagi, aga nagu nadha siis praegu on kolm ja pool aastat méddas ja ma ei ole mitte

midagi teinud.
Mina: Aga kas tulevikus plaanid seda teha?

Informant C: Jah. Praegu on eriti see ka et ma kéin veel koolis vaata, siis see ei ole praegu
prioriteet otseselt, aga mingi hetk tuleb hakata niidelda tdsiselt tddle siis. Siis tuleb ilmselt teha

midagi, mis périselt aitaks sotsiaalmaksud &ra maksta.

Mina: Ehk siis sul on pigem plaan ikkagi enda selle firmaga edasi kasvada, mitte minna

toovOotjaks kuhugi teise kohta.

Informant C: No pigem see on jah nagu unistus praegu aga ei kujuta ette mis tegelikult saab.
Aga tunnen kull et vdga enam kuskile agentuuri ei Kisu. Kuigi vaiksed stuudiod, nendega vdib
vabalt koost6dd teha, see ei ole ldse valistatud. Et nagu praegu ka ma teen uhe, vBi noh selle
kohaga, kus ma olin praktikal, ma teen siiamaani nagu koost6dd, et ma teen neile mingeid
vaikseid asju. Et see on vaga lahe ja ma voiks vabalt pdhimdtteliselt ka nende juures tool olla.
Aga noh kuna nad on sama, okei, veidi suuremad kui mina, siis ongi see, et neil ka ei ole
vOimalusi tegelikult palka maksta niiet. Meil on siuke kdik vaiksed kuidagi Uritavad Uksteist

toetada et kuidagi hakkama saada et see on tegelt vaga lahe siuke community nagu veits.
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44



Lisa 12. Kolmanda logo rastri-efekti katsetused
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Lisa 14. Viienda logo kavand
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Lisa 19. (Jarg)
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Lisa 21. Modifitseeritud teksti naidis

Logokasutus}

Lisa 22. Dressipluusi kujunduste kavandid

50



Lisa 23. Dressipluusi protottdpimine

Raami valgustamine
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Lisa 24. Eelarve

Toode Hind €
Emulsioon 33.6
Siiditriki varv must 24
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Kangas raamile 5
Dressipluus 5.99
Markerid 8.50
Kokku | 98.09 €
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