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Lõputöö käsitleb brändi ning visuaalse 
identiteedi tänapäevast olemust, keskendu-
des liikuvatele visuaalidele. Liikuv pilt on 
muutunud normiks, mis muudab brändi-
maastiku üleküllastunult kirjuks ning välja 
paistmise selle võrra raskemaks. Visuaalne 
identiteet on seetõttu oma ülesehituselt 
märkimisväärselt muutunud.

Töö praktilise väljundina valmib visuaalne 
identiteet nahadisaini ettevõttele Harutus. 
Harutuse identiteedi loomeprotsess lähtub 
paindlikkusest ning dünaamikast, millest on 
saanud tänapäeva brändimaailma võtme-
sõnad. Eirates valitsevaid trende peitub 
tööprotsessi taga juhus, lähtepunktiks 
toores disainivaist, mis hiljem reeglistiku 
raamidesse saab surutud. Lõpptulemusena 
sündinud identiteet põhineb orgaaniliste 
motiivide kooskõlal, mis annavad edasi 
ettevõtte ainulaadset ja ettearvamatut 
iseloomu. 

The first part of my thesis analyses the 
concept of branding and visual identity in 
today’s advertising industry, focusing on 
motion graphics. Animated graphics and 
video content have become omnipresent, 
making the visual media landscape highly 
oversaturated. The structure of visual iden-
tity has thus changed drastically.

In the second part of the work I describe 
the work process of designing a visual 
identity for the company Harutus. Harutus’ 
visual identity is based on flexibility and 
motion. The creative process behind it is 
guided by instinct and luck, creating an 
identity that binds coincidental patterns with 
rules. The irregular and continuous thread 
motives describe the essence of the brand, 
reflecting the peculiarity of its products. It is 
built on the harmony of organic shapes that 
convey Harutus’ uniqueness and 
unpredictability.


