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SISSEJUHATUS

Praegusel ajal muutub raamatute illustreerimise teema aktuaalsemaks. Maailmas on juba
olemas palju erinevaid raamatutiilipe ja kirjanduszanre. Igatiks neist tdidab oma eesmirke,
ning igatihel neist on oma konkreetne lugejaskond. Koik see mojutab raamatu kujunduse
olemust. Seetottu on illustreeritud raamatu loomiseks ning selleks, et raamatule oleks
vastaval turul ndudlust, raamatuillustraatori jaoks oluline arvestada mitte ainult kliendi
soovidega, vaid ka potentsiaalsete lugejate vajadustega. Oluline on illustreerida raamatut
niimoodi, et autori mdtted oleksid edastatud digesti ning et sihtriithm moistaks autorit ja
nditaks huvi raamatu vastu. See on peamine pohjus, miks otsustasin viia uurimuse 14bi
sellel teemal. Uurimuse aluseks votsin lasteraamatu, sest just selles Zanris saab illustraator
kasutada koiki oma oskusi maksimaalselt. Seega on 16put6é uurimisobjektiks raamatu
kujundamise etapid, mis mdjutavad Idpptulemust ning aitavad raamatul ihendada edukalt
nii autori idee kui ka illustraatori autoristiili ja efektiivse disaini.

Kahes esimeses peatiikis on esitatud t60 teoreetiline osa, mis kisitleb lasteraamatute
illustraatori rolli ja iilesandeid tédnapdevases maailmas, analiiiisib etappe, millest soltub
raamatu edukas kujundamine, ning ka kirjeldab nende olulisust ja kasulikkust. Teoreetiline
osa pohineb erinevatel néidetel kaasaegsetest lasteraamatutest ning kutseliste illustraatorite
ja kunstiteoreetikute teostel. Kolmas peatiikk on tdielikult piihendatud praktilisele osale,
milles kirjeldan oma lasteraamatu illustreerimise protsessi ja tulemust, keskendudes
teoreetilises osas kirjeldatud etappidele.

Loputod eesmirk on tuvastada protsesse, mis voivad hiljem mdjutada raamatu
kujundamise lahendusi, ning panna neid loogilisse jirjekorda, mida saab tulevikus
rakendada praktikas.

Eesmadrgi saavutamiseks on vaja lahendada mitmeid iilesandeid:

- selgitada vilja lasteraamatute illustraatori roll ja iilesanded tdnapdevases maistes;

- uurida raamatu kujundust mdjutavaid etappe;

- viia ldbi teoreetilises osas kirjeldatud etappe ning todtada vilja lasteraamatu
kujunduse lahendus vastavalt kliendi soovidele;

- téita visuaalne osa;

- kirjeldada oma to6protsessi ja saadud tulemust.



Praktilises osas loon raamatu, mis on tdidetud véarvikate illustratsioonidega ning pakub
huvi mitte ainult lastele, vaid ka tdiskasvanutele. Kirjanduslikuks aluseks valisin lastele
moeldud (vanuses 2 kuni 7 aastat) venekeelse luuletuse ,,Ily3pipéx u manpuuk® (eesti
keeles ,,Mullike ja poisike*), mille autor on Aljona Kordas. See on lugu iihest mullikesest
(seebimullist), kes ldheb reisile. Siizee jooksul modistab Mullike, et meie kdik oleme siin
maailmas vaartuslikud just sellistena nagu me oleme ja oluline on see, kuidas isik mdtleb ja
tajub ennast. Praktilise osa eesmirk on illustreerida ja kiiljendada lasteraamat vottes
arvesse kliendi soove.

See 10putdd voib olla kasulik kdigile, kes tunnevad huvi raamatu kujundamise vastu,

aga ka raamatuillustraatoritele, kes soovivad oma todprotsessi tiiustada.



1. LASTERAAMATU ILLUSTRAATORIST

Tanapédeval on juba olemas palju kujutava kunsti zanre, tehnikaid ja erialaliike. Lisaks on
pidevalt muutumas teatud spetsialistide pohitilesanded. Kui késitleda illustraatori elukutset
eraldi, isegi sellel on omad kitsad suunad, nditeks ajakirjade illustraator, meditsiiniline
illustraator, moeillustraator, arhitektuuriline illustraator jne (Roman 2020; Male 2007:
86-182). Kéesolevas peatiikis analiilisin, kes on lasteraamatute illustraator tdnapédeval ja

mis on tema iilesanded.
1.1. Lasteraamatu illustraator tinapievases moistes

Praegusajal on meil suurepdrane vdimalus avaldada erinevaid lasteraamatuid suures
tiraazis. Selleks on olemas arenenud turg ja tehnoloogia ning ka lai ressursside valik.
Paljud loomeinimesed kasutavad neid vOimalusi ja arendavad aktiivselt oma oskusi.
Mboned illustraatorid korraldavad isegi oma raamatuillustratsioonide néitusi viirikates
galeriides, nende hulgas on néiteks liks suurimaid lasteraamatute illustreerimise auhinna
voitjaid David Wiesner. Moned illustraatorid on isegi oma raamatute autorid, nditeks
Kevin Henkes ja Grace Lin (Vardell 2019: 38).

Teksti autor mdistab tdhendust, mida ta soovib oma lugejatele edastada, kuid ei tea,
kuidas edastada seda illustratsioonide kaudu. Selletdttu leiab autor (voi sageli kirjastus)
sobiva illustreerija, et raamatut elustada. Lastekirjanduse illustreerimise anne on tdnapaeval
viga tahtis. Edukate illustraatorite hulka kuulub nt lasteraamatute illustraator Ilon Wikland.

Ilon on eesti pdritolu rootsi kunstnik. Ta siindis 1930. aastal Tartu linnas, kuid
1944. aastal kolis Rootsi, kus sai hariduse kunstikoolis ja otsustas tootada illustraatorina.
1950ndatel kohtus Ilon Astrid Lindgreniga, kes hindas kunstniku t66d korgelt, ja sellest sai
nende pika koost66 algus (Wikland 2017). Astridi ja Iloni koost66 on liksteisemdistmise ja
vastastikuse loometdd nédide. Veel enam on Ilon Wikland seotud Eestiga vdga tihedalt, sest
ta andis oma raamatute, ndituste ja vestlustega iisna suure panuse (Ilon ... 2005). Voib isegi
oelda, et Ilon pole ainult illustraator, vaid ka tdeline kirjanik, kuna tema siidamlikke ja

rodmsameelseid illustratsioone saab lugeda nagu raamatuid.



1.2. Lasteraamatu illustraatori iilesanded

Lasteraamatu 1illustraatori iilesannete mdistmiseks voib votta oma lemmiklasteraamatud
kitte, mis sisaldavad illustratsioone, ning kiisida endalt: ,,Miks on just need raamatud
jatnud nii tugevat posititvset muljet? Tavaliselt vOidavad sellised raamatud meie
tdhelepanu oma meeldiva kujundusega, iillatavad huvitavate illustratsioonidega, ja mis
koige tdhtsam — tdmbavad meid siizeele ja aitavad moista kirjandusteksti ideed paremini.

Esiteks, nagu iga oma ala professionaal, peab raamatuillustraator omama vajalikke
teoreetilisi oskusi. Vorreldes illustraatori, disaineri ja kunstniku elukutseid, vdin 6elda, et
need on lisna sarnased, kuid tegelikult on koigil neist erinevad pdhitilesanded. Nii kunstnik
voi disainer kui ka padev raamatuillustraator peavad mdistma maalimise ja joonistamise
pohitddesid, suutma ehitada dige kompositsiooni iiles, teadma perspektiivi ilesehitust,
virvi ja tlipograafia teooriat (Sitnikova 2016). Kuid erinevalt disainerist on raamatu
illustraatoril kasulik teada ka inimese ja loomade anatoomiat, et kujutada raamatu tegelasi
oigesti, sest illustratsioonide tegelased on enamasti inimese- voi loomataolised. Samuti on
kasulik, kui raamatuillustraator teab stsenaristika pohitddesid, mis aitavad moista siizee
tilesehitust ja illustreerida ainult vétmemomente. Lisaks sellele tasub ka mdista erinevate
visuaalsete kujude ja vérvide tajumise psithholoogiat, mis vdib suuresti mojutada lugeja
ettekujutust raamatust. Uks peamisi iilesandeid on ka arvestada raamatu iilesehituse ja selle
triikkiprotsesside peensustega, sest see mojutab tugevalt nii raamatukujundust tervikuna kui
ka tulevaste illustratsioonide valikut ja paigutust.

Sona ,,illustratsioon” pirineb ladinakeelsest illustratio, mis tihendab selgitamist ja
kujutamist (Krusten et al 2006: 59). Seega on raamatuillustraatoril {ilioluline iilesanne
elustada lugu ning selgitada ja edastada selle ideed kujutava kunsti abil. Selleks peab
raamatuillustraatoril olema mitmeid erialaseid oskusi. Vidga olulist rolli méngib
mitmesuguste kunstitehnikate, materjalide ja arvutiprogrammide oskamine, kuid samuti on
tahtis autoristiili olemasolu (Zeegen, Crush 2005: 148-153). Mida laiem on selliste oskuste
spekter, seda tdpsemalt ja paremini tdlgendab raamatuillustraator lugu.

Mis puutub lasteraamatute illustreerimisse, siis lisaks eelmainitud iilesannetele peab
illustraator mdistma ka seda, kuidas eri vanuserithmade lapsed tajuvad ja omandavad

visuaalseid kujusid. Filoloogiateaduste kandidaat Jekaterina Sitnikova (2016) véidab, et



,»semiootika seisukohast on illustratsioon visuaalne kood, mis moodustab erinevate
stimboolsete viirtuste siisteemi. [llustratsioon on tidiendav mittetekstiline teave voi eriline
meediateksti tiiiip, mille abil laps, kes ei oska veel lugeda, tunneb igaiihe loo sisu®. Seega
on raamatutes olevad illustratsioonid esimene juhataja kunstikujude maailma ja just selle
kaudu hakkab viike laps Oppima meie péarismaailma tilesehitust ja seadusi (Sigov 2019:
475).

Jérelikult on lasteraamatu illustraatori peamised iilesanded avada arusaadavalt kujutava
kunsti abil kirjandusteose sisu ja ideed, ldhtudes lapse vanusest, ning samal ajal valida
sobiva kunstitehnika, stiili ja kujunduse, mis harmoneerivad kirjandustekstiga hésti.
Teisisonu, luua kvaliteetse graafilise keele, mis on koige sobilikum lastepubliku

tajumiseks.



2. ETTEVALMISTAVAD ETAPID RAAMATU
KUJUNDAMISEL

Ténapdeval on palju erinevaid raamatutiiiipe, millel on omakorda oma lugejaskond ja
konkreetne eesmidrk voOi {lilesanne. Nendest aspektidest soltuvad raamatu formaat,
illustratsioon, kujundus ja tiraaz, mida raamatuillustraator peab oma td6ds arvestama.
Seetottu voib tema t00 jagada kaheks suureks osaks: ettevalmistavaks ja pohiliseks. Iga
neist vOib omakorda jagada viikesteks etappideks, millel on omad niiansid ja reeglid.
Pohiline osa on otseselt seotud raamatu illustreerimise ja kiiljendamisega, mille kohta on
tdnapdeval juba avaldatud suur hulk igasugust kirjandust. Ettevalmistav osa, mille moned
raamatuillustraatorid jatavad vahele voi teevad éra osaliselt, hdlmab aga selliste aspektide
uurimist, mis saavad mojutada illustratsiooni ja kiiljendamist tervikuna. Kéesolevas
peatiikis analiiiisin ja kirjeldan ettevalmistava osa etappe ning uurin nende eeliseid ja

olulisust.
2.1. Lahteiilesande formuleerimine

Esimest kohtumist, kus raamatu projekt arutatakse kliendi (mdnikord raamatu autori) ja
raamatuillustraatori vahel, v3ib nimetada briifinguks — sissejuhatavaks kohtumiseks. See
on véga oluline etapp, mis aitab kunstnikul selgitada projekti ldhteiilesanded vélja ja
koguda voimalikult palju andmeid. Kliendile jitab briifing esimese mulje edasisest t60st ja
raamatuillustraatorist. Kui briifing polnud pohjalik ja hea, siis voib kliendile jddda
negatiivne mulje illustraatorist, kes vOib omakorda projekti eesmérgid valesti seada
(Kelnik 2020).

Arutledes raamatu loomise iile, on vaja olla viga konkreetne ning méératleda selgelt
tulevase tootega seotud piiranguid. Klient ja raamatuillustraator peavad eelnevalt arutama,
mida klient soovib ja mida ta ei soovi ndha raamatu ldppversioonis. Omast kogemusest
voin Oelda, et tellimuse selge sdnastus aitab viltida edasisi arusaamatusi kliendi ja to6votja
vahel, hinnata voimalusi tGhusamalt, seada selgemaid eesmirke ja iildiselt parandada

16pptulemust.



Raamatu projekti arutamine otse kliendiga aitab raamatuillustraatoril valida dige suuna
visuaalsetes lahendustes. On oluline mitte karta esitada kiisimusi, kuid enne iga kiisimust
on tdhtis veenduda, et te mitte ainult kuulate, vaid ka kuulete oma klienti. On eriti oluline
vestelda voimalikult rahulikult ja viisakalt — drge rddkige vahele, drge kasutage sarkasmi
jne. Selles etapis on tdhtis teha palju méirkmeid ja mida rohkem, seda parem. Seetdttu on
kasulik, kui teil on alati voimalust arutelu konspekteerida (Zeegen, Crush 2005: 25).

Samuti briifingu ajal on oluline seada tulevase raamatu algne sihtriihm. Alates sellest
hetkest peab raamatuillustraator arvestama nii kliendi kui ka tulevase sihtriihma soovidega.
Tihti juhtub, et mitte koik kliendi soovid ei kattu sihtrithma soovidega ning samuti sellega,
milleks on raamatuillustraator vOimeline. Sellisel juhul on vaja leida kuldne kesktee:
meeldida kliendile, mitte iilehinnata oma voimalusi/vdoimeid ning I6puks luua kvaliteetne
toode, mis on vastaval turul ndutav. Naiitlikkuse huvides joonistasin selle olukorra

nditamiseks diagrammi (Lisa 1).
2.2. Kirjandusteosega tutvumine

Enne mille tahes loo illustreerimist on oluline vaadata kirjutatud lugu ka autori pilgu lébi.
On tdhtis moista ja tunda seda, mida tdpselt soovib autor oma raamatu kaudu oma
lugejatele edastada. Tasub siiiivida tegelasse, kavatsusse ja meeleollu samamoodi, nagu on
autor ise nendesse siilivinud. Vastasel juhul ei saa valida sobivaid virve ja tegelaste

kujusid, mistdttu osutuvad illustratsioonid 16puks ,,koveraks peegliks®.
2.2.1. Kirjandusteose autor

Usun, et mille tahes raamatu illustreerimisel on kirjandusliku teksti paremaks moistmiseks
kasulik tutvuda autoriga. Samuti on tdhtis arvestada autori kogemustega kirjanduse ja
raamatute kirjastamise alal — see aitab leida oma kliendiga iihist keelt edaspidises t&0s.
Algajad autorid vdivad viljendada oma soove ja motteid oma raamatu kujundamise
kiisimustes ebatépselt, sest neil pole piisavalt kogemusi raamatu kirjastamisel. See teeb
raamatuillustraatori t66d natuke keeruliseks. Seetdttu on vdga oluline teada, milline
kogemus on autoril selles valdkonnas ja kui palju on ta teadlik raamatu loomise protsessist.

Juhtub isegi nii, et vastates kiisimustele enda kohta, hakkab algaja autor paremini mdistma,
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kuidas ta positsioneerib ennast oma lugejate ees ja kuidas oma positsiooni raamatute
kujundamise kaudu paremini edasi anda. Lisaks on oluline kiisida, kuidas autor on joudnud
soovini kirjastada just seda raamatut ja miks ta seda vajab — see aitab raamatuillustraatoril
siiveneda kirjandusteose olemusse.

Sellist vestlust saab pidada briifingu ajal, kuid kuna briifing on iseenesest lisna
mahukas, on mdistlikum jitta kiesoleva teema hetkeks kdrvale ja hiljem vestelda sellest
rahulikult eraldi. Seda enam soovin mérkida, et selliste kiisimuste arutamine tugevdab
suhtlust kliendiga. Kui t66votja on huvitatud kliendi visioonist ja kogemusest, muutub ta

avatumaks, mis teeb edasise projektijuhtimise arusaadavaks ja loovaks.
2.2.2. Kirjandusteose analiiiis

Jargmine samm on mdistmine: mida tépselt ja miks on vaja illustreerida. Mis tahes raamatu
illustraatoril on iilioluline lilesanne — edastada kujutava kunsti abil kirjandusteose idee.
Tundub loogiline, et selle iilesande edukaks tditmiseks peab illustraator raamatu tekstist
oOigesti aru saama, et tehtud illustratsioonid ei moonutaks atmosfdéri ja tott, mille autor on
pannud oma kirjandusteosesse. Kui raamatuillustraator on kirjutanud raamatu teksti ise,
siis voib jatta kirjandusteose analiiiisi vahele, kuid see ei ole soovitatav, sest selles etapis
vOib avastada palju uut.

Sonastikust leidub mdiste ,illustratsioon,, jargmine mdiératlus: ,Illustratsioon (ld
illustratio —,,selgitamine, kujutamine™) — teksti selgitav, tdiendav voi kaunistav pilt, joonis,
foto vm. ... Ideaaljuhul on lasteraamat teksti ja illustratsiooni harmooniline iihendus*
(Krusten et al 2006: 60). Saab Gelda, et illustratsiooni pohiolemus seisneb motlemise
protsessis. Illustratsiooniga tutvumisel hakkavad vaataja peas ilmuma ideed ja
kontseptsioonid, mis on aluseks sellele, mida pilt piliiab edastada. Parimateks
illustratsioonivaldkonna oskusteks on arenenud analiiiitiline motlemine ja viimistletud
praktilised oskused, mille abil loob illustraator pildid, mis suudavad midagi 6elda (Zeegen,
Crush 2005: 17).

,Uldiselt on illustreerimine suurepirane juhendmaterjal. Informatsioon on paremini
tajutav, kui see on esitatud visuaalselt (Male 2007: 89). Kirjandusteose analiiiisi ajal on

raamatuillustraatori eesméargiks moista peamist iilesannet, mida autor on seadnud endale
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selle teose kirjutamisel, ning tuua esile teose siizee jaoks olulised detailid, ilma milleta
kaotab lugu oma algse olemuse. Just need detailid méngivad tulevastes illustratsioonides
votmerolli. See on eriti oluline, kui raamat on suunatud viikestele lastele, kuna nad
omandavad teavet paremini kuulmise voi visuaalsete piltide kaudu. Néitlikkus aitab lapsel
moista paremini raamatu siizeed, iiksikuid episoode ja tegelaste tegevusi (Sigov 2019:

479).
2.3. Sihtriihma mééiramine ja sihtturu uurimine

Jargmine oluline etapp on sihtriihma ehk potentsiaalsete ostjate midramine. Absoluutselt
igal tootel, kaasa arvatud raamatul, on oma konkreetne adressaat — teisisdnu, inimeste
rithm, kellele on see toode mdeldud.

Mboned raamatuillustraatorid hakkavad tegema illustratsioone teadmata, kes lopuks
tulemusi vaatab. Tasub ikkagi suunama sellele tdhelepanu, kuna oma publiku mdistmine
méngib votmerolli (Zeegen, Crush 2005: 120) ning annab vdimaluse resoneerida oma
vaatajaskonnaga. Oluline on dppida suhelda nende keeles ning kirjeldada nende elu sellisel
viisil, mida nad oma elus kasutavad. Siinjuures on tdhtis arvestada mitte ainult
potentsiaalse ostja vanust, sugu ja huve, vaid ka elukohta ja sissetulekut, haridust ja
vadrtusi, elustiili ja maailmapilti (Perilli 2020).

Lasteraamatu sihtriihma méiidramisel on oluline arvestada ka sellega, et lasteraamatutel
on tavaliselt kaks erinevat sihtrithma. Esimene sihtriihm on need, kellele raamat on
suunatud (antud juhul lapsed). Teine lasteraamatu sihtrithm on isikud, kes selle ostavad ja
tdendoliselt loevad seda oma lastele. Samal ajal teise sihtgruppi vodivad lisaks
lapsevanematele kuuluda ka lasteaiadpetajad, alg- ja keskkoolidpetajad (Sigov 2019: 483).
Seega lasteraamatu kujundamisel peab raamatuillustraator arvestama nii lugejate (laste) kui

ka potentsiaalsete ostjate (tdiskasvanute) voimete ja vajadustega.
2.3.1. Lugejate jaotamine vanuseriihmadeks

Koik raamatud on jagatud erinevatesse vanuseriihmadesse. Tavaliselt raamatuid voib
jagada kolmeks vanuseriihmaks: lapsed, noorukid ja tdiskasvanud. Jaotamine riihmadeks

toimub vastavalt lugeja ettevalmistusega lugemiseks ja kirjandusteksti digeks mdistmiseks.
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Esimesse vanuseriihma kuuluvaid ,,lapsi“ voib omakorda jagada alariihmadesse, sest just
erinevas vanuses lastel voib tdheldada suuri erinevusi sdnavaras, maailma psiihholoogilises
ettekujutuses ja vddrtushinnangutes (Sitnikova 2016: 65).

Soltuvalt lugeja vanusest voib raamatukujundus olla iisna erinev. Professor Alan Male
(2007: 148) viidab, et konkreetse vanuseriithma vajaduste tdielikuks moistmiseks tasuks
uurida erinevaid laste vanuseriihmi ning anda iilevaade triikiste tiilipidest, mis sobiksid
igale rithmale. Seega soovitab Alan Male jagada lastekirjanduse 5 vanuseriihma:

1. Esimesse rithma kuuluvad kdige vdiksemad lapsed vanuses 6 kuust kuni 2 aastani,
kes kas ei tunne téhti voi alles hakkavad neid dppima. Sellised véikesed lapsed ei
loe teksti ega armasta seda kuulata, vaid tahavad vaadata pilte. Niisiis on nende
jaoks tehtud interaktiivsed raamatud, mis on tdis virvikaid illustratsioone. Need
voivad sisaldada vdga lihtsat teksti véikses koguses, niiteks hiilidsonu, aga
tavaliselt teksti seal iildse pole.

2. Jargmine kategooria on lapsed vanuses 2-5 a., kes Opivad voi oskavad juba silpe
kokku veerida. Nendes raamatutes on juba olemas tekst, peamiselt luuletuste kujul,
kuid illustratsioonidele omistatakse endiselt suurt tdhtsust.

3. Raamatutes, mis on mdeldud lastele vanuses 5-8 a., on juba iisna palju teksti, kuid
illustratsioonid vdtavad siiski olulise koha. Sageli loevad vanemad selliseid
raamatuid oma lastele ette.

4. Jargmisesse kategooriasse kuuluvad 8-12-aastased lapsed, kes loevad raamatuid
iseseisvalt. Raamatud koosnevad tavaliselt peatiikkidest. Neil on juba palju vdahem
illustreerivaid materjale, kuna peamine roll on pigem tekstil.

5. Viimane kategooria on lile 12-aastased lapsed. Nendes raamatutes méngib pohirolli
tekst, samas raamatutes pole vélistatud illustratsioonid, kuid sagedamini on need

viikesed dekoratiivsed elemendid voi illustratiivsed Opetused.
2.3.2. Sihtrithma segmenteerimine isiksusetiiiibi jargi

Oma publikuga paremaks resoneerimiseks on oluline madista selle elupositsiooni, soove ja
ptitidlusi. Loovjuht ja brindingu agentuuri ,,Front Total Branding* looja Andrei Kozanov

(2020) pakub jagada kogu sihtriihma neljaks isiksusetiiiibiks.
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Esimene isiksusetiilip on Ahedonistid — enamasti on need noored inimesed, kes piitiavad
ajaga kaasas kiia. Nad jargivad uusimaid trende, piitidlevad uuenduste ja muutuste poole,
neid tdmbavad modernsus, elavus ja ainulaadsus. Toenéoliselt katsuvad hedonistid leida
sellise toote, mida enamikul inimestel veel pole. Neile meeldib, kui t606 ei ole Sabloonne
ning omab ebatavalist ilesehitust. Eredaks nditeks on lastele moeldud luulekogu
,HapucoBannoe s6moko* (ingl ,,The Painted Apple®) (Lisa 2), mille autor on Vladimir
Druk ja illustraator Masa ViSinskaja. Kohe kéidab tdhelepanu see, et nii illustratsioonide
stiil kui ka raamatu iilesehitus on véiga ainulaadsed ja sarnased lapse joonistustega, kellel
enamasti puuduvad selge jérjestus ja loogika. Kasutatud font on kirjutatud késitsi, mis
raskendab lugemist isegi tdiskasvanu jaoks. Koik see viitab sellele, et raamatukujundus
pole tehtud Sablooni jdrgi ning on ainulaadne eksperiment, mis kindlasti ei sobi koigile.

Teine isiksusetiilip on iseseisvad. Enamasti on need vanemad inimesed, kes olid varem
hedonistid. Tavaliselt on need juhid ja drimehed, kes vitavad oma t66d véga tdsiselt ning
hoolivad tegelikult toote kvaliteedist. On soovitav, et tootel oleks mingi eripira voi eelis.
Erinevalt hedonistidest, pole iseseisvate jaoks oluline innovatsioon, vaid kvaliteet ja
lakooniline kujundus. Lasteraamatute hulgast on iisna raske leida ereda ndite, mis sobiks
ainult sellele isiksusetiilibile. Sel juhul segatakse sageli selle tiiiibiga veel iiks. Néditena vdib
siin tuua Laura Griinbergi lasteraamatu ,,Improvesti* (Lisa 3), mille illustreeris Bilyana
Velikova. Raamat on kujundatud maitsekalt ja viga hoolikalt ilma liigsete elementideta.
INlustratsioonid on véga puhtad, ja kogu raamatukujundus on iisna lakooniline, mis jétab
kvaliteetse toote mulje. Véérib markimist, et raamatul on isegi olemas jérjehoidja, mis saab
iseseisvaid veelgi rohkem meelitada, sest lisaks lakoonilisele kujundusele on olemas ka
praktiline element.

Kolmas isiksusetlilip on esteetikud. Nende jaoks on kdige olulisem toote ilu ja valimus.
Nad ei podra suurt tdhelepanu toote sisule ja praktilisusele. Kdige sagedamini meelitavad
neid armsad ja dekoratiivsed kujundid. Hea niide lasteraamatute seast on Przemystaw
Wechterowiczi lasteraamat ,,.Byc jak tygrys® (ingl ,,The Secret Life of a Tiger”) (Lisa 4),
mille illustreeris Emilia Dziubak. Raamat on tédis véikseid dekoratiivseid detaile.
[lustreerimise stiil ndeb viga armas ja esteetiline vélja. Suurt rohku pannakse

illustratsioonidele, mida saab vaadata pikka aega, pannes teksti korvale.
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Neljas isiksusetiitip on konservatiivid. Sellesse tiiiipi kuuluvad inimesed, kes hindavad
perevadrtusi, traditsioone ja stabiilsust. Nad eelistavad lihtsaid tooteid, mis enamikul on
juba olemas. Neile ei meeldi risk, seetdttu on nende jaoks oluline, et toode oleks juba
kontrollitud. Neid peaaegu ei huvita toote vélimus. Selle kategooria eredaks néditeks on
koik rahvajuttude lasteraamatud, mis on ajaproovi ldbi teinud ning toetavad traditsioone.
Néiteks Edgar Valteri illustreeritud lasteraamatus ,,Sipsik™ (Lisa 5), mille autor on Eno
Raud, on tegelasi, kes on Eesti rahva seas juba véga tuttavad ja armastatud.

Kolmas ja neljas isiksusetiiiibid moodustavad suurema osa elanikkonnast ja just need
kasutavad massiturgu kdige sagedamini. Samuti tasub arvestada, et inimene kuulub tihele
isiksusetiilibile {isna harva. Tavaliselt kuulub iiks inimene korraga kahele tiiiibile. Selline
segmenteerimine aitab mdista potentsiaalse kliendi vajadusi paremini ning kasutada oma
toote kujunduses elemente, mis sobiksid ainult konkreetsele isiksusetiiiibile, mis omakorda

suurendaks noudlust vastaval turul.
2.3.3. Lihitutvumine sihtturuga

Lisaks sihtriihma maééaratlemisele peaks raamatuillustraator siivenema ka sihtturule. Selles
etapis tasub tutvuda analoogide, hinnaklassi ja vOimalike konkurentidega, ndha vastava
turu trende ja uuendusi, tootluse kvaliteeti, tehnikaid ja materjale. Samuti on oluline
tutvuda klientide tagasisidega ja mdista nende soove. Selline uuring aitab
raamatuillustraatoril tuvastada voimalusi ja riske, mis vOib raamatu tuleviku kujundamisel

olla viga kasulik.
2.4. Ideede genereerimine

Jargmine etapp raamatu kujundamises on inspiratsiooni ja visuaalsete ideede kogumine.
Iga projekt, t66 voi tegevus saavad alati alguse ideest. Idee on esimene samm ehk impulss
teose loomiseks ning 1dhtub alati autori vaatepunktist (Krusten et al 2006: 59). Viga sageli
voib enne t00 alustamist siindida palju ideid, kuid neid ei pruugi alati olla. Esimene juhtum
pole nii keeruline nagu teine, sest siis jddb ainult teha otsuse. Sageli aitab raamatu
kujundamise ideedega klient ise, samuti aitab raamatu teksti iiksikasjalik analiilis, mille

kdigus hakkavad tavaliselt pdhe ilmuma nii tegelaste kujud kui ka terve maailm, kus nad
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elavad. Kuid juhtub ka nii, et isegi pérast tilaltoodud etappe voib illustraatoril (eriti algajal)
tekkida ,,blokk*.

Tiihjale paberilehele vaatamine vdib uue projekti alguses olla kdige stressirohkem, isegi
stressirohkem kui esimene kohtumine oma kliendiga. Raamatuillustraatoril on ddrmiselt
oluline mdista, kuidas tema ideed vdivad kujuneda ning kuidas ta saab aidata oma
kujutlusvéimet, kui see ei toota nii nagu tahaks (Zeegen, Crush 2005: 18-19).

Samuti on tdhtis mérkida, et inspiratsiooni saamine ja selle loominguliseks visuaalseks
ideeks suunamine on protsess, mida ei saa lihtsalt dra Oppida (Male 2007: 26). See
tadhendab, et selles protsessis on voimalik saavutada edu vaid armastades oma t6dd ja olles
asjatundlik. Inspiratsiooni otsimine on kdikide jaoks individuaalne, ja igaliks peab leidma
oma ldhenemise katse-eksituse meetodil.

Loovat inimest saab vdrrelda masinaga, mis ei toota ehk ei genereeri ideid ilma
kiituseta, ja kiituseks on sellel juhul inspiratsioon. Ténapdeval on palju erinevaid

inspiratsiooniallikaid.
2.4.1. Inspiratsiooniallikad

Iga kunstnik peab mdistma, et kui ta piirdub ainult selle objekti uurimisega, millega ta
tootab, siis tdielikku inspiratsiooni tdendoliselt ei tule. Inspiratsioonikogu tdiendamine peab
saama kunstniku elu lahutamatuks osaks. Paljud koguvad erinevaid pilte, moned séilitavad
kritseldusi ja ndilikult tarbetuid visandeid — koik see toob varem vai hiljem tulu tulevastes
projektides. Raamatuillustraatoril on véga kasulik kanda visandiraamatu pidevalt kaasas
ning teha sinna erinevaid markmeid ja igapdevaseid visandeid (Zeegen, Crush 2005: 30).
Mis veel saab olla erinevate piltide ja isiklike markmete korval inspiratsiooniallikaks?

Rumeenia illustraator Aitch jagab oma inspiratsiooniallikat intervjuus koos Sara
Barnesiga (2020): ,,... kataliisaatoriks on inimestega koosto0 tegemine. ... See on
vastastikune inspiratsiooni vahetamine kliendi ja minu vahel. Inimesed sirutavad sdbra
katt, sest tunnevad end inspireerituna minu tehtud téddest, ja vastutasuks saan ma
inspiratsiooni nende soovidest ja ndudmistest*.

Teine lasteraamatute illustraator Gillian McClure (2019) mérgib samal ajal oma

intervjuus koos Noriko Matsubaraga, et ideede otsimine on vdga huvitav protsess, sest hdid
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ideid ei tule tavaliselt siis, kui elu on vdga mugav. Gillian leiab, et ideed tulevad palju

kiiremini just languse ajal. Lisaks ideede tugevale stimuleerimisele pole vaja neid jilitada,

vaid pigem tuleb neist abstraheeruda ning lubada endale head puhkust, ja sellel ajal

hakkavad ideed imekombel tekkima.

Professor Lawrence Zeegen (2005: 31) soovitab ka poOdrata tdhelepanu oma

tookeskkonnale. Koht, kus silinnivad loovad ideed, peab olema positiivne ning ei tohiks

sisaldada héirivaid tegureid, mis juhivad tdhelepanu kdorvale. Illustraatori tookeskkond

peab olema rahulik ning voimaldama tal suunata kogu oma tihelepanu toole.

Tatiana Liubarets (2020) pakub oma artiklis ,,13 Sources of Inspiration for Content

Creation” mitmeid inspiratsiooniallikaid, mis on valitud erinevate ekspertide kiisitluse

tulemusena:
1. koik, mis toimub limberringi;
2. muusika;
3. lugemine;
4. jalutuskdigud;
5. méngud;
6. meditatsioon ja vaikuse kuulamine;
7. suhtlemine oma publikuga;
8. aeg koos oma pere ja sOpradega;
9. teiste inimeste edulood;
10. teater, kino, galeriid;
11. viimased trendid;
12. positiivne mdtlemine;
13. kolleegid, kes tegelevad loovtooga.

Tulin jareldusele, et meie kaasaegses maailmas on juba palju erinevaid voimalusi oma

inspiratsioonikogu tdiendamiseks. Mida rohkem veedab illustraator aega todtades ja

erinevaid inspiratsiooniallikaid uurides, seda suurem on tdenéosus, et ta leiab endale sobiva

tee loovale motlemisele ning suudab genereerida visuaalseid ideid paremini.
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2.4.2. Mood boardi kasutamine

Pérast projekti ideede leidmist on vaja neid oma kliendile parimal viisil esitada. Sonadel on
siin kdrvaline osa, kuna tegemist on illustreerimisega, kus esikohal on visuaalsed kujundid.
Just need visuaalid annavad edasi seda, mida sdnad edastada ei suuda.

Disainitoostus, nagu paljud teised toostusharud, on juba pikka aega tegelenud
visuaalsete kujundite esitamisega tujulaudade ehk mood boardide kaudu. Mood board on
tulevase visuaalse lahenduse eelvaade, mis on tehtud kollaazi tehnikas ning ,tutvustab
konkreetset meeleolu, teemat voi tarbijamaailma‘® (Erlhoff, Marshall 2008: 266). Mood
boardide koostamisel saab kasutada erinevaid graafilisi materjale — nii virve kui ka
kujundeid, tekstuure, fonte ja sonu (Zeegen, Crush 2005: 29). See ideede esitamise viis on
suurepdrane teenditaja, mis aitab ndidata raamatu visuaalset kujundust kliendile
arusaadaval viisil ning annab seeldbi vdimaluse kiiremini t66 juurde asuda ning véltida

tarbetuid parandusi ja arusaamatusi projektijuhendamise kéigus.
2.5. Toograafiku koostamine

Iga oma ala meister peab looma oma toote voimalikult kiiresti ja kvaliteetselt. Selleks on
vaja suuta koostada oma tooplaani. See on eriti oluline mahuka t66 puhul, sest isegi
kogenud inimene ei pruugi alati oma joudu arvutada.

T66 planeerimisel on kdige parem jagada oma t66 mitmeks etapiks, mis koosnevad
viikestest iilesannetest. See eraldamine aitab planeerida oma t66aja paremini ning hinnata
tulevase t66 mahtu. Samuti on oluline arvestada puhkepidevadega ning tooga end mitte {ile
koormata, on tihtis arvestada ka oma tookiirusega. Ulesannete tditmise tihtajad on parem
oma kliendiga kooskolastada. See annab kliendile vdimaluse jdlgida protsessi, ning
raamatuillustraator on motiveeritud tiitma iilesandeid digel ajal.

Professor Alan Male (2007:17) véidab, et tooplaani koostamisel on oluline arvestada
mitte ainult tdhtaegu ja t66 mahtu, vaid ka isiklikke eesmédrke, mis aitavad ametialasele
arengule kaasa. Saab Oelda, et selge tooplaan aitab raamatuillustraatoril tuvastada
prioriteete, kooskdlastada oma vaated kliendi vaadetega ning korraldada todprotsessi

efektiivsemalt.
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3. PRAKTILINE OSA: LASTERAAMATU “MULLIKE JA
POISIKE” ILLUSTREERIMINE

Antud peatiikk on tdielikult plihendatud minu 16put6o praktilisele osale, mis on seotud
Aljona Kordasi lasteraamatu ,,Mullike ja poisike kujundamisega. Enne raamatu
kujundamist proovisin jargemdoda viia l1dbi koik ettevalmistavad etapid, mis on kirjeldatud
eelmises peatiikis. Selles peatiikis esitan iga libitud etapi iiksikasjaliku kirjelduse, kus
tutvustan raamatu ,Mullike ja poisike” ideed, nditan oma modttekdiku lasteraamatu

kujundamise protsessis ning kirjeldan 16pptulemust.
3.1. Lihteiilesanne

Esimesel vestlusel, mis toimus 4. detsembril 2019. aastal Skype'i kaudu, arutasin oma
kliendiga lasteraamatu ,,Mullike ja poisike* projekti. Vestluseks seadsin projekti olulisi
tilesandeid, mille jagasin mugavuse huvides viiesse kategooriasse — iildised omadused,
illustreerimine, kiiljendamine, 16pptoode ja mida tuleks véltida.
Uldised omadused:
- raamat on suunatud eelkooliealistele lastele;
- raamat peab olema atraktiivne ka tdiskasvanutele, sest nemad ostavad ja loevad
seda raamatut oma lapsele ette;
- illustreerimine ja kujundus peavad voimalikult tdpselt vastama autori poolt
ettevalmistatud maketile.
[lustreerimine:

illustreerimisel tuleb kasutada ringe;

- illustratsioonid peavad moodustama iihe pildi, ehkki need on ringidega piiritletud
(binokli efekt);

- illustratsioonid peavad olema atraktiivsed ning dratama lapses huvi;

- illustratsioonide kompositsioon peab ldhtuma siizeest;

- tegelaste kujutamiseks on vaja kasutada eredaid ja kiillastunud vérve;

- raamatu tegelased peavad olema leebed, lahked ning tekitama positiivseid

emotsioone;
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- joonistatud maastikud peavad olema realistlikud ning &ratama soovi seal kondida.
Kiiljendamine:

- raamatu formaat peab olema ruuduline, kiiljega vahemikus 20-22 cm;

- kujundus peab olema harmooniline;

- tekst peab olema suur, hésti loetav, et tahti Sppiv laps saaks lugeda seda ise;

- valitud font peab sobima illustratsioonidega hasti.

Lopptoode:

- 10pptooteks on raamatu fail (I&htuvalt hetkeseisust, mirts-aprill 2020), mille saab

hiljem kasutada suure tiraazi triikkimiseks.

Mida tuleks viltida:

raamatu formaat ei tohi olla ristkiilikuline;

illustratsioonid ei tohi olla hirmutavad ega ebameeldivad;

illustratsioonid ei tohi olla tuhmides véarvides;

- tegelaste vdlimus ei tohi tekitada hirmu ega negatiivseid tundeid.

Kokkuvotteks voin Oelda, et esimene vestlus on Onnestunud. Minu klient oli viga
entusiastlik ja tdhelepanelik. Rahuliku arutelu kdigus seadsime mitu selget eesmaérki ning

leppisime kokku jiargmise vestluse, mille eesmérk oli tutvuda raamatu autoriga.
3.2. Raamatu autor

Teisel Skype'i vestlusel, mis toimus 6. detsembril 2019. aastal, palusin oma kliendil Aljona
Kordasil rddkida rohkem endast kirjanikuna, jagada tema kogemusi kirjanduse alal ning

selgitada selle lasteraamatu ideed.
3.2.1. Autori kogemus kirjanduse alal

Selgus, et Aljona on pikka aega kirjutanud jutte, novelle, luuletusi ja isegi stsenaariume.
Lisaks huvitub tema populaarsest psiihholoogiast ja aju-uuringutest. Aljona jagas hea
meelega oma kogemust kirjanduse alal kronoloogilises jdrjekorras:

- alates 2000. aastast hakkas Aljona kirjutama luuletusi armastusest, poeetilisi jutte,

nii filosoofilisi kui ka poliitilisi luuletusi;
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- 2008. aastal luges ta L.N. Tolstoi romaani ,,S0da ja rahu®. ,,See raamat pooras mu
maailma tagurpidi, drkas podletav soov kirjutada oma lugu. Lev Tolstoi on siiani
minu iidol ja etalon kirjandusmaailmas,* - radigib Aljona Kordas (2019);

- 2009. aastal hakkas Aljona kirjutama oma esimesi novelle, nn matkamérkmeid, sest
enamik neist pohines lugudel, mis on juhtunud teel. ,Lood avaldati
sotsiaalvorgustikes, ning need saavutasid populaarsust. Kdige populaarsem lugu
»VALIKU KOHTA” on kogunud enam kui 5400 vaatamist, 20 jagamist, sealhulgas
suurte infokeskkondade poolt, palju kommentaare erinevates online keskkondades
ning palju meeldivusi ja vastukdlasid, - lisab Aljona Kordas (2019);

- alates 2015. aastast tegeleb ta psiihholoogia uurimustega, samuti uurib
informatsiooni tegureid, mis mdjutavad inimesi;

- aastatel 20162019 kirjutas filmistsenaariumi;

- 2019. aastal tekkis idee luua lastekirjanduses uus suund. Uue aja raamatud ,,The
New Age Book* voi raamatusari ,,Happy Book®, mis sisaldaks positiivseid
hoiakuid, aitaks lapsel endasse uskuda ning saada uusi teadmisi timbritseva
maailma kohta.

Poorasin oma tihelepanu ka sellele, et kirjanik Aljona on kahe lapse ema. Kuna klient
on arendanud uut suunda lastekirjanduses, on emaduse kogemus viga kasulik. Autor-ema
moistab paremini lapsi, nende ettekujutust maailmast, piitidlusi, huve ja soove. Tulin
jareldusele, et tulevase raamatu illustreerimise etapil tasub kuulata kliendi kommentaare,
sest tinu emaduse kogemustele tunneb Aljona, milliste kujundustega on parem lastele
informatsiooni edastada.

Tulevase raamatu autorist rohkem teada saades sai mulle selgeks, et ta vdtab
lasteraamatu kirjutamist tdsiselt ja tasakaalukalt. Samuti sain paremini aru, kuidas suhelda

oma kliendiga ning mis kiisimustes on parem teda kuulata.
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3.2.2. Raamatu loomise idee

Lasteraamatu ,,Mullike ja poisike* idee ainulaadsus seisneb selles, et raamatu teksti
loomise kdigus on voetud arvesse ,,0iged hoiakud*, mis aitavad lapsel uskuda endasse ning
saada uusi teadmisi limbritseva maailma kohta. Aljona Kordas (2019) jagas ka oma
inspiratsiooni selle raamatu loomiseks:

»Selle raamatu idee tuli siis, kui jalutasin méodda Tallinna linna ja nigin jarsku palju
seebimulle. Need olid erineva suurusega, vidikseimast suurimani. Kogu linn muutus
maagiliseks, lapsed jooksid rddmsalt seebimullide iimber. Mullid olid védga vastupidavad,
lendasid otse inimeste juurde ja rippusid dhku. Neis vdis ndha oma peegeldust, vikerkaart,
isegi Tallinna ja seda, milleks piisas fantaasiast.

Siis tuli mul idee kirjutada lugu mullikesest, tema eneseotsingust ning sellest, kuidas ta
leidis end iihe poisi abil. Tegelikult pole seebimull miski, see voib iga hetk Idhkeda, ja
teisest kiiljest on see kdik, soltuvalt sellest, kes seda vaatab.

Jutt tuli vélja lahke, ja nagu hiljem selgus, ei sisalda see lapse jaoks ,,negatiivseid
hoiakuid” ega plokke. Seetottu oli see valitud esimeseks raamatuks ,,The New Age Book”

raamatusarjast ,,Happy Book™.*

3.3. Luuletuse analiiiis

Jargmine kohtumine kliendiga toimus Tallinnas 21. detsembril 2019. aastal, selle eesmérk
oli moista luuletuse ,,Mullike ja poisike* motet. Kogu analiilisi tegin koos raamatu
autoriga. Mugavaks analiilisi esitamiseks jagasime luuletuse kolmeks osaks — hommik,

péev ja ohtu.
3.3.1. Esimene osa: Hommik. Reisi algus.

Lugu algab sellest, et peategelane Mullike ilmub aeda. Maas seisab puukiina veega.
Puukiinasse kukub seep, ja laiali lendab eri suundades palju seebimulle. Aia elanikud
imetlevad neid. Pohielemendid illustreerimiseks: kiina, seebimullid, peategelane mullike,

aia elanikud.
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«Omn B3neren u nosBuics, Llensim mupom Bocxutuics!» (katkend luuletusest).

,»la tousis ja ilmus, Kogu maailma imetles!* (sdnasonaline tdlge).

Peategelane imetleb samuti kodike, mida ta aias ndeb, tema entusiasm on nii suur, tema
elamistahe ja soov imetleda universumit on nii tugevad, et ta tduseb kosmosesse ja nieb
tohutut Maad. Pohielemendid illustreerimiseks: mullikese entusiasm, kosmos, Maa.

Mullike tunneb rodmu, kuid varsti hakkab vordlema end sellega, mida ta ndeb. Tema
sees drkab soov jdljendada Maad. Ta peab end vidikseks ning kaotab oma esialgse elurddmu.
Pohielemendid illustreerimiseks: mullike on véike ja kurb.

Luuletuse autor Aljona Kordas (2019) seletab, et esimeses osas ,,hommik* saab leida
analoogiat elu algusega. Iga inimene on siindides ilus lihtsalt oma siindimise tottu. Inimene
saab tingimusteta armastust lihtsalt niisama. Kogu maailm armastab vastsiindinut, ja ta
hakkab tundma maailmaga iihtsust, kuid enesearengu jooksul eraldub isik maailmast ning
algab vordlemine. Uhtsustunne kaob ira, ja eneseteadvuse soov tuleb libi vordluse — kes ma

olen?

3.3.2. Teine osa: Paev. Enesekaotus.

Niisiis hakkab mullike vordlema ennast Maaga ja otsustab, et Maa on suur ja tihtis, aga

tema ise on véike ja tithi. Mullike keskendub sellele, et temal on mingi viga.

«OH BO BcéM BOKpyT cebs1, Bumets cran ykop B riaza.» (katkend luuletusest).

,,Koiges enda timber, Ta hakkas siilidistusi nigema.* (sdnasonaline tdlge).

See, mis on sees, peegeldub ka véljapoole. Konnad ja kalad, keda mullike kohtab teel,
pilkavad teda, mis on jillegi mullikese jaoks kinnitus, et temal on mingi viga. Mullike
hakkab kaotama joudu ning 16puks kaotab voime moista oma elu motet. Pohielemendid
illustreerimiseks: mullike on vésinud, kurb ja kadunud, konnad ja kalad naervad.

3

Teine osa ,,pdev* nditab, et maailmast arusaamine soltub tegelikult isiksusest endast,
kuid samal ajal on maailm nagu peegel, see, millesse tegelane usub ise. Raamatu autor
tahab sellega niidata, et enesekaotamine viib selleni, et elutee kaotab rddomsad vérvid ning

muutub kannatuseks.
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3.3.3. Kolmas osa: Ohtu. Eneseleidmine ja piiiidlus teadmiste poole.

Mullike saab aru, et pole mdtet Maad jélitada ja jéljendada. Ta hakkab piitidlema valguse

poole (teadmiste, tde poole).

«O06 onHoMm tenepr Meutato: ComHIla cBeT BNUTaTh kemnaro.» (katkend luuletusest)

,Unistan niiiid iihest asjast: Tahan péikesevalgust endasse imada.* (sdnasdnaline tdlge).

Sellel hetkel piitiab véike poiss peategelase kinni. Poisike ndeb mullikese sees maagilisi
voimalusi. Tal on rodm, et mullikese sees saab nidha kogu maailma ning temaga saab
reisida 1dbi piiritu fantaasiamaailma. Poisi ema toetab teda ja jagab temaga rodomu.
Pdhielemendid illustreerimiseks: poiss, ema, imevalgus, rddmus mullike.

Kolmas osa ,,0htu jutustab sellest, et kui peategelase mdtete fookus liilitub tde
otsimisele (eneseotsimisele), avastab ta kohe oma potentsiaali. Esialgne iihtsus maailmaga
taastub, kui maailm sees ja maailm véljaspool on {iks ja sama.

Poiss nditab oma tegevusega, et tema elab, nagu siida ja vabadus kédskivad. Ta
rodmustab mullikese iile, avab koos temaga uue maailma ning laseb tal minna 16putute

vOimaluste lennule.

«benwrii cBeT THI MOcMOTPH, — [1y3bIpbKY KpHruuT, — etu!» (katkend luuletusest).

,,Vaata valget valgust, — Hiitiab Mullikesele, — lenda!** (sdnasdnaline tdlge).

Poiss pole oma uude sdpra kiindunud. Ta teab, et ime voib iga hetk leida koikjalt, sest
suurim ime asub igatihes. PGhielemendid illustreerimiseks: poiss laseb mullikese roomsalt

lahti, mullike vaatab entusiastlikult.
3.3.4. Jareldused

Analiilis nditab, et sellel lool on siigav moraal — isik kaotab end, kui ta piitiab jiljendada
teisi, aga leiab ennast, kui piitidleb tunnetuse poole, avastab oma parimad kiiljed ning
hakkab uskuma endasse. Selline moraal on kasulik ja huvitav mitte ainult lastele, vaid ka
taiskasvanutele, kes ostavad ja loevad seda raamatut oma lastele ette.

Pérast luuletuse analiiiisi sain aru, et kogu loo votmehetk on mullikese enda teekond —

lugu on téis erinevaid stindmuspaiku, mis taaskord nditavad Maa mitmekesisust ja ilu,
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mida peategelane imetleb kogu siizee jooksul. Tulin jareldusele, et lasteraamat ,,Mullike ja
poisike* peab kindlasti sisaldama erinevate maastike kujutisi.

Selles etapis méddrasin oluliste kujude minimaalse hulga, mille abil saab lasteraamatu
,»Mullike ja poisike* loo visuaalselt edastada. Analiilisi tegemisel moistsin ka, et poisike on
korvaltegelane, ehkki tema nimi on raamatu pealkirjas olemas. Poisike mangib loos olulist
rolli, kuid ilmub alles raamatu 16pus, nii et peategelane, kelle timber keerleb kogu lugu, on
Mullike. Seega saan aru, et raamatu kaanel on parem mitte kujutada poissi tdies suuruses,

vaid ehitada kogu kompositsiooni mullikese timber.

3.4. Sihtrithm

Kuna tegelesin lasteraamatuga, mis on moeldud véikestele lastele, jagasin sihtrithma
2 rithma: lugejad ja ostjad. Seega esimeses sihtrithmas (lugejad) on vene keelt kdnelevad
lapsed vanuses 2 kuni 7 aastat.

Teise sihtriihma (ostjad) méadramiseks viisin 1dbi kiisitluse teemal , Raamat
eelkooliealisele lapsele. Kiisitlus toimus Interneti kaudu ajavahemikul 10.—16. jaanuar
2020. a. Google Formsi abil. Kuna raamat ,,Mullike ja poisike* on algselt plaanis avaldada
Eestis vene keeles, oli kiisitlus suunatud Eestis elavatele venelastele, kelle jaoks on
lasteraamatu ostmise teema aktuaalne.

Kiisitlus koosnes seitsmest kiisimusest (Lisa 6): kolm neist puudutasid vastajate
andmeid (sugu, vanus, elukoht), ja neli kiisimust olid seotud raamatu ostmisega
eelkooliealise lapse jaoks. Kiisitluse eesmérgiks oli selgitada vilja raamatu ,,Mullike ja
poisike* potentsiaalsed ostjad ning nende vajadused.

Kiisitluse tulemuste kohaselt vottis sellest osa 52 inimest, kellest iile poole (84,6%) on
naised ja tilejadnud 15,4% on mehed. Koikidest vastajatest on 32,7% vanuses 20—24 aastat,
samuti 32,7% on vanuses 25-34 aastat ja 19,2% on vanuses 35-44 aastat. Veidi iile poole
vastajatest (53,8%) elab Harjumaal ja 28,8% Ida-Virumaal. Kodige selle pdhjal vodib
jareldada, et eelkooliealistele lastele mdeldud raamatute ostmisest on rohkem huvitatud
Harjumaal elavad 20—34-aastased naised.

Huvitav on see, et vastates kiisimusele ,,Kui sageli ostate eelkooliealistele mdeldud

lasteraamatuid?, jagunesid vastajad kaheks peaaegu vordseks riihmaks. 52% vastajatest
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ostab selliseid raamatuid {isna sageli, ja veidi vihem kui pool vastajatest (48%) maérkis, et
ostavad neid {isna harva vdi pole neid veel ostnud. Selle kiisimuse pohjal saadud tulemusi
saab seletada jirgmiselt: vaatamata sellele, et 51,9% vastajatest mérkis, et nemad ostavad
selliseid raamatuid pigem oma lapsele, tipselt sama osa vastajatest (51,9%) ostab
raamatuid oma sugulase jaoks (lapselapsele, vennapojale jne). Samal ajal 40,4% ostavad
selliseid raamatuid teise lapse jaoks ja 19,2% oma siindimata lapse jaoks. Seega on iisna
palju inimesi, kes ostavad selliseid raamatuid mitte ainult oma lapsele, vaid ka kingituseks
sugulasele, oma tulevasele voi kellegi teise lapsele.

Kasulik oli teada saada, kust vastajad lasteraamatuid kodige sagedamini ostavad. Neile
oli pakutud Eestis populaarseid variante — Apollo, Rahva Raamat, supermarketid (Coop,
Maxima, Rimi jt), veebipoed (Amazon, AliExpress, eBay jt) vo1 muud raamatupoed.
Kiisitluse tulemuste kohaselt eelistab peaaegu pool vastajatest (40,4%) osta lasteraamatuid
Rahva Raamatust, 19,2% vastajatest ostab lasteraamatuid teistest raamatupoodidest ja
13,5% Apollost. Seega voib jareldada, et Eestis saab kdige suurema ndudluse lasteraamatu
»Mullike ja poisike* jarele saavutada Rahva Raamatu kaudu.

Viimase kiisimuse eesmargiks oli vélja selgitada, mis on vastajatele kdige olulisem
eelkooliealisele lapsele raamatu valimise kdigus. Suur vastajate arv (71,2%) kinnitab, et
eelkdige pooravad nad tdhelepanu nii tekstivormingule, mis oleks lastele mugav, kui ka
kaunite illustratsioonide ja esteetilise kujunduse olemasolule. Esitatud loetelust olid kdige
vihemtéhtsamad kallis ja kvaliteetne vdlimus (3,8%) ning suur arv arvustusi teistelt
ostjatelt (7,7%).

Kiisitlusest saadud andmete analiilis voimaldab jéreldada, et lasteraamatu ,,Mullike ja
poisike® teine sihtrithm koosneb peamiselt Harjumaal elavatest 20-34-aastastest naistest,
kes ostavad lasteraamatuid enamasti Rahva Raamatust ja podravad tdhelepanu eelkdige
lastele mugavale tekstivormingule ning atraktiivsete illustratsioonide ja raamatu kujunduse

olemasolule.
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3.5. Sihtturu vaatlus

Kodigepealt otsustasin tutvuda analoogidega just Rahva Raamatus, kuna enamik
potentsiaalseid kliente ostab lasteraamatuid sealt. Eesti suuruselt teine populaarne
raamatupood on Apollo. Vaatamata sellele, et Apollot eelistab viike osa potentsiaalsetest
klientidest (13,5%), otsustasin siiski uurida selles poes pakutavaid lasteraamatuid. V4tsin
arvesse ainult venekeelseid koolieelikutele mdeldud lasteraamatuid.

Vaatluse ajal podrasin oma téhelepanu jargmistele kriteeriumitele:

raamatu formaat;

- paberi ja kaane materjal;

- esi- ja tagakaane kujundus;

- ees- ja tiitellehed;

- 1illustratsioonid;

- esteetika ja harmoonia;

- virvipalett;

- teksti kujundus.

Poorates tdhelepanu raamatu formaadile, markasin, et formaat pole pohimdtteliselt
suur. Raamatu suurus on valitud spetsiaalselt véikestele lastele voi nii, et raamatut oleks
mugav lugeda voodis enne magamaminekut. Liiga suured formaadid pole siin eriti
populaarsed. Keskmiselt on raamatu laius umbes 15 cm.

Lapsed sirvivad sageli raamatut hooletult, seega on lasteraamatu paber tavaliselt lisna
paks. Laikiv ja matt paber on vordselt populaarsed.

Minu vaatluse pohjal on iisna paljudel raamatutel ldikiv kaas, mis on iisna loogiline,
sest viikesed lapsed midrivad sageli midagi, ja ldikivat kaant on palju lihtsam puhastada
kui matti. Lisaks sellele, meelitavad lapsi tdendoliselt ldikivad objektid, seetdttu eelistavad
vanemad sageli ldikiva kaanega lasteraamatuid. Kuid minu arvates on see maitseasi.
Riiulitel oli ka suur hulk mattide kaantega lasteraamatuid, mis nigid vilja sama
atraktiivsed nagu ldikivate kaantega raamatud.

Pakutud lasteraamatute kaaned on sageli ilile koormatud igasuguste mitmevérviliste
kunstielementide ja suurtihtedega kirjutatud nimedega. Lisaks on lasteraamatute eeslehed

sageli kujundatud huvitavalt. Illustratsioonidel on palju erinevaid loomi ja taimi, suurt
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rohku pannakse just neile, mis on véikese lapse arenguks véga kasulik. Enamasti tekitavad
koik illustratsioonid ainult positiivseid emotsioone.

Lasteraamatutes kasutatakse tavaliselt védga rikkalikke vérve, kuid see koik on
maitsekiisimus. Riiulitel on ka palju kvaliteetseid lasteraamatuid, mis on tehtud rahulikes
vOi pastelsetes virvides. Uldiselt ei tohiks virvid olla liiga tuhmid ega vastupidi liiga
erksad.

Lasteraamatute tekst erineb viga tdiskasvanute raamatute tekstist. Siin valitakse selge
ja sobralik font, millel on iisna suur suurus. Mdnedes pakutud lasteraamatutes markasin, et
teksti timber ei olnud piisavalt tithja ruumi, mille tdttu tundus lehekiilje kompositsioon

ulekoormatud.

3.6. Inspiratsioon

Minu kliendil oli oma selge visioon illustratsioonidest ja teksti kompositsioonist, mille ta
otsustas edastada oma maketi kaudu (Lisa 8). Makett nditab selgelt mitte ainult
kompositsiooni, vaid ka iga illustratsiooni meeleolu, mis teeb inspiratsiooni kogumise
lihtsamaks ning annab mulle vdimaluse raamatu atmosfadri paremini tunda.

Oma inspiratsiooni sain erinevatest allikatest. Suurt mdju avaldas minule Poola
illustraator Emilia Dziubak. Mind {illatasid meeldivalt tema illustratsioonid raamatus
,Little Pearl“ (Lisa 9). mille esikaanel kujutas ta suurepéraselt valguse ja varju méingu.
Teises raamatus ,,Byc jak tygrys™ (ingl ,,The Secret Life of a Tiger*) (Lisa 4) edastas ta
ilusasti rohelise dzungli atmosfédri, tdites seda mitmesuguste taimede, putukate ja
lilledega. Tema tegelaste ja objektide vormid on iisna lihtsad, kuid samal ajal diinaamilised
ning on tiis véikseid detaile, mis koidab tdhelepanu ja dratab huvi neid pikka aega uurida.

Lisaks teistele kunstnikele otsisin inspiratsiooni ka Internetist, oma iimbrusest ja isegi
muusikast. Uurisin erinevaid virvide, tekstuuride ja kujundite iihendeid. Vaatamata sellele,
et klient usaldas illustreerimise stiili valiku mulle, proovisin ikkagi arutada kdike temaga
ning tema arvamuse kohta rohkem kiisida. Joudsime jdreldusele, et illustratsioonid peavad
olema kaasaegsed ning neid tuleb teha digitaalselt, aga imiteerida kunstivahendeid, nditeks

akvarelli ja pliiatsi. Objektide vorm peab olema suhteliselt lihtne, kuid samal ajal
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detaliseeritud. Varvid ei pea olema toksilised, vaid eredad. Lopuks 16in mood boardi (Lisa

10), mis sai lasteraamatu ,,Mullike ja poisike® illustreerimise stiili pohisuunaks.
3.7. Tooplaan

Mugavama ja korraldatud t66 jaoks jagasin oma edasise t60 mitmeks suureks tlilesandeks,
mille reastasin toimumise jérjekorras:
1. teha tegelaste ja maailma mdnede elementide kavandeid;
2. valida Adobe Photoshopis raamatu jaoks sobivaid tekstuure, pintsleid ja
varvivalikut;
teha iga lehe kompositsiooni visand kliendi maketi pdhjal;
joonistada koik illustratsioonid ilma kontuurita;
parandada koik illustratsioonid &ra ja lisada kontuur;
lisada igale lehele peategelane sobivas meeleolus;
kinnitada koos kliendiga kdigi illustratsioonide 10plik versioon;

luua Adobe InDesignis raamatu makett ja moodulvork;

A A

paigutada tekst ja illustratsioonid lehekiilgede peale;
10. valida sobiv font;
11. kujundada raamatukaas ja eesleht;
12. kinnitada terve raamatu kujundus kliendiga.
Pérast seda méddrasin kdikide iilesannete tditmise tdhtajad ning teavitasin sellest oma
klienti. Projekti véltel pidasin oma t66plaanist kinni, mis andis mulle vdimaluse korraldada
oma todaega voimalikult tohusalt, arutada progressi oma kliendiga ning teha vajalikke

muudatusi digeaegselt.
3.8. Tulemus

Pérast oma toOplaani koostamist hakkasin raamatut illustreerima. Alustuseks tegin
tegelaste ja monede keskkonna elementide esialgseid visandeid (Lisa 11). Peategelase
keskkond ja tema emotsioonid mingivad olulist rolli teksti sisu edastamisel. Seetdttu

pliidsin mitmekesistada raamatut erinevate maastike ja peategelase meeleoludega, kuid
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samal ajal ldhtuda kliendi maketist ehk tema kompositsioonilistest lahendustest. Klient
kinnitas minu kavandid ja raamatu formaadi 20 x 20cm, misjérel asusin illustreerimisele.

Koik illustratsioonid on tehtud programmis Adobe Photoshop CC 2017 kolme pintsli
abil (Lisa 12), millest tiks jéljendab guassi (pohipintsel), teine jéljendab pliiatsit (kontuuri
jaoks) ning kolmas loob iga illustratsiooni iimarale raamile katkise serva. Terve
illustreerimise kéigus todtasin ainult tihe vérvipaletiga, et saavutada {ihtse varviharmoonia
(Lisa 13). Raamatu jaoks proovisin valida selliseid tegelaste kujusid, mis ndevad
sobralikud ja naiivsed vidlja. Koik raamatu illustratsioonid on joonistatud ringides, kuna
ring siimboliseerib seda, kuidas mullikene ndeb maailma. Igale illustratsioonile oli ka
lisatud kriimustatud tekstuur, et saavutada suurema efekti, nagu see oleks joonistatud
varvidega.

Tekst oli vormistatud pérast illustratsioonide paigutamist programmis Adobe InDesign
CC 2017. Luuletuse jaoks proovisin valida fondi, mis harmoneeruks illustratsioonidega
histi ning oleks véikesele lapsele selge ja loetav ega ei tekitaks silmadele koormust.
Otsustasin kasutada monda sans-serif fonti, mis jataks sdbraliku mulje. Niisiis pohiteksti
jaoks valisin fondi nimetusega Montserrat ning lisaks sellele valisin veel 3 dekoratiivset
fonti (Lisa 14). Teksti joondamine méngib samuti vdga olulist rolli, ja lastekirjanduse
puhul on parem joondada teksti vasakule, kuna viikesel lapsel on jargmise rea alguse palju
lihtsam leida, kui koik read algavad tdpselt teineteise all (Kaskmann 2020). Seetdttu oli
luuletuse tekst joondatud vasakule, mille parast oli valitud lugemisele sobiv kirjasuurus.

Raamatukaas on samuti tdhtis element, teisisonu on kaas raamatu ndgu. Tahtsin
kujundada seda niimoodi, et see oleks selge ning ei tunduks iilekoormatud (Lisa 15).
Aluseks otsustasin kasutada illustratsiooni 25. lehekiiljelt (Lisa 16). Kuna terve raamatu
siizee on chitatud mullikese {imber, otsustasin koondada kogu vaataja tdhelepanu
naeratavale mullikesele, mida hoiavad poisikese kded. Need kéied panevad vaataja
moistma, et loos on veel iiks oluline tegelane, kelle vidlimus jdéb intrigeerima.

Kaane kujundamisel pakkusin kliendile mitmeid erinevaid taustavérve, kuid parimaks
variandiks osutus 10puks sinine. Kollase vérviga sulasid poisi kded taustaga kokku,
roheline ei vastanud teemale (roheline on pigem seotud maa ja taimedega kui taeva voi

maagiaga), aga violetne taust harmoneerus kaanel olevate illustratsioonidega, kuid ei
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sobinud iildse raamatu sisuga ega iilejddnud illustratsioonidega kokku. Sinine virv on
peategelase mullikese vérv. Niisiis just sinisel taustal edastab mullikene oma puhtust ja
ldbipaistvust ning poisi kded kontrasteeruvad ilusasti kaane taustaga.

Lopuks tuli védlja 28 lehekiilge, sealhulgas tiitellehed ning leht raamatu 16pus, kus on
toodud vilja autori kirjeldus ja raamatu loomise idee (Lisa 17). Kaaneks otsustasin valida
kdva kaane mati laminaadiga. Kovakaanelisel raamatul on ka eeslehed, mille peal kujutasin

tahistaevast.
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KOKKUVOTE

Kokkuvdtteks saab oelda, et koik iilaltoodud ettevalmistavad etapid mdjutavad {isna
tugevalt raamatu kujundamise 1dpptulemust ning potentsiaalsete ostjate ja lugejate
vajaduste moistmist. Lisaks annab analiiiisi etappide l&bimine enne raamatu kujundamist
tosise aluse Oigete lahenduste valimiseks ning hiilestab raamatuillustraatorit tooks. Suhtlus
kliendiga, tema vajaduste ja soovide analiiiis ja mdistmine aitavad valida eelnevalt sobiva
vérvilahenduse, tegelaste vilimuse ja meeleolu ning stiili, et hiljem seda ei peaks tdiesti
imber tegema. Seega annavad turu vajaduste ja kliendi soovide véljaselgitamine,
kirjandusteose analiiisimine ja todplaani koostamine voimaluse ldheneda raamatu
projektile professionaalselt, korraldada edaspidist illustreerimis- ja kiiljendamisprotsessi
voimalikult tdhusalt ning siiveneda projekti igast aspektist.

Oma 10putddga soovin juhtida raamatuillustraatorite tdhelepanu protsessidele, mis
voivad muuta tdielikult nende konkreetse raamatu kujunduslahendusi ning seeldbi
parandada 16pptulemust ja mdjutada turundudlust raamatu jérele.

Toos késitletakse raamatu illustreerimise ettevalmistavaid etappe ainult sissejuhataval
tasemel. Selle sihipdrast uurimist saab kindlasti jitkata, ja see vOiks olla iga teoreetilises
osas kirjeldatud etapi sligavam uurimine. Mis puutub praktilisse ossa, siis selle projekti
10ppedes sain suurepédrase voimaluse jitkata koostood oma kliendiga lasteraamatute sarja
loomisel/illustreerimisel.

Koik sissejuhatuses piistitatud eesmirgid ja iilesanded on saavutatud. Loputdo
tulemuseks sai illustreeritud ja kiiljendatud lasteraamat ,,Mullike ja poisike*.

Enamik raskusi tekkis peamiselt praktilises osas. Kuna projekt oli isna mahukas, aga
mul polnud selles valdkonnas piisavalt kogemusi, oli oma oskuste, aja ja t66 mahu
planeerimine iisna keeruline, millega sain siiski edukalt hakkama. Kéesoleva 16putdo
tegemisel sain viidrtuslikku kogemust lasteraamatute kujundamisel. Arvan, et saadud
teadmised aitavad mul tulevikus ldheneda raamatu kujundusele professionaalsemalt ning
korraldada oma tooprotsessi tohusamalt.

Sooviksin tdnada oma juhendajaid Maris Kaskmanni ja Jaanus Eensalu suure abi ja
soovituste eest. Lisaks olen vdga tdnulik oma konsultandile Marja-Liisa Platsile, kes aitas

mind kujunduse kiisimustes ning andis palju head nou.
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SUMMARY

Nowadays, the topic of book illustration is becoming increasingly relevant. There are many
different types of books and literary genres. Each of them pursues its own goals and has a
specific group of readers. All of this affects the nature of the design of a book. Therefore,
for the development of an illustrated book, and for the book to become in demand on the
market, for me, as a book illustrator, it is important to consider not only the wishes of the
client, but also the opinions of potential readers. It is important to illustrate a book in such
a way that the author’s thoughts are conveyed correctly and without distortion, and so that
the target audience understands the author's intentions and shows interest in the book. This
is the main reason why I decided to conduct a study on this topic. I took a children's book
as the basis, because while illustrating a children's book, the illustrator uses their maximum
amount of skills.

The aim of this thesis is to identify the processes that may subsequently influence the
decisions of designing a book, as well as the distribution of those processes in a logical
order, which I can personally apply in practice in the future. With this project, I wish to
draw the attention of book illustrators to the moments that could fundamentally change
their design decisions of a particular book, and thereby improve their result and make the
book more in demand on the market.

This thesis reveals the role and tasks of the illustrator of children's books in the modern
world, analyses the stages that a successful book design depends on, and simultaneously
describes their importance and benefit.

In the practical part, I created a book filled with colorful illustrations, the aspiration of
which was and is to peque interest not only in children but also in adults. A russian poem
by Alyona Kordas “Ily3sipék u mansuuk” (eng “The Little Bubble And Boy”) (ages 2-7
years) was chosen as the literary basis. While illustrating this book, I followed all the steps
described in the theoretical part, and as a result I was able to delve into the project from all
points of view and take into account both the wishes of the client and the needs of the
target audience.

In the process of working on this project, I gained valuable experience on the topic of

children's book design, which I can definitely apply in the future. Upon the completion of
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this project, the prospect of further cooperation with the client and the publication of a

whole series of books has opened up before me.
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LISAD

Lisa 1. Diagramm

ILLUNSTREERIJA
\{OIMED JA
VOIMALUSED
ei vasta
ei rahulda kliendi
sihtriithma soovidele
RAHULDAB
KOIKI
KLIENDI SIHTRUHMA
SOOVID JA véljaspool HUVID JA
VAJADUSED illustreerija VAJADUSED

voimekust
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Lisa 2. Lehekiiljed raamatust ,,The Painted Apple*, Vladimir Druk

K v caere o Bacnansi = : r %
B iﬂamnm: Gain canit . h ‘

Oanaki il NWASHANE HeMpxks '
= L
7o na Koy
Camiti cunman mu 38EPER ! & 1 X Towm c3ana # .

-

Hy ¢
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Lisa 3. Lehekiiljed raamatust ,,Improvesti“, Laura Griinberg

~ Do unbre.
— Nu trebuie. Hoi, d&-mi méno.

numai chite frigidere 1o pol siico...
— Sou ciifi oormeni or fi ramas In liRl

witow bo felevize, o e
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Lisa 4. Lehekiiljed raamatust ,,By¢ jak tygrys“, Przemystaw

Wechterowicz

pregowany i ma paszcze pelng $nieznobialych kidw. { /

Juz wiecie kto to? Tak, to...

7 TYGRYS.

> Terazjeszcze smacznie $pi, ale za chwile, gdy znudzony <

promien slorica podrazni jego nozdrza, podniesie leniwie
prawa powieke, potem lewg, a wowiczas..

=
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Lisa 5. Raamatu esikaas ,,Sipsik*, Eno Raud
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Lisa 6. Kiisitluse vorm

KHura gnsa pebéHka OoWwKonbHOro
BO3pacTa

OMPOC TONBKO ANA XUTENEW SCTOHWK!

Mpueet! 3TMM NeTom 8 BeiNyckaock M3 Korgem Kunstikool Pallas u ana ceoen
fGakanaBpcKoi paboTbl UNNKCTPUPYH M OQOPMAAKD ETCKYH KHUIY Anénbl Kopaac
“TTy3bIpEK M Mans4MK” (MakeT KOTOPOH Bbl MOXETe YEMAETL CBEPXY). B AaHHOM onpoce A
cobupato MHhopMaLMIo 0 TeX, KTO 3aMHTEDECOBaH B MOKYNKE KHUM ANA AeTeil
[OLKONBHOMD Bo3pacTa. Liens onpoca: BhiiBUTh NOTEHLUWaNbHbIX NOKYNaTenel u ux
NoTpeGHOCTH.

Al 6ymy ouYeHb GnarogapHa, ecnu Bel yAENWTe 3TOMY ONPOCY Napy MUHYT!
Onpoc NPOBOAMTCA aHOHUMHO.

OcTaBbTe CBOA e-mail ecnu Bbl X0THTe nony4uTe B Nogapok Yek-nucT oT Anédbl Kopgac

«KaK camoCTOATENBHO ONPEAENWTE COOEDMUT NA AETCKAEA KHUra BnoKu ana pPa3BMTHA
NAYHOCTH? »

* 0fAIATENLHO

Appec Bawei anekTpoHHoOW NouTsl (0Na nonydyeHua Yek-nucTa)

Moi oTBET
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Baw non: *

O YEeHCKU

(O Myxckoi

Baw eospacT: *

(O menbuwe 20 ner
20-24 rona
25-29 net
30-34 rona
35-39 net
40 - 44 rona
45-49 net
50 - 54 rona
55- 59 net

Gonblue 60 net

OOO0OO00OO0OO0OO0O0

Lisa 6 (jarg)
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Bawe mecTo npoxmneaHmua: *

BriGepuTe yein

(O Banramaa
BunsAaxgumaa
Bbipymaa

W aa-Bupymaa
Wbiresamaa
NAzHe-BupymMmaa
NAzHemaa
MNeinBamaa
MapHymaa
Pannamaa
Caapemaa
TapTymaa
XapboMmaa

Xuilymaa

OO0OO0O0O0OO0OO0OO0O0O0O0OO0OO0O0O0

Apeamaa

Lisa 6 (jarg)

Kak yacTo Bel nokynaeTe KHWMA ONA AeTer OOWKONBHOro Bo3pacTa? *

1 2 3 4 3 6 7 8 9 10

moga O O O O O O O O O O

O4yeHb 4acTo
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Ina koro ckopee Becero Bel npuobpeTéTte nonobHyio OETCKYKO KHUMy? *

|:| OnA cecero 6yaywero pebéHka
|:| Ilna ceoero pe6ExKa

|:| N7 CBOEro poACTBEHHUKA (BHYKE, NNEMAHHKMKE W T.1.)

[] B nonapok apyromy pe6énky

(] Opyroe:

Foe Bbl yalle Bcero npuobpeTaeTe ASTCKUE KHUMKA? *

(O Apolio

(O Rahvaraamat
(O [DOpyroit KHWKHbIA MarasuH
(O B cynepmapkeTax (Coop, Maxima, Rimi u np.)

O Yepes WHTEPHET-Mara3wHbl (TakuMe kak Amazon, AliExpress, eBay W 1.1.)

O Opyroe:

Lisa 6 (jarg)
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Lisa 6 (jarg)

Yto ana Bac ABNAETCA caMbiM BayKHbIM NMpK BeiGope KHUrM Ona pebéka
OoLWKONbHOro Bo3pacTta? *

BhiGepuTe He Gonee 3 BapMaMToB

KpacKBble MNNHCTPALWK W 3CTETUYHOE ofopMIEHHE
NakoHW4Hoe ofOpMNEHKE W I0POTOH, KAYECTBEHHbLIH BHELWHWA BU ]

Au3afHepckui Nogxo (KHWra BeITNA4MT COBPEMEHHO, MOHO, YHUKAIbLHO, HE No
WwabnoHy)

YO00BHLIA TEKCTOBLIA QOopMaT ANA YTEHWA PeBEHKY

BonblLOR TEKCT ANA obBy4yeHUA pefEHKa YTEHWUID

TeKCT KHMMW, KOTOPbLIA He COAEPXUT GNOKOB [ANA Pa3BUTHA NIMYHOCTK
Pa3BuTHe NMOEPCKMX KaYecTB y pebEHKa W Bepbl B ceba

Hanuuune B TEKCTE KHWUIMW MONOMMTENBHEIX YCTAHOBOK

Hanw4ue 3afaHuii M yNpamHeHWd K COOepXaH i KHUIK

Bonbluoe KON-BO OT3LIBOB APYrMX NOKyNaTened (KHUra NpoBepeHa ApYrMMM NoObMK
WK BPEMEHEM)

Jewéean ueHa

00 0000000 0 00

Opyroe:

Hukorga He Mcnons3yATe hopmMel Google AnA Nepefayy Nnaponed.

KomnanuA Googie He MMeeT HMKaKOMND OTHOLWEHMA K ITOMY KOHTEHTY. COOGLEHWE O HAPYLUIEHKWM - YCNOBWUA
WCNOMb30BAHWA - MONWTHKA KOHDWAEHLWANBHOCTH
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Lisa 7. Kliendi raamatu makett
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Lisa 8. Raamatu esikaas ,,Little Pearl®, Emilia Dziubak

From the acclaimed creators of

The House of Lost and Found

Pearl

Martin Widmark & Emilia Dziubak
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Lisa 9. Lasteraamatu ,,Mullike ja poisike*“ mood board
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Lisa 10. Esialgsed visandid
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Lisa 11. Kasutatud pintslid

kontuur

pdhipintsel

raami serv
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Lisa 12. Kasutatud vérvipalett
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Lisa 13. Kasutatud fondid

C NepBbIM CBETOM, MOYTPY,
B pacnpekpacHeilleM cany,
MbinbLE B BOAY Yroauno,
My3blPbKX CBOW MYCTUNO.

’(O'ro" BOT 3TO aa!
-0 Kak - A |
°d nyserpé%:

om pogHO20 Caga go KocmMoca 8 nouckax ceba

Montserrat

Autorid: Julieta Ulanovsky
Sol Matas
Juan Pablo del Peral
Jacques Le Bailly

Adigiana 2

Autor: teadmata

Magnolia Script

Autor: Tanya Cherkiz

Rounded

Autor: Igor Stepanchenko
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Lisa 14. ,Mullike ja poisike* lasteraamatu maketi kaas
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Lisa 15. Vaade 24-25 lehekiiljest

i
-5

pot E-re-ragy

mal = TNAHUe
-jnT“'.'!:_,-ptM

Doy o e o mwar
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Lisa 16. Vaateid ,,Mullike ja poisike* lasteraamatu maketist

om pogHozo caga go kocmoca B nouckax ceba

aBmop

Anéua Koppac

uANKICMPAMOP

Aapbs Bnuvosa
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Lisa 16 (jarg)
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Lisa 16 (jarg)
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Lisa 16 (jarg)

e.‘—o!-ox___

«MyTelwecTBoBan, Meuran,
3eMnio TaK 1 He o6bAn.

C Hel xoTen AOroBOpUTLCA,
A OHa BCE ANUTCH, MUNTCA.

Y6eraeT oT MeHs.
CWABI HET, U KTO eCTb 517
Brxy Bevep Ha Hocy,

W 3aKaT KMOHWUT KO CHY.
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Lisa 16 (jarg)
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Lisa 16 (jarg)
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